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RINGKASAN 

FERRA FRANSISCA. 23020321130041. 2025. Faktor-Faktor yang 

Memengaruhi Minat Petani Terhadap Pemasaran Digital Bunga Krisan di 

Kecamatan Bandungan Kabupaten Semarang. (Pembimbing: AGUS SETIADI 

dan JOKO MARIYONO) 

 

Penelitian bertujuan untuk menganalisis faktor-faktor yang memengaruhi 

minat petani terhadap pemasaran digital bunga krisan di Kecamatan Bandungan, 

Kabupaten Semarang. Penelitian dilakukan pada bulan Maret hingga April 2025 

di Desa Candi dan Desa Kenteng, Kecamatan Bandungan, Kabupaten Semarang, 

Jawa Tengah. Penentuan lokasi dilakukan secara purposive dengan pertimbangan 

bahwa Desa Candi dan Desa Kenteng merupakan wilayah sentra budidaya krisan 

di Kecamatan Bandungan, Kabupaten Semarang. 

Metode penelitian yaitu survei. Metode penentuan sampel menggunakan 

metode purposive sampling dengan kriteria bahwa sampel merupakan petani yang 

aktif membudidayakan krisan. Sampel yang digunakan yaitu sebanyak 100 petani. 

Jumlah sampel ditentukan dengan menggunakan rumus Lemeshow. Data yang 

digunakan terdiri dari data primer yang diperoleh melalui wawancara, observasi, 

dan dokumentasi dan data sekunder yang diperoleh melalui buku, artikel, dan 

publikasi yang diterbitkan oleh instansi yang berkaitan dengan penelitian. Alat 

ukur yang digunakan yaitu skala likert. Metode analisis data yang digunakan yaitu 

analisis deskriptif dan analisis regresi linear berganda menggunakan SPSS 27. 

Penelitian ini menggunakan teori UTAUT yang terdiri dari empat variabel 

yaitu harapan kinerja, harapan upaya, pengaruh sosial, dan kondisi pendukung. 

Hasil penelitian menunjukkan nilai koefisien determinasi (    sebesar 0,729 yang 

berarti variabel harapan kinerja, harapan upaya, pengaruh sosial, dan kondisi 

pendukung mampu menjelaskan variabel minat petani terhadap pemasaran digital 

bunga krisan sebesar 72,9% sedangkan 27,1% sisanya dijelaskan oleh variabel 

lain diluar penelitian. Hasil uji F menunjukkan bahwa harapan kinerja, harapan 

upaya, pengaruh sosial, dan kondisi pendukung berpengaruh signifikan secara 

simultan terhadap minat petani terhadap pemasaran digital bunga krisan dengan 

nilai signifikansi sebesar < 0,001. Hasil uji t menunjukkan bahwa harapan kinerja, 

harapan upaya, dan kondisi pendukung berpengaruh signifikan secara parsial 

terhadap minat petani terhadap pemasaran digital bunga krisan dengan nilai 

signifikansi masing-masing variabel sebesar 0,008; < 0,001; dan 0,002 sedangkan 

variabel pengaruh sosial tidak berpengaruh signifikan secara parsial terhadap 

minat petani terhadap pemasaran digital bunga krisan dengan nilai signifikansi 

sebesar 0,213. 

Simpulan dari penelitian ini yaitu faktor-faktor yang memengaruhi minat 

petani terhadap pemasaran digital bunga krisan di Kecamatan Bandungan, 

Kabupaten Semarang yaitu variabel harapan kinerja, harapan upaya, dan kondisi 

pendukung. Saran yang dapat diberikan yaitu perlunya pengadaan forum diskusi 

petani untuk berbagi pengalaman dan peningkatan pelatihan dan pendampingan 

terkait pemanfaatan pemasaran digital.  



 

 

KATA PENGANTAR 

Minat petani terhadap pemasaran digital merupakan ketertarikan untuk 

menggunakan platform digital dalam memasarkan produk pertaniannya. Minat 

petani terhadap teknologi termasuk pemasaran digital dapat dianalisis melalui 

model Unified Theory of Acceptance and Use of Technology (UTAUT). Model 

UTAUT menjelaskan bahwa minat dalam penggunaan teknologi dipengaruhi oleh 

harapan kinerja, harapan upaya, pengaruh sosial, dan kondisi pendukung. 

Puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT atas rahmat dan 

karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “Faktor-

Faktor yang Memengaruhi Minat Petani Terhadap Pemasaran Digital Bunga 

Krisan di Kecamatan Bandungan Kabupaten Semarang” tepat pada waktunya. 

Tujuan penyusunan skripsi ini yaitu sebagai salah satu syarat untuk memperoleh 

gelar Sarjana Pertanian pada Program Studi S-1 Agribisnis, Fakultas Peternakan 

dan Pertanian, Universitas Diponegoro. 

Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan skripsi ini tidak lepas dari 

bimbingan dan dukungan penuh dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis 

ingin menyampaikan terimakasih kepada:  

1. Prof. Agus Setiadi, S.Pt., M.Si., Ph.D. selaku Dosen Pembimbing Utama 

yang telah membimbing serta memberikan kritik dan saran kepada penulis 

selama penyusunan skripsi ini; 

2. Ir. Joko Mariyono, M.P., Ph.D. selaku Dosen Pembimbing Anggota dan 

Dosen Wali yang telah membimbing serta memberikan kritik dan saran 

kepada penulis selama penyusunan skripsi ini; 
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3. Prof. Sugiharto, S.Pt., M.Sc., Ph.D. selaku Dekan Fakultas Peternakan dan 

Pertanian Universitas Diponegoro; 
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PUAP yang telah memberikan kritik dan saran; 

8. Dosen dan Staff Administrasi Program Studi S-1 Agribisnis Universitas 

Diponegoro yang telah membantu proses belajar mengajar dan pengurusan 

administrasi; 

9. Bapak Suyono dan Ibu Siti Nor Khayati selaku orang tua penulis serta 

Amanda, Adelia, dan Rama selaku adik-adik penulis, terima kasih atas 

kehadiran dan dukungan yang menjadi sumber kekuatan terbesar dalam 

setiap langkah penulis hingga skripsi ini terselesaikan; 
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dukungan yang tak pernah terputus meskipun kita terpaut oleh jarak; 
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