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LAMPIRAN 

Lampiran 1. 1 Analisis Hasil Survei Persepsi Masyarakat Semarang Terhadap 

Air Mineral 

1. Domisili   

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data bahwa mayoritas responden berdomisili di 

Kota Semarang dengan persentase sebesar 61,5% (126 responden), sementara 

responden yang berdomisili di Kabupaten Semarang sebesar 38,5% (79 responden). 

2. Pekerjaan  

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data bahwa mayoritas responden adalah 

pelajar/mahasiswa sebesar 37,6% (77 responden), disusul dengan ASN sebesar 

23,4% (48 responden), karyawan swasta sebesar 21% (43 responden), wiraswasta 

sebesar 6,3% (13 responden), ibu rumah tangga sebesar 6,3% (13 responden), dan 

lainnya sebesar 5,4% (11 responden). 

 



 

118 

3. Pendapatan tiap bulan 

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data bahwa mayoritas responden memiliki 

pendapatan < Rp1.500.000 sebesar 33,2% (68 responden), disusul dengan 

pendapatan Rp3.000.000-Rp4.499.999 sebesar 31,2% (64 responden), pendapatan 

Rp1.500.000-Rp2.999.999 sebesar 22% (45 responden), pendapatan Rp5.000.000-

Rp6.499.999 sebesar 9,3% (19 responden), pendapatan > Rp7.999.999 sebesar 

3,9% (8 responden), dan pendapatan Rp6.500.000-Rp7.999.999 sebesar 0,5% (1 

responden). 

4. Yang diketahui tentang manfaat air mineral bagi tubuh 

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data bahwa sebanyak 43,1% (189 responden) 

mengetahui bahwa air mineral bermanfaat bagi kesehatan, disusul 33,9% (149 

responden) mengetahui dapat mencegah dehidrasi, sebanyak 22,8% (100 

responden) mengetahui dapat melancarkan pencernaan, serta 0,2% (1 responden) 

memilih lainnya. 
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5. Yang diketahui mengenai air minum pH 8+ 

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data bahwa sebanyak 52,6% (120 responden) 

mengetahui bahwa air minum pH 8+ bermanfaat bagi kesehatan, disusul 24,69% 

(56 responden) mengetahui pH 8+ bersifat basa, 22,4% (51 responden) tidak 

mengetahui apa itu air mineral dengan pH 8+, serta 0,4% (1 responden) menyatakan 

bahwa air mineral pH 8+ tidak sehat bagi tubuh. 

6. Merek air minum pH 8+ yang diketahui 

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data bahwa sebanyak 22,1% (97 responden) 

mengetahui merek Pristine sebagai air minum pH 8+, disusul Le Minerale 20% (88 

responden), Aqua 16,4% (72 responden), Nestle Pure Life 9,3% (41 responden), 

Crystalline 9,1% (40 responden), Milagros 7,5% (33 responden), Amanah 6,8% (30 

responden), sementara sebanyak 3% (13 responden) menyatakan tidak mengetahui 

merek air mineral dengan pH 8+, dan 1% (1 responden) menjawab lainnya. 
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7. Kesehatan itu penting 

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data bahwa sebanyak 72,7% (149 responden) 

sangat setuju bahwa kesehatan itu penting. Disusul oleh 27,3% (56 responden) yang 

setuju dengan pernyataan tersebut. 

8. Kebiasaan minum air mineral memengaruhi kesehatan 

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data sebanyak 60% (123 responden) sangat 

setuju dengan pernyataan bahwa kebiasaan minum air mineral memengaruhi 

kesehatan. Disusul dengan 37,1% (76 responden) yang setuju, 2% (4 responden) 

yang tidak setuju, serta 1% (2 responden) yang kurang setuju dengan pernyataan 

bahwa kebiasaan air minum memengaruhi kesehatan. 
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9. Kualitas air mineral memengaruhi kesehatan 

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data bahwa mayoritas responden, yaitu 53,7% 

(110 responden) sangat setuju bahwa kualitas air mineral memengaruhi kesehatan. 

Disusul oleh 42,9% (88 responden) yang setuju dengan pernyataan tersebut. 

Sebanyak 2% (4 responden) tidak setuju dan 1,5% (3 rsesponden) sangat tidak 

setuju bahwa kualitas air mineral memengaruhi kesehatan. 

10. Makin banyak aktivitas seseorang, makin banyak keperluan cairan tubuh 

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data bahwa mayoritas responden, yaitu 57,6% 

(118 responden) sangat setuju dengan pernyataan tersebut. Disusul dengan 42% (86 

responden) yang setuju dan hanya 0,5% (1 responden) yang kurang setuju bahwa 

makin banyak aktivitas seseorang, makin banyak keperluan cairan tubuh. 
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11. Orang dewasa dianjurkan minum dua liter air mineral per hari. 

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data bahwa mayoritas responden setuju dengan 

pernyataan mengenai orang dewasa dianjurkan minum dua liter air mineral per hari, 

yaitu sebesar 48,8% (100 responden), sementara sebesar 44,9% (92 responden) 

memilih sangat setuju, sebesar 5,9% (12 responden) kurang setuju, dan 0,5% (1 

responden) tidak setuju dengan pernyataan tersebut.  

12. Media sosial yang paling sering digunakan untuk mencari informasi 

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data bahwa mayoritas responden paling sering 

menggunakan media sosial Instagram untuk mencari informasi, yaitu sebesar 

46,8% (96 responden), lalu sebesar 27,8% (57 responden) memilih media sosial 

TikTok, sebesar 16,6% (34 responden) memilih Facebook, dan sebesar 8,8% (18 

responden) memilih X (Twitter).  
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13. Bentuk konten yang paling disukai 

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data bahwa mayoritas responden lebih 

menyukai konten berbentuk video pendek, yaitu sebesar 72,7% (149 responden), 

disusul dengan responden yang menyukai konten berbentuk gambar sebesar 12,7% 

(26 responden), sebesar 8,8% (18 responden) menyukai konten berbentuk teks, dan 

5,9% (12 responden) yang menyukai konten berbentuk infografis. 

14. Jenis konten yang paling disukai 

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data bahwa mayoritas responden lebih 

menyukai jenis konten informatif, yaitu sebesar 45,4% (93 responden), disusul 

dengan responden yang menyukai konten hiburan sebesar 43,9% (90 responden), 

sebesar 8,8% (18 responden) menyukai konten interaktif, dan 2% (4 responden) 

yang menyukai jenis konten testimoni. 
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15. Jam sering mengakses media sosial 

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data bahwa mayoritas responden sering 

mengakses media sosial pada pukul 18.01-21.00, yakni sebesar 45,9% (94 

responden), disusul dengan responden sering mengakses pada pukul 21.01-00.00 

sebesar 22,9% (47 responden), sebesar 13,2% (27 responden)sering mengakses 

pada pukul 15.01-18.00, sebesar 6,8% (14 responden) mengakses media sosialnya 

pada pukul 12.01-15.00, sebesar 6,3% (13 responden) sering mengakses media 

sosialnya pada pukul 09.01-12.00, dan sebesar 4,9% (10 responden) lebih sering 

mengakses media sosial pada pukul 06.01-09.00. 

16. Pengetahuan Merek Air Amanah  

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data bahwa sebanyak 60,5% (124 responden), 

yang merupakan masyarakat Kota dan Kabupaten Semarang, tidak mengetahui 

merek air “Amanah”, sementara sebanyak 39,5% (81 responden) mengetahuinya 
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17. Dari mana mengetahui merek air “Amanah” 

 

Berdasarkan hasil survei, 39,5% (81 responden) yang mengetahui merek air mineral 

“Amanah”. Sebanyak 49,4% (40 responden) mengetahui merek air mineral 

“Amanah” dari keluarga/kenalan, disusul 21% (17 responden) mengetahui dari 

agen/distributor, 17,3% (14 responden) mengetahui dari event, lalu sebanyak 12,3% 

(10 responden) mengetahui dari media sosial. 

Kesimpulan: 

1. Brand awareness masyarakat Kota dan Kabupaten Semarang terhadap Air 

Amanah masih tergolong rendah, 

2. Mayoritas responden sudah aware terhadap kebutuhan konsumsi air mineral 

bagi tubuh, dan 

3. Mayoritas responden aktif menggunakan Instagram untuk mencari informasi 

di rentang waktu pukul 18.01-21.00



 

126 

Lampiran 1. 2 Analisis Hasil Survei Ketertarikan Masyarakat Terhadap 

Pembuatan Konten di Instagram 

1. Usia 

 

Berdasarkan hasil survei, mayoritas responden berada di usia 25-34 tahun, yakni 

sebesar 39,5% (81 responden), kemudian disusul dengan usia 18-24 tahun sebesar 

33,2% (68 responden), sedangkan usia 35-44 tahun sebesar 16,6% (34 responden) 

dan usia 44+ sebesar 10,7% (22 responden). 

2. Pekerjaan  

 

Berdasarkan hasil survei, mayoritas responden memiliki pekerjaan sebagai 

karyawan swasta, yakni sebesar 29,8% (61 responden), kemudian 

pelajar/mahasiswa sebesar 29,3% (60 responden), ASN sebesar 20,5% (42 

responden),  Ibu Rumah Tangga sebesar 9,3% (20 responden), wiraswasta sebesar 

9,3% (19 responden),, dan lainnya (freelancer, belum bekerja, BUMN) sebesar 

1,5% (3 responden). 



 

127 

3. Pengguna aktif Instagram 

 

Berdasarkan hasil survei yang telah diperoleh, mayoritas responden dengan jumlah 

sebanyak 90,2% (185 responden) merupakan pengguna aktif Instagram, sementara 

9,8% (20 responden) merupakan bukan pengguna aktif Instagram. 

4. Seberapa sering menonton short video 

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data bahwa 32,7% (67 responden) sering 

menonton short video di Instagram, 30,7% (63 responden) cukup sering menonton 

short video, disusul oleh 23,4% (48 responden) jarang menonton, 9,8% (20 

responden) sangat sering menonton, dan 3,4% (7 responden) tidak pernah 

menonton short video di Instagram. 
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5. Pernah membuat konten short video 

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data bahwa mayoritas responden pernah 

membuat konten short video di instagram dengan persentase sebesar 60,5% (124 

responden), sementara responden yang tidak pernah membuat konten short video 

sebesar 39,5% (81 responden). 

6. Motivasi membuat konten short video 

 

Berdasarkan hasil survei, diperoleh data bahwa sebanyak 60,5% (124 responden) 

pernah membuat konten short video. Sebanyak 43,6% (89 responden) memiliki 

motivasi untuk mengabadikan momen, sebanyak 18,1% (37 responden) sebagai 

bentuk personal branding, 17,6% (36 responden) untuk berbagi informasi, 7,8% (16 

responden) untuk menghibur orang lain, disusul sebanyak 7,4% (15 responden 

untuk mengikuti tren, kemudian 3,4% (7 responden) untuk memperoleh 

pendapatan, dan sebanyak 2% (4 responden) untuk hal lainnya. 
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7. Hambatan membuat konten short video. 

 

Berdasarkan hasil survei, hambatan responden dalam membuat konten short video, 

yaitu karena sibuk sebesar 28,3% (85 responden), disusul dengan rasa tidak percaya 

diri sebesar 24% (72 responden), kemudian rasa malas 21,7% (65 responden), tidak 

punya ide sebesar 14,3% (43 responden), dan keterbatasan alat sebesar 11,7% (35 

responden). 

8. Ketertarikan untuk mengikuti Short Video Competition 

 

Berdasarkan hasil survei dari 205 responden mengenai ketertarikan mereka untuk 

mengikuti Creative Competition di Instagram secara gratis, diperoleh data bahwa 

mayoritas responden, yaitu 64,9% (133 responden) tertarik untuk mengikuti lomba 

tersebut. Sementara itu 35,1% (72 responden) lainnya menyatakan tidak tertarik. 

Kesimpulan: 

1. Mayoritas responden merupakan pengguna aktif Instagram, 

2. Mayoritas responden pernah membuat konten short video, dan 

3. Mayoritas responden tertarik mengikuti Short Video Competition di Instagram 

secara gratis 
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Lampiran 1. 3 Data Matriks Internal dan Eksternal, serta Diagram Cartesius 

SWOT 

Data Matriks Internal 

No Faktor Internal Bobot Rating Skor (B x R) 

Strengths 

1 Kualitas produk dan pelayanan yang baik  0,30 4,00 1,2 

2 Sistem yang menguntungkan bagi distributor  0,11 4,00 0,44 

3 Mentoring setiap 3 bulan sekali dan gathering 

setiap 1 tahun sekali 

0,09 4,00 0,36 

Subtotal 0,5  2,0 

Weaknesses 

1 Brand awareness produk masih tergolong rendah 0,30 1,00 1,2 

2 Tidak semua distributor aktif dalam memasarkan 

produk  

0,11 2,00 0,22 

3 Strategi pemasaran melalui media sosial belum 

dimanfaatkan secara maksimal 

0,09 2,00 0,18 

Subtotal 0,5  1,6 

Total 1,00  3,6 

 

Data Matriks Eksternal 

No Faktor Eksternal Bobot Rating Skor (B x R) 

Opportunities 

1 Instagram menjadi media yang paling sering 

digunakan untuk mencari informasi 

0,30 4,00 1,2 

2 Tren pola hidup sehat yang meningkat 0,40 3,00 1,2 

Subtotal 0,7  2,4 

Threats 

1 Persaingan dengan merek besar dan pemain baru 0,30 1,00 0,3 

Subtotal 0,3  0,3 

Total 1,00  2,7 

X  = Kekuatan + Kelemahan = 2 + (-1,6) = 0,4 

Y = Peluang + Ancaman = 2,4 + (-0,3) = 2,1      
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Diagram Cartesius SWOT  

 

Lampiran 1. 4 Tabel Content Plan 

No Content Pillar Ide Topik Jenis Konten 

1 Information Air Mineral dan Segudang Manfaatnya Carousel Post 

Cek Kualitas Air Minum Kamu, 

Sehat atau Tidak? 

Carousel Post 

Perkenalan Amanah Carousel Post 

Mitos vs Fakta Air Mineral pH 8+ Carousel Post 

Stay Hydrated with Amanah Reels/Carousel 

Post 

2 Promotion Bridging Event Reels 

Poster Official Event Single Post 

Benefit Mengikuti Event Reels 

Promosi dan reminder hari H Reels 

Promosi Event Amanah Hydrocare  Reels 

3 Entertainment Konten POV Reels 
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No Content Pillar Ide Topik Jenis Konten 

Konten Kesan Pesan Peserta After Event Reels 

Konten Storytelling Reels 

Recap Kegiatan Reels 

BANGKIT in Frame Carousel Post 

Terima Kasih BANGKIT Carousel Post 

4 Conversational BICARA: Bincang Ceria Amanah Instagram Story            
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Lampiran 1. 5 Minutes Timeline Program BANGKIT 2025 

No Kegiatan 

2024 2025 

Sept Okt Nov Des Jan Feb Mar Apr Mei 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

1 Pencarian 

Potensial Klien                                     

2 Meeting dengan 

Klien                                     

3 Penyusunan 

Proposal                                     

4 Pembuatan 

Konten                                     

5 Media Partner 

dan Sponsorship                                     

6 Pelaksanaan 

Seminar                                     

7 Pelaksanaan 

Workshop 

Marketing 

Amanah                                     

8 Pelaksanaan 

Creative 

Competition                                     

9 
Pelaksanaan 

Talk show 

Amanah 

Hydrocare                                     

10 
Pelaksanaan 

Zumba                                     

11 Pelaksanaan 

Workshop 

Distributor 

Amanah                                     

12 
Pembuatan 

Laporan dan 

Evaluasi                                     
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Lampiran 1. 6 Tabel Rencana Anggaran (Pendapatan) 

PENDAPATAN (RENCANA ANGGARAN) 

No Keterangan Subtotal (Rp) 

1 Sponsorship 5.000.000 

2 Dana PT Amanah 54.418.700 

TOTAL 59.418.700 

 

Lampiran 1. 7 Tabel Rencana Anggaran (Pengeluaran) 

SEMINAR AMANAH BUSINESS CONNECT 

No Keterangan Jumlah Harga (Rp) Subtotal (Rp) 

1 Konsumsi + Snack 120 25.000 3.000.000 

2 Amigol 500 ml (Dus) 6 70.000 420.000 

3 MC 1 250.000 250.000 

4 Moderator 1 200.000 200.000 

5 Merchandise (Notebook + Pulpen) 100 10.000 1.000.000 

6 Kaus 22 60.000 1.320.000 

7 Goodie Bag 6 3.000 18.000 

8 Plakat Distributor 2 100.000 200.000 

TOTAL 6.408.000 

 

WORKSHOP MARKETING AMANAH 

No Keterangan Jumlah Harga (Rp) Subtotal (Rp) 

1 Konsumsi + Snack 200 25.000 5.000.000 

2 Speaker 1 1 1.500.000 1.500.000 

3 Speaker 2 1 2.000.000 2.000.000 

4 Amigol 500 ml (Dus) 8 70.000 560.000 

5 MC 1 300.000 300.000 

6 Merchandise (Notebook + Pulpen) 120 10.000 1.200.000 

7 Goodie Bag 7 3.000 21.000 

8 Plakat Pembicara 2 100.000 200.000 

9 Amigol 330 ml (Dus) 7 60.000 420.000 

10 Kaus 7 60.000 420.000 

TOTAL 11.621.000 



 

135 

 

CREATIVE COMPETITION 

No Keterangan Jumlah Harga (Rp) Subtotal (Rp) 

1 Dana Hadiah 8 5.100.000 5.100.000 

2 Merchandise 8 200.000 1.600.000 

3 Goodie Bag 8 3.000 24.000 

4 Amigol 330 ml (Dus) 4 60.000 240.000 

5 Poster 10 4.000 40.000 

TOTAL 7.004.000 

 

TALK SHOW AMANAH HYDROCARE  

No Keterangan Jumlah Harga (Rp) Subtotal (Rp) 

1 Konsumsi + Snack 110 25.000 2.750.000 

2 Amigol 500 ml (Dus) 5 70.000 350.000 

3 Sewa Aula 1 1.100.000 1.100.000 

4 Pembicara Talk Show 1 1.000.000 1.000.000 

5 Tumbler Custom 30 10.000 300.000 

6 Goodie Bag 5 3.000 15.000 

7 Plakat Pembicara 2 100.000 200.000 

8 MC 1 200.000 200.000 

9 Moderator 1 200.000 200.000 

10 Poster 10 4.000 40.000 

TOTAL 6.155.000 

 

ZUMBA ACTIVE FIT AMANAH 

No Keterangan Jumlah Harga (Rp) Subtotal (Rp) 

1 Paket Sound System 1 450.000 450.000 

2 Instruktur 1 500.000 500.000 

3 Air Amanah 500 ml (Dus) 6 70.000 420.000 

4 Galon Amanah 2 20.000 40.000 

5 Konsumsi 105 15.000 1.575.000 

6 Poster 3 4.000 12.000 

7 Goodie Bag 16 3.000 48.000 

8 Sewa kamera 1 160.000 150.000 

9 Fotografer 1 150.000 200.000 

10 Panggung 1 400.000 400.000 

11 Backdrop 1 2.500.000 2.500.000 

12 Kursi 23 5.000 115.000 



 

136 

No Keterangan Jumlah Harga (Rp) Subtotal (Rp) 

13 Meja 6 25.000 150.000 

14 MC 1 100.000 200.000 

15 Genset + Bahan Bakar 1 1.400.000 1.400.000 

16 Biaya Akomodasi Peralatan 1 100.000 100.000 

TOTAL 8.260.000 

 

WORKSHOP DISTRIBUTOR AMANAH 

No Keterangan Jumlah Harga (Rp) Subtotal (Rp) 

1 Sewa Venue 1 1.400.000 1.400.000 

2 Pembicara Eksternal 1 2.500.000 2.500.000 

3 Konsumsi + Snack 200 30.000 6.000.000 

4 Amigol 500 ml 8 70.000 560.000 

5 Amigol 330 ml 7 60.000 420.000 

6 Sakutala 1 300.000 300.000 

7 MC 1 300.000 300.000 

8 Banner MMT 1 250.000 250.000 

9 Merchandise 120 10.000 1.200.000 

10 Proyektor 1 70.000 70.000 

11 Mic wireless 2 20.000 40.000 

12 Baterai Mic 4 5.000 20.000 

13 Sewa Kamera 1 160.000 160.000 

14 Plakat Pembicara 1 100.000 100.000 

15 Kaus 8 60.000 480.000 

16 Goodie Bag 8 3.000 24.000 

17 Kabel Proyektor 1 15.000 15.000 

18 Mixer Akustik 1 100.000 100.000 

19 Stand Mic 1 30.000 30.000 

TOTAL 13.969.000 
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ANGGARAN KESEKRETARIATAN 

No Keterangan Jumlah Harga (Rp) Subtotal (Rp) 

1 Proposal Sponsorship 300 2.000 600.000 

TOTAL 600.000 

Dana Darurat 10% 5.401.700 

GRAND TOTAL 59.418.700 

 

Lampiran 1. 8 Key Performance Indicators 

No Goals Indikator Keberhasilan Metode Evaluasi 

Hasil 

yang 

Tercapai 

Status 

Capaian 

1 Meningkatkan 

pengetahuan dan 

keterampilan 

pemasaran distributor 

melalui Workshop 

Marketing Amanah 

dan Workshop 

Distributor Amanah 

Workshop Marketing Amanah 

Mendapatkan 100 peserta  Daftar hadir   

Peningkatan pengetahuan pemasaran 

sebesar 5% 

Pretest dan 

posttest melalui G-

Form  

  

20 hasil praktik copywriting Jumlah 

copywriting yang 

dihasilkan 

  

Workshop Distributor Amanah 

Mendapatkan 80 peserta  Daftar hadir   

Peningkatan pengetahuan pemasaran 

sebesar 5% 

Pretest dan 

posttest melalui G-

Form  

  

40 akun WhatsApp Business Jumlah akun yang 

dihasilkan 

  

2 Meningkatkan brand 

awareness Air 

Amanah melalui 

Seminar Amanah 

Business Connect, 

Creative 

Competition, Talk 

Show Amanah 

Hydrocare, Zumba 

Active Fit Amanah, 

serta Social Media 

Marketing akun  

Seminar Amanah Business Connect 

Kerja sama dengan 7 komunitas 

bisnis/kewirausahaan/UMKM  

Jumlah kerja sama   

Mendapatkan 80 peserta Daftar hadir   

Peningkatan pengetahuan peserta 

mengenai Amanah sebesar 5%  

Pretest dan 

posttest melalui G-

Form  
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No Goals Indikator Keberhasilan Metode Evaluasi 

Hasil 

yang 

Tercapai 

Status 

Capaian 

 Instagram 

@bangkitwithamana

h 

Creative Competition 

Roadshow ke 5 sekolah  Jumlah roadshow 

yang terlaksana 

  

Mendapatkan 50 peserta  Jumlah pendaftar 

lomba 

  

Talk show Amanah Hydrocare 

Kerja sama dengan 3 komunitas 

perempuan 

Jumlah kerja sama   

Kerja sama dengan 5 RT/RW di 

Kecamatan Banyumanik dan 

Tembalang 

Jumlah kerja sama    

Mendapatkan 80 peserta Daftar hadir    

Peningkatan pengetahuan peserta 

Talk show Amanah Hydrocare 

mengenai Amanah sebesar 5%  

Pretest dan 

posttest melalui G-

Form  

  

Zumba Active Fit Amanah 

Kerja sama dengan 5 komunitas 

zumba 

Jumlah kerja sama   

Kerja sama dengan 5 influencer 

zumba 

Jumlah kerja sama   

Memantau akun 

Instagram 

influencer  

  

Mendapatkan 80 peserta Daftar hadir   

Social Media Marketing akun Instagram @bangkitwithamanah 

Memproduksi 48 konten  Jumlah konten 

yang terunggah 

  

Mendapatkan 500 followers  Jumlah followers   

Mendapatkan 50.000 reach  Menganalisis 

insights akun  

  

Peningkatan engagement rate dari 0% 

menjadi 2% 

Menghitung 

engagement rate  
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No Goals Indikator Keberhasilan Metode Evaluasi 

Hasil 

yang 

Tercapai 

Status 

Capaian 

  Program BANGKIT 2025 

Kerja sama 20 media partner Jumlah kerja sama   

Kerja sama 6 sponsorship Memorandum of 

Understanding 

(MoU) 

  

Peningkatan brand awareness Air 

Amanah menjadi 65% pasca 

pelaksanaan BANGKIT 2025 

Survei terhadap 

205 responden 

  

 

Lampiran 2. 1 Potensial Media Partner 

No Username IG Pengajuan Pengikut Profil Audiens 

Seminar Amanah Business Connect 

1 @infoevent_semarang 
Publikasi poster Seminar Amanah 

Business Connect melalui 

Instagram Feeds 
64.6k 15 - 50 tahun 

2 @infoevent_jateng 
Publikasi poster Seminar Amanah 

Business Connect melalui 

Instagram Feeds 
6.298 15 - 50 tahun 

3 @seminarinfo.id 
Publikasi poster Seminar Amanah 

Business Connect melalui 

Instagram Feeds 
45.8k 20 - 35 tahun 

4 @seminarcenter.id 
Publikasi poster Seminar Amanah 

Business Connect melalui 

Instagram Feeds 
120k 20 - 35 tahun 

5 @hipmiptunnes 
Publikasi poster Seminar Amanah 

Business Connect melalui 

Instagram Feeds 
5.193 17 - 25 tahun 

6 @infoevent.yk 
Publikasi poster Seminar Amanah 

Business Connect melalui 

Instagram Feeds 
46.8k 15 - 25 tahun 

7 @undipmfs 
Publikasi poster Seminar Amanah 

Business Connect melalui 

Postingan X 
88k 15 - 25 tahun 

8 @event.detect 
Publikasi poster Seminar Amanah 

Business Connect melalui 

Instagram Feeds 
42k 15 - 30 tahun 

http://seminarinfo.id/
http://seminarcenter.id/
http://infoevent.yk/
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No Username IG Pengajuan Pengikut Profil Audiens 

9 @eventbanget 
Publikasi poster Seminar Amanah 

Business Connect melalui 

Instagram Feeds 
103k 15 - 30 tahun 

10 @kawal.event 
Publikasi poster Seminar Amanah 

Business Connect melalui 

Instagram Feeds 
113k 15 - 30 tahun 

11 @hipmiptupgris 
Publikasi poster Seminar Amanah 

Business Connect melalui 

Instagram Feeds 
259 17 - 25 tahun 

12 @ikaundip.official 
Publikasi poster Seminar Amanah 

Business Connect melalui 

Instagram Feeds 
11.7k 20 - 50 tahun 

Creative Competition 

1 @lombasemarang 
Publikasi poster Creative 

Competition melalui Instagram 

Feeds 
12.1k 10 - 40 tahun 

2 @eventhunter.id 
Publikasi poster Creative 

Competition melalui Instagram 

Feeds 
36.6k 15 - 30 tahun 

3 @hmpscomm_undip 
Publikasi poster Creative 

Competition melalui Instagram 

Feeds 
6.482 15 - 25 tahun 

4 @event.detect 
Publikasi poster Creative 

Competition melalui Instagram 

Feeds 
44.1k 10 - 30 tahun 

5 @bemundip 
Publikasi poster Creative 

Competition melalui Instagram 

Feeds 
113k 15 - 25 tahun 

6 @seniorabemundip 
Publikasi poster Creative 

Competition melalui Instagram 

Feeds 
3.253 15 - 25 tahun 

7 @hmilkomudinus 
Publikasi poster Creative 

Competition melalui Instagram 

Feeds 
3.076 15 - 25 tahun 

8 @sorakansoraya 
Publikasi poster Creative 

Competition melalui Instagram 

Feeds 
632 15 - 25 tahun 

9 @madingevent.id 
Publikasi poster Creative 

Competition melalui Instagram 

Feeds 
113k 10 - 30 tahun 
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No Username IG Pengajuan Pengikut Profil Audiens 

10 @pointkampus 
Publikasi poster Creative 

Competition melalui Instagram 

Feeds 
56.2k 15 - 25 tahun 

11 @eventnya_mahasiswa 
Publikasi poster Creative 

Competition melalui Instagram 

Feeds 
27.3k 15 - 25 tahun 

12 @kawal.event 
Publikasi poster Creative 

Competition melalui Instagram 

Feeds 
92k 15 - 30 tahun 

Talk Show Amanah Hydrocare 

1 @puskesmassrondol27 

Publikasi poster Talk Show 

Amanah Hydrocare melalui 

Instagram Feeds 

2.837 20 – 40 tahun 

2 @puskesmasbulusan 

Publikasi poster Talk Show 

Amanah Hydrocare melalui 

Instagram Feeds 

447 25 – 40 tahun 

3 @rsu_banyumanik2 

Publikasi poster Talk Show 

Amanah Hydrocare melalui 

Instagram Feeds 

5.763 18 – 30 tahun 

4 @puskesmaspadangsari 

Publikasi poster Talk Show 

Amanah Hydrocare melalui 

Instagram Feeds 

2.892 18 – 30 tahun 

5 
@puskesmaskedungmun

du 

Publikasi poster Talk Show 

Amanah Hydrocare melalui 

Instagram Feeds 

7.663 15 – 40 tahun 

Zumba Active Fit Amanah 

1 @seniorabemundip 
Publikasi poster Zumba Active Fit 

Amanah melalui Instagram Feeds 
2.885 15 – 25 tahun 

2 @undip.story 
Publikasi poster Zumba Active Fit 

Amanah melalui Instagram Feeds 
56.9k 15 – 40 tahun 

3 @sportpolines 
Publikasi poster Zumba Active Fit 

Amanah melalui Instagram Feeds 
3.467 17 – 25 tahun 

4 @wsc_uinsemarang 
Publikasi poster Zumba Active Fit 

Amanah melalui Instagram Feeds 
2.577 17 – 25 tahun 
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No Username IG Pengajuan Pengikut Profil Audiens 

5 @himaikorunnes 
Publikasi poster Zumba Active Fit 

Amanah melalui Instagram Feeds 
1.736 17 – 25 tahun 

6 @ukmolahraga.unimus 
Publikasi poster Zumba Active Fit 

Amanah melalui Instagram Feeds 
1.189 17 – 25 tahun 

7 @bemfisipundip 
Publikasi poster Zumba Active Fit 

Amanah melalui Instagram Feeds 
17,7rb 15 – 30 tahun 

 

Lampiran 2. 2 Potensial Instruktur Zumba 

No Nama Potensial Zin Username IG 

1 Zin Citra @citrasiipeppy 

2 Zin Pramuka @pramuka4104 

3 Zin Monic @georgia_monic 

4 Zin Julie @julieee.dj 

  

Lampiran 2. 3 Potensial RT/RW di Kecamatan Tembalang dan Banyumanik 

No RT/RW Pengajuan 

1 
RT 4, RW 2, Kelurahan 

Tembalang 

Pengiriman 3 perwakilan sebagai peserta 

Amanah Hydrocare 

2 RW 3, Kelurahan  Sumurboto 
Pengiriman 3 perwakilan sebagai peserta 

Amanah Hydrocare 

3 RW 5, Kelurahan Bulusan 
Pengiriman 3 perwakilan sebagai peserta 

Amanah Hydrocare 

4 RW 2, Kelurahan Tembalang 
Pengiriman 3 perwakilan sebagai peserta 

Amanah Hydrocare 

5 RW 7, Kelurahan Tembalang 
Pengiriman 3 perwakilan sebagai peserta 

Amanah Hydrocare 

6 RW 3, Kelurahan Pedalangan 
Pengiriman 3 perwakilan sebagai peserta 

Amanah Hydrocare 

7 RW 5, Kelurahan Banyumanik 
Pengiriman 3 perwakilan sebagai peserta 

Amanah Hydrocare 
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Lampiran 2. 4 Potensial Community Partner 

No Nama Komunitas Username IG Pengajuan Pengikut 

Seminar Amanah Business Connect 

1 

Himpunan Pengusaha 

Muda Indonesia Jawa 

Tengah 

@hipmijateng 

Pengiriman 7 perwakilan 

sebagai peserta Seminar 

Amanah Business Connect 

8.625 

2 
Komunitas Pengusaha 

Tangan Di Atas 
@tdasemarang 

Pengiriman 7 perwakilan 

sebagai peserta Seminar 

Amanah Business Connect 

4.164 

3 
Womenpreneur 

Community Semarang 

@womenpreneurcomm

unity.smg 

Pengiriman 7 perwakilan 

sebagai peserta Seminar 

Amanah Business Connect 

728 

4 
Wirausaha Muda 

Nusantara Jawa Tengah 
@dpdwimnusjateng 

Pengiriman 7 perwakilan 

sebagai peserta Seminar 

Amanah Business Connect 

3.277 

5 
Rumah BUMN 

Semarang 

@rumahbumn.semaran

g 

Pengiriman 7 perwakilan 

sebagai peserta Seminar 

Amanah Business Connect 

6.765 

6 UMKM Semarang Bisa @umkm.semarang.bisa 

Pengiriman 7 perwakilan 

sebagai peserta Seminar 

Amanah Business Connect 

2.447 

7 UMKM Kreasita @ayu.puspa20 

Pengiriman 7 perwakilan 

sebagai peserta Seminar 

Amanah Business Connect 

122 

8 
Rakyat Semarang 

Kuliner 
@umkmrangkul 

Pengiriman 7 perwakilan 

sebagai peserta Seminar 

Amanah Business Connect 

2.619 

9 
UMKM Komunitas 

Kota Semarang 

@umkm_kotasemaran

g 

Pengiriman 7 perwakilan 

sebagai peserta Seminar 

Amanah Business Connect 

7.634 

10 
UMKM Center 

Kabupaten Semarang 

@umkmcenterkabsema

rang 

Pengiriman 7 perwakilan 

sebagai peserta Seminar 

Amanah Business Connect 

2.939 

11 
Kelompok Mahasiswa 

Wirausaha Undip 
@wirausahaundip 

Pengiriman 7 perwakilan 

sebagai peserta Seminar 

Amanah Business Connect 

3.915 
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No Nama Komunitas Username IG Pengajuan Pengikut 

Talk Show Amanah Hydrocare 

1 PKK Kota Semarang @pkksemarangkota 

Pengiriman 5 Perwakilan 

dan/atau Publikasi Poster 

Amanah Hydrocare 

3.731 

2 
PKK Kecamatan 

Tembalang 
@pkkkectembalang 

Pengiriman 7 Perwakilan 

dan/atau Publikasi Poster 

Amanah Hydrocare 

195 

3 
PKK Kecamatan 

Banyumanik 
@pkk.kecbanyumanik 

Pengiriman 7 Perwakilan 

dan/atau Publikasi Poster 

Amanah Hydrocare 

83 

4 
Ibu Profesional 

Semarang 

@ibuprofesionalsemar

ang 

Pengiriman 5 Perwakilan 

dan/atau Publikasi Poster 

Amanah Hydrocare 

2.616 

5 Bukibuk Semarang @bukibuk.smg 

Pengiriman 5 Perwakilan 

dan/atau Publikasi Poster 

Amanah Hydrocare 

3.834 

Zumba Active Fit Amanah 

1 Pringgondani Studio 
@pringgondanistudio.s

mg 

Pengiriman 5 perwakilan 

sebagai peserta Zumba 

Active Fit Amanah 

14.4k 

2 

Sanggar Senam 

Semarang Happy 

Aerobics 

@aerobicshappy 

Pengiriman 5 perwakilan 

sebagai peserta Zumba 

Active Fit Amanah 

1.685 

3 Sanggar Senam Ratna @sanggarsenam_ratna 

Pengiriman 5 perwakilan 

sebagai peserta Zumba 

Active Fit Amanah 

237 

4 Sanggar Senam RGS @sanggar_senam_rgs 

Pengiriman 5 perwakilan 

sebagai peserta Zumba 

Active Fit Amanah 

262 

5 Dian Fit Club @coachdianiwan 

Pengiriman 5 perwakilan 

sebagai peserta Zumba 

Active Fit Amanah 

558 

6 
Angel Fit Gym Studio 

Ladies 

@angelfit_gym_studio

_ladies 

Pengiriman 5 perwakilan 

sebagai peserta Zumba 

Active Fit Amanah 

1.773 
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No Nama Komunitas Username IG Pengajuan Pengikut 

7 
Good Vibes Health & 

Fitness Center 
@goodvibesid.smg 

Pengiriman 5 perwakilan 

sebagai peserta Zumba 

Active Fit Amanah 

2.341 

8 Elise Ladies Gym 
@elise_ladies_gym_ba

yumanik 

Pengiriman 5 perwakilan 

sebagai peserta Zumba 

Active Fit Amanah 

6.303 

9 Ben's studio @benstudio85 

Pengiriman 5 perwakilan 

sebagai peserta Zumba 

Active Fit Amanah 

608 

10 Sanggar Senam Ayura @sanggarayuraklipang 

Pengiriman 5 perwakilan 

sebagai peserta Zumba 

Active Fit Amanah 

60 

11 Mak Mak Studio Senam @makmakstudiosenam 

Pengiriman 5  perwakilan 

sebagai peserta Zumba 

Active Fit Amanah 

441 

12 Delira Studio @delira.studio 

Pengiriman 5 perwakilan 

sebagai peserta Zumba 

Active Fit Amanah 

415 

13 
Sanggar Senam 

Kharisma Semarang 

@sanggarsenamkharis

ma 

Pengiriman 5 perwakilan 

sebagai peserta Zumba 

Active Fit Amanah 

1.093 

14 
Sanggar Senam 

Semarang Service Point 
@sanggarsenamssp 

Pengiriman 5 perwakilan 

sebagai peserta Zumba 

Active Fit Amanah 

378 

15 Jasmine Studio @jasminestudio_irene 

Pengiriman 5 perwakilan 

sebagai peserta Zumba 

Active Fit Amanah 

4.427 

16 Sanggar Senam SBC @ss.sbc 

Pengiriman 5 perwakilan 

sebagai peserta Zumba 

Active Fit Amanah 

69 

17 
Workout Studio Ladies 

& Gym 
@workoutstudio_gym 

Pengiriman 5 perwakilan 

sebagai peserta Zumba 

Active Fit Amanah 

2.720 
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Lampiran 2. 5 Daftar Potensial SMA/SMK Roadshow Creative Competition 
 

Daftar SMA/SMK Potensial 

SMA Negeri 2 Semarang SMA Islam Al-Azhar 

SMA Negeri 3 Semarang SMK Negeri 11 Semarang 

SMA Negeri 4 Semarang SMK Islam Al-Bisyri 

SMA Negeri 5 Semarang SMK Sudirman 

SMA Negeri 9 Semarang SMK Diponegoro 

SMA Islam Hidayatullah  

 

Lampiran 2. 6 Rencana Jadwal Offline Promotion 

Hari, Tanggal Titik Lokasi Waktu 

Senin, 17 Februari 2025 Jogging Track 17.00-19.30 

Selasa, Kamis, Jumat (18, 

20, 21 Februari 2025) 

Kursi parkiran atas (pagi-siang) 09.00-12.00 

Depan PKM (siang-sore) 13.00-17.00 

Rabu, 19 Februari 2025 Stadion Undip 16.00-18.00 

Sabtu, 22 Februari 2025 Taman Tirto 16.00-19.30 

Minggu, 23 Februari 2025 CFD Simpang Lima Semarang 06.00-10.00 

CFD Sikatak Tembalang 06.00-10.00 

Senin, 24 Februari 2025 Kursi parkiran atas/depan PKM 

(pagi-siang) 

09.00-12.00 

Senin, 24 Februari 2025 Pujasera Pleburan 15.00-18.00 

Selasa, 25 Februari 2025 Jogging Track 15.00-19.30 

Rabu, 26 Februari 2025 Stadion Undip 16.00-18.00 

Kamis, 27 Februari 2025 Pujasera Pleburan 15.00-18.00 

Jumat, 28 Februari 2025 OPSIONAL KALO EXTENDED 
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Lampiran 2. 7 Rencana Lokasi Pemasangan Poster 

No Nama Tempat Lokasi 

1. Kantin FISIP Undip Jl. Prof. Soedarto, Tembalang, 

Kec. Tembalang, Kota Semarang 

2. Burjo Borneo Jl. Banjarsari Selatan No.48 B, 

Tembalang, Kec. Tembalang 

3. Burjo Motekar 6 Jl. Jatimulyo No.1a, Pedalangan, 

Kec. Banyumanik 

4. Burjo Milenial Jl. Tirto Agung No.28, 

Pedalangan, Kec. Banyumanik 

5. Bento Pedalangan, Kec. Banyumanik 

6. Parama Cafe Semarang Jl. Tlogosari No.raya, Tembalang, 

Kec. Tembalang 

7. Naik Daun Cafe Tembalang Jl. Bulusan III, Bulusan, Kec. 

Tembalang, 

8. Bakso Bang Udin Jl. Jatimulyo No.2, Pedalangan, 

Kec. Tembalang 

 

Lampiran 3. 1 Jadwal Unggahan Publikasi Media Partner 

Akun Media Partner Jadwal Publish Keterangan Unggahan 

Seminar Amanah Business Connect 

@infoevent_semarang 
Sabtu, 11 Januari 2025 

Feeds 

@infoevent_jateng Feeds 

@seminarinfo.id Minggu, 12 Januari 2025 Feeds 

@hipmiptunnes 

Rabu, 15 Januari 2025 

Feeds 

@diskopukmjateng x 

@balatkopukmjateng 
Story IG 

@seminarcenter.id Kamis, 16 Januari 2025 Feeds, Story IG 

Creative Competition 

@hmpscomm_undip 
Selasa, 18 Februari 2025 Story IG 

Kamis, 27 Februari 2025 Story IG 

@undipmfs  

Rabu, 19 Februari 2025 

Postingan Tweet X 

@hmdkv.udinus Story IG 
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Akun Media Partner Jadwal Publish Keterangan Unggahan 

@bemundip x 

@seniorabemundip 
Kamis, 20 Februari 2025 Feeds  

@hmilkomudinus Sabtu, 22 Februari 2025 Story IG 

@undipmfs Minggu, 23 Februari 2025 Postingan Tweet X 

@hmdkv.udinus Senin, 24 Februari 2025 Story IG 

Talk Show Amanah Hydrocare 

@ibuprofesionalsemarang Selasa, 08 April 2025 
Feeds, Story WA, Story 

IG 

@bukibuk.smg Selasa, 08 April 2025 WA Grup Komunitas 

@undipmfs Selasa, 08 April 2025 Postingan Tweet X 

@puskesmaspadangsari Kamis, 10 April 2025 Feeds, Poster Offline 

@puskesmasbulusan Kamis, 10 April 2025 Feeds, Poster Offline 

@puskesmaskedungmundu Kamis, 10 April 2025 
Feeds, Story IG, Poster 

Offline 

@puskesmassrondol27 Sabtu, 12 April 2025 Feeds, Poster Offline 

@pkkkectembalang Selasa, 15 April 2025 Story IG, Feeds 

Zumba Active Fit Amanah 

@bemundip x 

@seniorabemundip 
Kamis, 24 April 2025 Feeds 

@sportpolines 

Selasa, 22 April 2025 Feeds 

Rabu, 23 April 2025 Story IG 

@sportpolines Kamis, 24 April 2025 Story IG 

@undipmfs Senin, 21 April 2025 Postingan Tweet X 

@wsc_uinsemarang Selasa, 22 April 2025 Feeds, Story Instagram 

@angelfit_gym_studio_ladie

s 

Senin, 21 April 2025 
Story Instagram, Story 

WA 

Selasa, 22 April 2025 Feeds 

@goodvibesid.smg 

Senin, 21 April 2025 

Story Instagram Rabu, 23 April 2025 

Kamis, 24 April 2025 
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Lampiran 3. 2 Publikasi Unggahan Media Partner 
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Lampiran 3. 3 Daftar Deal Kerja Sama dengan Media Partner 

No Username IG Syarat Medpart Feedback 

Seminar Amanah Business Connect 

1 @infoevent_semarang 
Logo di poster Seminar, 

follow IG 15 akun Upload di Feed IG collab 

Info Event Semarang dan 

Info Event Jateng 
2 @infoevent_jateng 

Logo di poster Seminar, 

follow IG 15 akun 

3 @seminarinfo.id 
Follow IG 30 akun, like 10 

posts, logo di poster 

Seminar 

Upload di Feed IG Seminar 

Info Indonesia 

4 @seminarcenter.id 
Logo di poster Seminar, 

Follow 3 uname IG pake 25 

akun, like 3 posts 

Upload di Feed IG dan SG 

Seminar Center Indonesia 

5 @hipmiptunnes 

Logo di poster Seminar, 

follow IG 25 akun, 

subscribe Youtube 10 akun, 

follow TikTok 10 akun 

Upload di Feed IG HIPMI 

PT Unnes 

6 
@diskopukmjateng x 

@balatkopukmjateng 
Logo di poster Seminar 

Upload di story IG Balatkop 

UKM Jateng 

Creative Competition 

1 @hmpscomm_undip 

Logo di poster Creative 

Competition, follow IG 15 

akun, follow TikTok 10 

akun 

Upload di story IG Hmps 

Comm Undip 2x 

2 
@bemundip x 

@seniorabemundip 

Follow IG Senioraundip dan 

BEM Undip 10 akun, logo 

seniora di poster Creative 

Competition 

Upload di Feed IG BEM 

Undip 

3 @hmilkomudinus 
Mengisi MoU, logo di 

poster Creative Competition, 

follow IG 20 akun 

Upload di story IG HM 

Ilkom Udinus 1x 

4 @undipmfs 
Follow 20 akun, logo di 

poster Creative Competition, 

booking jadwal 

Upload di postingan Undip 

Menfess 2x dan pinned each 

for 24 hours 
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No Username IG Syarat Medpart Feedback 

5 @hmdkv.udinus 
Logo di poster Creative 

Competition, follow IG 15 

akun, follow TikTok 10 akun 

Upload di story IG HM Dkv 

Udinus 2x 

Talk Show Amanah Hydrocare  

1 
@ibuprofesionalsemar

ang 

Surat permohonan media 

partner, pencantuman logo 

di poster dan backdrop TVC 

Amanah Hydrocare sebagai 

media partner 

Upload di Feed, Story IG, 

dan Story WA pihak 

medpart 

2 
@puskesmaspadangsa

ri 

Surat permohonan media 

partner, disposisi surat dari 

Dinkes Kota Semarang, dan 

logo di poster Amanah 

Hydrocare 

Upload di Feed medpart dan 

poster online di TVC 

puskesmas 

3 @puskesmasbulusan 

Surat permohonan media 

partner, disposisi surat dari 

Dinkes Kota Semarang, dan 

logo di poster Amanah 

Hydrocare 

Upload di Feed medpart dan 

poster offline di puskesmas 

4 @pkkkectembalang 
Surat permohonan media 

partner dan logo di poster 

Amanah Hydrocare 

Upload di Feed dan Story 

IG medpart 

5 
@puskesmaskedungm

undu 

Surat permohonan media 

partner, disposisi surat dari 

Dinkes Kota Semarang, dan 

logo di poster Amanah 

Hydrocare 

Upload di Feed, story IG 

medpart dan poster offline 

di puskesmas 

6 
@puskesmassrondol2

7 

Surat permohonan media 

partner, disposisi surat dari 

Dinkes Kota Semarang, dan 

logo di poster Amanah 

Hydrocare 

Upload di Feed medpart dan 

poster offline di puskesmas 
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No Username IG Syarat Medpart Feedback 

7 @bukibuk.smg 

Surat permohonan media 

partner, pencantuman logo 

di poster dan backdrop TVC 

Amanah Hydrocare sebagai 

media partner 

Share di WA Grup 

Komunitas 

8 @undipmfs 
Follow 10 akun, logo di 

poster Amanah Hydrocare, 

booking jadwal 

Upload di postingan Undip 

Menfess 1x dan pinned each 

for 24 hours 

Zumba Active Fit Amanah 

1 
@bemundip x 

@seniorabemundip 

Follow IG Senioraundip dan 

BEM Undip 10 akun, logo 

seniora di poster Zumba 

Upload di Feed IG BEM 

Undip 

2 @sportpolines 
Follow IG 25 akun, follow 

TikTok 10 akun, dan logo di 

poster Zumba 

Upload di Feed medpart 1x 

dan story IG medpart 2x 

3 @wsc_uinsemarang 
Follow IG 30 akun dan logo 

di poster Zumba 
Upload di Feed IG dan story 

IG medpart 

4 @undipmfs 
Follow 10 akun, logo di 

poster Zumba, booking 

jadwal 

Upload di postingan Undip 

Menfess 1x dan pinned each 

for 24 hours 

5 
@angelfit_gym_studi

o_ladies 

Surat permohonan media 

partner dan logo di poster 

serta backdrop Zumba 

Upload di Feed, Story IG, 

dan Story WA medpart 

6 @goodvibesid.smg 
Surat permohonan media 

partner dan logo di poster 

serta backdrop Zumba 

Upload di story IG medpart 

3x 
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Lampiran 3. 4 Koordinasi dengan Media Partner 
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Lampiran 3. 5 Daftar Media Partner Tanpa Syarat 

No Nama Media Partner Platform Publikasi 

1 Kompetisi Desain Feed Instagram 

2 Info Eventku Feed Instagram 

3 Info Lomba Indonesia Id 
Feed Instagram collab 

4 Online Lomba 

5 Event Lomba Feed Instagram collab 

6 Kemahasiswaan FIK Feed Instagram 

7 Lomba Videografi Feed Instagram 

8 Info Lomba Infografis Channel WA 

9 Info Lomba Channel WA 

10 Lomba Infografis Feed Instagram 

 

Lampiran 3. 6 Daftar PKK Kelurahan di Kecamatan Tembalang yang hadir 

No Nama PKK Kelurahan 
Jumlah Perwakilan Yang 

Hadir 

1 PKK Kelurahan Jangli 7 perwakilan anggota 

2 PKK Kelurahan Rowosari 6 perwakilan anggota 

3 PKK Kelurahan Bulusan 5 perwakilan anggota 

4 PKK Kelurahan Kramas 3 perwakilan anggota 

5 PKK Kelurahan Tembalang 7 perwakilan anggota 

6 PKK Kelurahan Meteseh 7 perwakilan anggota 

7 PKK Kelurahan Mangunharjo 7 perwakilan anggota 

8 PKK Kelurahan Sambiroto 7 perwakilan anggota 

9 PKK Kelurahan Sendangmulyo 5 perwakilan anggota 

10 PKK Kelurahan Kedungmundu 5 perwakilan anggota 

11 PKK Kelurahan Tandang 6 perwakilan anggota 

12 PKK Kelurahan Sendangguwo 7 perwakilan anggota 
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Lampiran 3. 7 Daftar RT/RW di Kecamatan Tembalang dan Banyumanik 

deal Kerja Sama 

No RT/RW Jumlah Perwakilan Yang Hadir 

1 
RT 4, RW 2, Kelurahan 

Tembalang 
3 perwakilan anggota 

2 RW 3, Kelurahan Sumurboto 3 perwakilan anggota 

3 RW 5, Kelurahan Bulusan 1 perwakilan anggota 

4 RW 2, Kelurahan Tembalang 3 perwakilan anggota 

5 RW 7, Kelurahan Tembalang 3 perwakilan anggota 

6 RW 3, Kelurahan Pedalangan Tidak ada perwakilan yang hadir 

7 RW 5, Kelurahan Banyumanik 3 perwakilan anggota 

 

Lampiran 3. 8 Contact Person pada Personal Chat 
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Lampiran 3. 9 Contact Person pada Grup WhatsApp 
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Lampiran 3. 10 Koordinasi dengan Community Partner 
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Lampiran 3. 11 Daftar Deal Community Partner 

No Nama Komunitas Benefit Feedback 

Seminar Amanah Business Connect 

1 UMKM Semarang Bisa MC Adlibs 1 perwakilan anggota hadir 

2 UMKM Kreasita MC Adlibs 6 perwakilan anggota hadir 

3 

Rumah BUMN 

Semarang MC Adlibs 7 perwakilan anggota hadir 

4 UMKM Rangkul MC Adlibs 6 perwakilan anggota hadir 

5 

UMKM Center Kab. 

Semarang MC Adlibs 7 perwakilan anggota hadir 

6 Wimnus Jateng MC Adlibs 2 perwakilan anggota hadir 

7 KUPAS Semarang - 

Tidak ada perwakilan yang 

hadir 

Talk Show Amanah Hydrocare Amanah Hydrocare 

1 PKK Kota Semarang MC Adlibs 4 perwakilan anggota hadir 

2 

PKK Kecamatan 

Tembalang 

MC Adlibs dan 

pencantuman logo 

6 perwakilan anggota hadir 

dan publikasi 

3 BukIbuk Semarang 

MC Adlibs dan 

pencantuman logo 

1 perwakilan anggota hadir 

dan publikasi 

4 

Ibu Profesional 

Semarang 

MC Adlibs dan 

pencantuman logo 

4 perwakilan anggota hadir 

dan publikasi 

Zumba Active Fit Amanah 

1 

Good Vibes Health & 

Fitness Center Pencantuman logo 

Tidak ada perwakilan yang 

hadir tetapi membantu 

publikasi 

2 Elise Ladies Gym MC Adlibs 5 perwakilan anggota hadir 

3 Sanggar Senam Ayura MC Adlibs 4 perwakilan anggota hadir 

4 Dian Fit Club Pencantuman logo 

Tidak ada perwakilan yang 

hadir 

5 

Sanggar Senam 

Semarang Service Point MC Adlibs 5 perwakilan anggota hadir 
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Lampiran 3. 12 Hasil Karya Para Pemenang Creative Competition 
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Lampiran 3. 13 Daftar Pemenang Creative Competition 

Juara Nama Pemenang 

Digital Poster Competition 

Juara 1 Muhammad Caesar Putra Ramadhan 

Juara 2 Sindi Zainatul Husna 

Juara 3 Rendiansyah 

Juara Terfavorit Adina Cahaya 

Short Video Competition 

Juara 1 Falditya Dewa Lestiardi 

Juara 2 Siti Aisyah 

Juara 3 Gunawan 

Juara Terfavorit Allyaura Queenta Zahramadhan 

 

Lampiran 3. 14 Jadwal Roadshow Creative Competition 

No Nama Sekolah Jadwal Roadshow Waktu 

1 SMA N 5 Semarang Rabu, 5 Februari 10.15-10.45 

2 SMK Sudirman Semarang Jumat, 21 Februari 08.30-09.00 

3 SMK Diponegoro Semarang Senin, 24 Februari 10.00-10.30 

4 SMK Islam Al Bisyri Selasa, 25 Februari 09.00-09.30 

5 SMA N 4 Semarang Selasa, 25 Februari 20.00-21.00 
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Lampiran 3. 15 Dokumentasi Roadshow Creative Competition 
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Lampiran 3. 16 Jadwal Realisasi Offline Promotion 

Hari, Tanggal Titik Lokasi Waktu 

Senin, 17 Februari 2025 Jogging Track 17.30-19.00 

Selasa, Kamis (18, 20 

Februari 2025) 

Kursi parkiran atas (pagi-siang) 09.00-12.00 

Depan PKM (siang-sore) 13.00-17.00 

Rabu, 19 Februari 2025 Stadion Undip 16.00-18.00 

Sabtu, 22 Februari 2025 Pujasera Pleburan 19.00-20.00 

Minggu, 23 Februari 2025 

CFD Simpang Lima Semarang 06.30-09.00 

CFD Sikatak Tembalang 06.30-09.00 

Kamis, 27 Februari 2025 FISIP Undip 10.30-11.30 

Jumat, 28 Februari 2025 FISIP Undip 09.00-10.30 

 

Lampiran 3. 17 Dokumentasi Offline Promotion Creative Competition 
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Lampiran 3. 18 Lokasi Realisasi Pemasangan Poster Creative Competition 

No Nama Tempat Lokasi 

1. 
Lobby FISIP Undip 

(TVC) 
Jl. Prof. Soedarto, Tembalang, Kec. Tembalang 

2. Burjo Borneo Jl. Banjarsari Selatan No.48 B, Tembalang 

3. Warung Makan Budhe 
Jl. Gondang Tim. III No.23, Bulusan, 

Tembalang 

4. Burjo Milenial 
Jl. Tirto Agung No.28, Pedalangan, 

Banyumanik 

5. Bento Pedalangan, Kec. Banyumanik 

6. 
Warung Makan 

Makmur 

Jl. Gondang Raya, RT.1/RW.1, Bulusan, 

Tembalang 

7. 
Soto Grafika 

Mulawarman 
Jl. Mulawarman Raya, Pedalangan, Tembalang 

8. Parjo Sipodang Jl. Sipodang, Tembalang, Kec. Tembalang 

 

Lampiran 4. 1 Insight Postingan Media Partner 
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Lampiran 4. 2 Tabel Insight Postingan Media Partner 

Insight Postingan Feeds Instagram 

No Username IG Performa Postingan Status 

Seminar Amanah Business Connect 

1 @infoevent_semarang 
- Views: 5.082 

- Likes: 26 

- Share: 5 

- Comment: 0 

- Save: 3 

Selesai 

2 @infoevent_jateng 

3 @seminarinfo.id 

- Views: 2.809 

- Likes: 27 

- Share: 0 

- Comment: 0 

- Save: 3 

Selesai 
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No Username IG Performa Postingan Status 

4 @seminarcenter.id 

- Views: 7.748 

- Likes: 106 

- Share: 3 

- Comment: 0 

- Save: 3 

Selesai 

5 @hipmiptunnes 

- Views: 674 

- Likes: 19 

- Share: 0 

- Comment: 0 

- Save: 1 

Selesai 

Creative Competition 

1 
@bemundip x 

@seniorabemundip 

- Views: 21.397 

- Likes: 290 

- Share: 15 

- Comment 0: 

- Save: 40 

Selesai 

Talk Show Amanah Hydrocare 

1 @ibuprofesionalsemarang 

- Views: 168 

- Likes: 9 

- Share: 1 

- Comment: 0 

- Save: 0 

Selesai 

 

2 @puskesmaspadangsari 

- Views: 925 

- Likes: 9 

- Share: 2 

- Comment: 0  

- Save: 0 

Selesai 

 

3 @puskesmasbulusan 

- Views: 215 

- Likes: 9 

- Share: 0 

- Comment: 0  

- Save: 0 

Selesai 

 

4 
@puskesmaskedungmund

u 

- Views: 1.102 

- Likes: 51 

- Share: 0 

- Comment: 4 

- Save: 0 

Selesai 
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No Username IG Performa Postingan Status 

5 @puskesmassrondol27 

- Views: 512 

- Likes: 12 

- Share: 0  

- Comment: 0 

- Save: 1 

Selesai 

 

6 @pkkkectembalang 

- Views: - 

- Likes: 2 

- Share: 0 

- Comment: 0  

- Save: 0 

Selesai 

 

Zumba Active Fit Amanah 

1 
@bemundip x 

@seniorabemundip 

- Views: 11.345 

- Likes: 118 

- Share: 19 

- Comment: 0 

- Save: 3 

Selesai 

 

2 @sportpolines 

- Views: 841 

- Likes: 19 

- Share: 1 

- Comment: 0  

- Save: 0 

Selesai 

 

3 @wsc_uinsemarang 

- Views: 726 

- Likes: 17 

- Share: 2 

- Comment: 0 

- Save: 0 

Selesai 

 

4 
@angelfit_gym_studio_la

dies 

- Views: - 

- Likes: 5 

- Share: 0 

- Comment: 0  

- Save: 0 

Selesai 

 

 

Insight Postingan Story Instagram 

No Username IG Performa Postingan Status 

Seminar Amanah Business Connect 

1 @seminarcenter.id 
- Views: 2.415 

- Interaction: 3 
Selesai 

2 @diskopukmjateng x - Views: - Selesai 
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No Username IG Performa Postingan Status 

@balatkopukmjateng - Interaction: -  

Creative Competition 

1 @hmpscomm_undip 

Tanggal 18 Februari 

- Views: 504 

- Interaction: 1 

 

Tanggal 27 Februari 

- Views: 722 

- Interaction: 3 

Selesai 

 

2 @hmilkomudinus 

Tanggal 22 Februari 

- Views: 578 

- Interaction: 1 

Selesai 

 

3 @hmdkv.udinus 

Tanggal 19 Februari 

- Views: 457 

- Interaction: 1 

 

Tanggal 25 Februari 

- Views: 456 

- Interaction: 2 

Selesai 

 

Zumba Active Fit Amanah 

1 @sportpolines 

Tanggal 23 April  

- Views: 659 

- Interaction: 1 

 

Tanggal 24 April 

- Views: 555 

- Interaction: 3 

Selesai 

 

2 @wsc_uinsemarang 

Tanggal 22 April 

- Views: 302 

- Interaction: 2 

Selesai 

 

3 @goodvibesid.smg 

Tanggal 21 April 

- Views: 220 

- Interaction: 4 

 

Tanggal 23 April 

- Views: 241 

- Interaction: 1 

 

Tanggal 24 April 

- Views: 217 

- Interaction: 2 

Selesai 
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Insight Postingan X 

No Tanggal Publikasi Performa Postingan Status 

Creative Competition 

1 19 Februari 2025 

- Impression: 37.859 

- Like: 29 

- Retweet: 3 

- Comment: 1 

- Detail Expand: 42 

Selesai 

 

2 23 Februari 2025 

- Impression: 31.437  

- Like: 21 

- Retweet:4  

- Comment 2:  

- Detail Expand: 14  

Selesai 

 

Talk Show Amanah Hydrocare Amanah Hydrocare 

1 8 April 2025 

- Impression: 52.129 

- Like: 56 

- Retweet: 3 

- Comment: 1 

- Detail Expand: 43 

Selesai 

 

Zumba Active Fit Amanah 

1 21 April 2025 

- Impression: 54.985 

- Like: 75 

- Retweet: 6 

- Comment: 8 

- Detail Expand: 83 

Selesai 

 

 

Lampiran 4. 3 Daftar RT/RW event Talk Show Amanah Hydrocare 

No RT/RW Status 

1 
RT 4, RW 2, Kelurahan 

Tembalang 
Selesai 

2 RW 3, Kelurahan Sumurboto Selesai 

3 RW 5, Kelurahan Bulusan Selesai 

4 RW  2, Kelurahan Tembalang Selesai 

5 RW 7, Kelurahan Tembalang Selesai 

6 RW 3, Kelurahan Pedalangan Selesai 

7 RW 5, Kelurahan Banyumanik Selesai 
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Lampiran 4. 4 Daftar Community Partner pada event Seminar, Talk Show, 

dan Zumba 

No Nama Komunitas Status 

Seminar Amanah Business Connect 

1 UMKM Semarang Bisa Selesai 

2 UMKM Kreasita Selesai 

3 Rumah BUMN Semarang Selesai 

4 UMKM Rangkul Selesai 

5 UMKM Center Kab. Semarang Selesai 

6 Wimnus Jateng Selesai 

7 KUPAS Semarang Selesai 

Talk Show Amanah Hydrocare Amanah Hydrocare 

1 PKK Kota Semarang Selesai 

2 PKK Kecamatan Tembalang Selesai 

3 BukIbuk Semarang Selesai 

4 Ibu Profesional Semarang Selesai 

Zumba Active Fit Amanah 

1 Good Vibes Health & Fitness Center Selesai 

2 Elise Ladies Gym Selesai 

3 Sanggar Senam Ayura Selesai 

4 Dian Fit Club Selesai 

5 
Sanggar Senam Semarang Service 

Point Selesai 
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Lampiran 4. 5 Peserta Creative Competition 
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Lampiran 4. 6 Domisili Beberapa Peserta Creative Competition 
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Lampiran 4. 7 Monitoring Media Partner 
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Lampiran 4. 8 Monitoring Komunitas 
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Lampiran 4. 9 Bukti Penerimaan dan Konfirmasi Hadiah Pemenang Creative 

Competition 
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Lampiran 4. 10 Monitoring Progress Peserta Creative Competition 
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Lampiran 4. 11 Working Hours 

Timeline Jobdesc Durasi (Menit) 

MINGGU KE-1 

(1-7 September 

2024) 

Meeting offline dengan klien 45 

Diskusi karya bidang 240 

Total 285 

MINGGU KE-2 

(8-14 September 

2024) 

Diskusi karya bidang 240 

Total 240 
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Timeline Jobdesc Durasi (Menit) 

MINGGU KE-3 

(15-21 September 

2024) 

Meeting online dengan klien 30 

Total 30 

MINGGU KE-4 

(22-30 September 

2024) 

Membuat proposal 60 

Total 60 

MINGGU KE-5 

(1-7 Oktober 2024) 

Bimbingan karya bidang 15 

Membuat proposal 60 

Total 75 

MINGGU KE-6 

(8-14 Oktober 2024) 

Bimbingan karya bidang 15 

Membuat proposal 60 

Total 75 

MINGGU KE-7 

(15-21 Oktober 

2024) 

Meeting online dengan klien 30 

Membuat proposal 60 

Total 90 

MINGGU KE-8 

(22-31 Oktober 

2024) 

Membuat proposal 60 

Total 60 

MINGGU KE-9 

(1-7 November 

2024) 

Bimbingan karya bidang 15 

Membuat proposal 60 

Total 75 

MINGGU KE-10 (8-

14 November 2024) 

Meeting offline dengan klien 45 

Wawancara distributor Amanah 45 

Bimbingan karya bidang 15 

Total 105 
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Timeline Jobdesc Durasi (Menit) 

MINGGU KE-11 

(15-21 November 

2024) 

Membuat proposal 60 

Membuat konsep event Creative Competition 30 

Total 90 

MINGGU KE-12 

(22-30 November 

2024) 

Membuat proposal 60 

Bimbingan karya bidang 15 

Mencari dan menghubungi potensial komunitas 

bisnis/kewirausahaan/UMKM untuk seminar 

45 

Total 120 

MINGGU KE-13 

(1-7 Desember 

2024) 

Mencari dan menghubungi potensial media 

partner untuk seminar 

30 

Total 30 

MINGGU KE-14 

(8-14 Desember 

2024) 

Bimbingan karya bidang 15 

Menyusun Guidebook Creative Competition 60 

Meeting offline dengan klien 45 

Total 120 

MINGGU KE-15 

(15-21 Desember 

2024) 

Bimbingan karya bidang 15 

Total 15 

MINGGU KE-16 

(22-31 Desember 

2024) 

Bimbingan karya bidang 15 

Total 15 

MINGGU KE-17 

(1-7 Januari 2025) 

Mempersiapkan berkas filter 15 

Meeting dengan komunitas UMKM Kreasita 45 
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Timeline Jobdesc Durasi (Menit) 

Take konten 10 

Total 70 

MINGGU KE-18 

(8-14 Januari 2025) 

Bimbingan karya bidang 15 

Meeting offline dengan klien 45 

Mendaftar filter 5 

Menghubungi MC dan Moderator Seminar 10 

Membantu registrasi peserta Seminar 10 

Memfollow up media partner untuk publikasi 10 

Menghubungi para pembicara event Workshop 

1 

15 

Memenuhi syarat sponsorship 10 

Monitoring media partner  25 

Total 145 

MINGGU KE-19 

(15-21 Januari 2025) 

Filter BANGKIT 2025 120 

Revisi proposal 45 

Menyusun dan membagikan rangkaian 

jarkoman pada event seminar 

15 

Monitoring komunitas 25 

 Gladi akhir acara 90 

Pelaksanaan event seminar 420 

Menghubungi MC workshop 1 5 
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Timeline Jobdesc Durasi (Menit) 

Menghubungi pihak Dinas Kesehatan Kota 

Semarang 

10 

Total 730 

MINGGU KE-20 

(22-31 Januari 2025) 

Mengirimkan e-sertifikat MC, moderator, dan 

peserta seminar 

5 

Berkoordinasi dengan para pembicara 

workshop 1 

30 

Meeting online dengan pembicara workshop 1 30 

Meriset dan menyusun daftar SMA/SMK 

potensial untuk Roadshow 

20 

Mencari dan menyusun potensial media 

partners sesuai dengan target audiens pada 

setiap events  

60 

Berkoordinasi dengan MC workshop 1 15 

Memenuhi syarat sponsorship 10 

Menghubungi media partner potensial pada 

setiap events  

30 

Menghubungi komunitas perempuan untuk 

Talkshow dan Cek Kesehatan 

10 

Membantu registrasi peserta workshop 1 10 

Take konten 10 

Monitoring media partner  25 

Chat konfirmasi kehadiran peserta 5 

Total 260 

MINGGU KE-21 

(1-7 Februari 2025) 

Membuat brief poster lomba 10 

Merevisi Guidebook Creative Competition 20 

Berkunjung ke SMA/SMK untuk mengajukan 

surat Roadshow untuk Creative Competition 

10 
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Timeline Jobdesc Durasi (Menit) 

Roadshow lomba SMA Negeri 5 Semarang 30 

Mencari dan menghubungi potensial RT/RW 

untuk talk show 

10 

Memenuhi syarat media partner 10 

Menyusun dan membagikan rangkaian jarkom 

pada Event Workshop 

10 

Sesi QnA di Grup WhatsApp Workshop 

Marketing Amanah 

30 

Take konten 10 

 Gladi akhir acara 90 

Total 230 

MINGGU KE-22 

(8-14 Februari 2025) 

Memenuhi syarat media partner  10 

Pelaksanaan event Workshop Marketing 

Amanah 

510 

Chat postest peserta workshop 5 

Bimbingan karya bidang 15 

Mencari dan menyusun potensial komunitas 

zumba 

30 

Memenuhi syarat sponsorship 10 

Total 580 

MINGGU KE-23 

(15-21 Februari 

2025) 

Bimbingan karya bidang 15 

Mengirimkan e-sertifikat MC, moderator, 

pembicara, peserta, dan pemenang copywriting 

terbaik workshop 1 

5 

Menentukan titik lokasi promosi offline 25 

Promosi offline lomba 240 

Roadshow lomba SMK Sudirman Semarang 30 
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Timeline Jobdesc Durasi (Menit) 

Menghubungi pembicara workshop 2 10 

Koordinasi dengan SMA/SMK untuk 

perwakilan Creative Competition 

30 

Take konten 20 

Menentukan titik lokasi pemasangan poster 15 

Memasang poster 5 

Memenuhi syarat media partner  10 

Monitoring promosi lomba 60 

Monitoring media partner  25 

Total 490 

 

MINGGU KE–24 

(22-28 Februari 

2025) 

Bimbingan karya bidang 15 

Promosi offline lomba 240 

Roadshow lomba SMK Diponegoro Semarang 30 

Roadshow online lomba SMA Negeri 4 

Semarang 

30 

Roadshow lomba SMK Islam Al Bisyri 30 

Menghubungi beberapa sanggar senam untuk 

komunitas zumba 

10 

Take konten 20 

Monitoring promosi lomba 60 

Total 435 

MINGGU KE-25 

(1-7 Maret 2025) 

Meeting untuk briefing juri lomba 30 

Mengecek kelengkapan registrasi peserta lomba 60 
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Timeline Jobdesc Durasi (Menit) 

Meeting onlline internal lomba 30 

Menghubungi beberapa komunitas zumba 

untuk mengajukan permohonan instruktur 

10 

Take konten 10 

Mengambil sponsor 5 

Monitoring progress peserta lomba 45 

Total 190 

MINGGU KE-26 

(8-14 Maret 2025) 

Menyusun e-sertifikat peserta lomba 60 

Pengiriman hadiah lomba 10 

Bimbingan karya bidang 15 

Menghubungi Ketua RT/RW daerah Kec. 

Tembalang dan Kec. Banyumanik 

25 

Menghubungi CP PKK Kota Semarang 10 

Total 120 

MINGGU KE-27 

(15-21 Maret 2025) 

Mengunjungi puskesmas untuk menyerahkan 

surat media partner 

5 

Memfollow up komunitas zumba untuk 

pengajuan kerjasama instruktur Zumba 

5 

Bernegosiasi untuk feedback media partner 

dengan pihak komunitas perempuan untuk Talk 

Show dan Cek Kesehatan  

25 

Menghubungi pihak DKK (Ibu Galih) terkait 

narasumber, fasilitas kesehatan, dan disposisi 

permohonan media partner 

30 

Menghubungi potensial instruktur zumba  10 

Berdiskusi terkait permohonan publikasi media 

partner bersama pihak PKK Kota Semarang 

10 
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Timeline Jobdesc Durasi (Menit) 

Chat MC dan Moderator untuk Talk Show dan 

Cek Kesehatan 

10 

Monitoring media partner  25 

Memfollow up juara terfavorit lomba 10 

Total 130 

MINGGU KE-28 

(22-31 Maret 2025) 

Berkoordinasi dengan Asisten Kepala Dinas 

Kesehatan Kota Semarang  

30 

Menghubungi pihak PKK Kec Tembalang terkait 

permohonan media partner 

15 

Memfollow up media partner ke RSU 

Banyumanik 2, PKK Kec. Tembalang, WSC UIN 

Walisongo, UKM olahraga Unimus 

10 

Total 55 

MINGGU KE-29 

(1-7 April 2025) 

Memenuhi syarat media partner  10 

Follow up 1 pihak Dinas Kesehatan Kota 

Semarang untuk surat disposisi media partner 

dan CP Kec. Tembalang untuk permohonan 

media partner  

10 

Menghubungi peserta talk show untuk konfirmasi 

kehadiran 

5 

Memfollow up juara terfavorit lomba 10 

Total 35 

MINGGU KE-30 

(8-14 April 2025) 

Konfirmasi membayar fee Kadinkes, reminder 

materi PPT, dan memastikan kehadiran Kadinkes 

pada Aspri 

20 

Follow up 2 pihak Dinas Kesehatan Kota 

Semarang tentang informasi tenaga kesehatan 

dan  permohonan medpart ke PKK Kec. 

Tembalang 

10 

Memenuhi syarat sponsorship 10 

Share broadcast dan bertanya progress 

perwakilan ke Ketua RT/RW untuk Talk Show 

dan Cek Kesehatan 

25 
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Timeline Jobdesc Durasi (Menit) 

Koordinasi dengan MC dan Moderator  15 

Gladi akhir acara 90 

Membantu registrasi peserta 10 

Sesi QnA di Grup WhatsApp Talk Show dan Cek 

Kesehatan 

30 

Berkoordinasi dengan perwakilan tim LAWANG 

SEWU Puskesmas Bulusan terkait layanan cek 

kesehatan 

10 

Mengirimkan rangkaian jarkoman pada Grup 

WhatsApp Talk Show dan Cek Kesehatan 

15 

Pelaksanaan event talk show 420 

Menghubungi pembicara workshop 2 terkait 

pelaksanaan workshop yang diundur 

5 

Take konten 10 

Monitoring komunitas 25 

Total 695 

MINGGU KE-31 

(15-21 April 2025) 

Chat postest peserta 5 

Bimbingan karya bidang 15 

Mengirimkan e-sertifikat MC, moderator, 

pembicara, UPTD  Puskesmas Bulusan, dan 

peserta talk show 

5 

Koordinasi dengan Zin Pramuka  15 

Koordinasi dengan komunitas zumba 30 

Menghubungi MC 5 

Take konten 10 
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Timeline Jobdesc Durasi (Menit) 

Monitoring komunitas 25 

Total 110 

MINGGU KE-32 

(22-31 April 2025) 

Mengirimkan rangkaian jarkoman pada Grup 

Zumba Active Fit Amanah 

15 

Bimbingan karya bidang 15 

Memenuhi syarat sponsorship 10 

Koordinasi dengan pembicara workshop 2 30 

Membantu registrasi peserta 10 

Koordinasi dengan Zin Pramuka terkait 

komunitas zumba 

25 

Take konten 20 

Koordinasi dengan MC 10 

Sesi QnA di Grup Zumba 15 

Mengambil sponsor 5 

Gladi akhir acara 90 

Pelaksanaan event zumba 300 

Memfollow up juara terfavorit lomba 10 

Total 555 

MINGGU KE-33 

(1-7 Mei 2025) 

Menghubungi MC 10 

Koordinasi dengan pembicara workshop 2 15 

Mengambil sponsor 5 

Memenuhi syarat sponsorship 10 
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Timeline Jobdesc Durasi (Menit) 

Total 40 

MINGGU KE-34 

(8-15 Mei 2025) 

Memastikan kehadiran peserta worshop 2 5 

Meeting offline dengan klien 45 

Technical meeting dengan pembicara 45 

Menghubungi pembicara 10 

Sesi Q&A di Grup Workshop Distributor 

Amanah  

30 

Take konten 10 

Memenuhi syarat sponsorship 10 

Total 155 

MINGGU KE-35 

(16-22 Mei 2025) 

Mengirimkan rangkaian jarkoman pada Grup 

Workshop Distributor Amanah 

15 

Take konten 10 

Mengirimkan e-sertifikat MC, pembicara, dan 

peserta workshop 2 

5 

Memfollow up juara terfavorit lomba 10 

Meeting offline dengan klien 45 

 Gladi resik 90 

Memenuhi syarat sponsorship 10 

Pelaksanaan Workshop Distributor Amanah 465 

Bimbingan karya bidang 15 

Membuat laporan karya bidang 420 

Total 1.085 
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Timeline Jobdesc Durasi (Menit) 

MINGGU KE-36 

(23-31 Mei 2025) 

Membuat laporan karya bidang 420 

Total 420 

TOTAL WORKING HOURS 

8.015 (Menit) 

 

133,58 (Jam) 

 

Lampiran 4. 12 Hasil Pelaksanaan event Workshop BANGKIT 2025 

Workshop Marketing Amanah 
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Hasil Copywriting Distributor 

 

 

Workshop Distributor Amanah 
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Hasil akun WhatsApp Business Distributor 

                        

 

Lampiran 4. 13 Hasil Survei Brand Awareness Setelah Program BANGKIT 

2025 
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