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RINGKASAN 

 

ANISTA WATI. 23020321120016. 2025. Pengaruh Pesan Pemasaran Melalui 

Media Sosial “Instagram” Terhadap Minat Beli Produk Di CV Tirta Fertindo 

Pratama (Pembimbing: SIWI GAYATRI dan JOKO MARIYONO) 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh pesan pemasaran oleh 

CV Tirta Fertindo Pratama melalui media sosial Instagram terhadap minat beli 

konsumen. Penelitian ini dilaksanakan pada bulan Februari 2025 sampai Maret 

2025 pada akun Instagram CV Tirta Fertindo Pratama yaitu @fertindo_semarang. 

Metode penelitian adalah studi kasus. Pemilihan metode ini berdasarkan pada 

proses pemasaran online yang dilakukan CV Tirta Fertindo Pratama yang 

menggunakan media sosial Instagram karena dirasa memiliki beragam fitur yang 

dapat mendukung penyampaian pesan pemasaran kepada khalayak dengan biaya 

yang lebih murah. Suatu perusahaan membutuhkan strategi pemasaran yang dapat 

meningkatkan penjualan dan mengurangi resiko kerusakan pada produk buah dan 

sayur. Salah satu strategi yang dapat dilakukan yaitu dengan melakukan promosi 

atau penyebaran informasi produk kepada konsumen dan calon konsumen melalui 

media sosial. Pengambilan sampel dalam penelitian ini secara Non probability 

sampling, jumlah responden dalam penelitian ini yaitu 100 orang yang merupakan 

followers akun Instagram @fertindo_semarang dengan usia lebih dari 17 tahun. 

Metode analisis data adalah analisis kuantitatif dengan menggunakan analisis 

regresi linier berganda.  

Hasil penelitian menunjukkan variabel struktur pesan (X1), format pesan 

(X2), isi pesan (X3), sumber pesan (X4), umur (X5), dan pendidikan (X6) secara 

bersama-sama (simultan) berpengaruh signifikan terhadap minat beli (Y). Keenam 

variabel bebas dalam penelitian ini memberikan kontribusi sebesar 75,4% terhadap 

variabel terikat yaitu minat beli. Pada pengujian secara parsial (Uji t) diketahui 

bahwa variabel struktur pesan, format pesan dan isi pesan memiliki pengaruh yang 

positif dan signifikan terhadap minat beli, variabel sumber pesan berpengaruh 

positif namun tidak signifikan, variabel umur berpengaruh negatif dan tidak 

signifikan terhadap minat beli, variabel pendidikan berpengaruh negatif namun 

signifikan terhadap minat beli. Variabel dalam penelitian ini yang memiliki 

pengaruh paling dominan terhadap variabel minat beli yaitu isi pesan. 

Simpulan penelitian ini yaitu pesan pemasaran yang dilakukan CV Tirta 

Fertindo Pratama meliputi struktur, format, isi, sumber pesan, usia dan pendidikan 

memberikan kontribusi sebesar 75,4% terhadap minat beli konsumen. Pada variabel 

sumber pesan dan umur tidak berpengaruh signifikan terhadap minat beli 

konsumen, sedangkan isi pesan memberikan pengaruh paling besar. 
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KATA PENGANTAR 

Perkembangan teknologi dan informasi mengalami percepatan yang sangat 

pesat, tidak terkecuali dalam bidang pertanian. Perkembangan teknologi ini 

memunculkan media sosial yang beragam, salah satu media sosial yang banyak 

digunakan saat ini yaitu Instagram. Saat ini pemasaran dalam sektor pertanian 

khususnya buah dan sayur telah banyak memanfaatkan media sosial seperti 

Instagram. Instagram digunakan dalam penyampaian informasi terkait produk. 

Pemasaran buah dan sayur melalui Instagram perlu memperhatikan unsur pesan 

yang ingin disampaikan sehingga dapat mencapai pemasaran yang efektif dan 

efisien. Tidak terkecuali pada produsen buah dan sayur CV Tirta Fertindo Pratama 

yang memanfaatkan Instagram dengan nama akun @fertindo_semarang sebagai 

media penyampaian pesan pemasaran.  

Segala puji dan syukur bagi Tuhan Maha Esa yang telah senantiasa 

melimpahkan rahmat dan karunia-Nya kepada penulis, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan Skripsi dengan judul “Pengaruh Pesan Pemasaran melalui Media 

Sosial “Instagram” terhadap Minat Beli Produk di CV Tirta Fertindo Pratama” 

dengan tepat waktu. Skripsi ini dibuat sebagai prasyarat yang perlu dipenuhi penulis 

untuk lulus dari Program Studi S-1 Agribisnis, Fakultas Peternakan dan Pertanian, 

Universitas Diponegoro. 

Penulis sadar bahwa dalam melakukan penyusunan Skripsi ini penulis 

menghadapi berbagai hambatan baik secara teknis maupun non teknis. Namun, atas 

berkat dari Tuhan Yang Maha Esa, usaha, doa, semangat, bantuan, bimbingan serta 
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dukungan yang penulis terima secara langsung maupun tidak langsung dari 

berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis ingin menyampaikan terima kasih kepada: 

1. Siwi Gayatri S.Pt., M.Sc., Ph.D. selaku Dosen Pembimbing Utama yang telah 

memberikan bimbingan dan masukan untuk penyusunan Skripsi kepada 

penulis; 

2. Ir. Joko Mariyono, M.P., Ph.D. selaku Dosen Pembimbing Anggota, 

Koordinator Laboratorium Penyuluhan dan Pemberdayaan Masyarakat, serta 

Dosen Wali yang telah memberikan bimbingan dan masukan untuk 

penyusunan Skripsi kepada penulis; 

3. Prof. Sugiharto, S. Pt., M.Sc., Ph.D. selaku Dekan Fakultas Peternakan dan 

Pertanian Universitas Diponegoro Semarang; 

4. Ahmad Ni’matullah AL-Baarri,S.Pt., M.P., Ph.D. selaku Ketua Departemen 

Pertanian; 

5. Ir. Kustopo Budiraharjo, M.P. selaku Ketua Program Studi S-1 Agribisnis; 

6. Seluruh Dosen dan Staff Administrasi Program Studi S-1 Agribisnis dan 

Fakultas Peternakan dan Pertanian Universitas Diponegoro yang telah 

membantu penulis dalam proses belajar maupun pengurusan administrasi; 

7. HRD CV Tirta Fertindo Pratama yang telah memberikan izin kepada penulis 

untuk melakukan penelitian di akun Instagram dari CV Tirta Fertindo 

Pratama; 

8. (Alm) Bapak Safi’i selaku orang tua penulis yang telah menjadi kekuatan 

terbesar bagi penulis dalam mengerjakan Skripsi ini;  
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9. Ibu Kustinah selaku orang tua penulis yang selalu memberikan doa dan 

dukungan kepada penulis dalam mengerjakan Skripsi ini; 

10. Rekan-rekan mahasiswa Program Studi S-1 Agribisnis Universitas 

Diponegoro yang turut membantu penyusunan Skripsi oleh penulis;  

11. Seluruh pihak yang tidak dapat disebutkan satu per satu yang telah membantu 

dalam pengambilan data maupun penyusunan Skripsi.  

Penulis menyadari bahwa di dalam proses penyusunan Skripsi ini memiliki 

kekurangan baik teknis penulisan maupun materi sehingga penulis mengharapkan 

kritik, saran dan masukan yang bersifat membangun untuk perbaikan Skripsi ini 

kedepannya. Semoga Skripsi ini dapat bermanfaat bagi semua pihak.  

 

 

Semarang,    Mei 2025  
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