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RINGKASAN 

NILAM FAJRINA ADHIN. 23020320140094. 2025. Analisis Rantai Pasok Dan 

Efisiensi Pemasaran Komoditas Jagung di Anggota Kelompok Tani Tampirejo 

Makmur Kelurahan Rowosari Kota Semarang (Pembimbing: MUKSON dan 

KUSTOPO BUDIRAHARJO).  

 

 Pemanfaatan rantai pasok digunakan untuk mengetahui alur distribusi 

produk mulai dari produsen sampai ke konsumen, serta mengetahui hubungan 

keterkaitan antara aliran produk, aliran informasi dan aliran keuangan dan efisiensi 

rantai pasok. Penelitian bertujuan untuk menganalisis rantai pasok pemasaran 

komoditas jagung di Kelompok Tani Tampirejo Makmur Kelurahan Rowosari Kota 

Semarang; 2) menganalisis margin dan efisiensi pemasaran komoditas jagung di 

Kelompok Tani Tampirejo Makmur; 3) menganalisis pengaruh faktor-faktor 

(volume penjualan, biaya pemasaran, dan pola pemasaran) terhadap efisiensi 

pemasaran jagung di Kelompok Tani Tampirejo Makmur. Penelitian ini 

dilaksanakan pada bulan Agustus 2024 sampai Sepetember 2024 di Kelompok Tani 

Tampirejo Makmur yang berlokasi di Kelurahan Rowosari, Kota Semarang.  

Metode penelitian yang digunakan adalah survei dengan mengumpulkan 

informasi dari sekelompok yang mewakili populasi mulai dari petani, pengepul, 

pengecer, sampai konsumen. Data yang digunakan adalah data primer dan 

sekunder. Data primer berupa hasil survei langsung dan wawancara dengan 

menggunakan kuesioner kepada petani dan lembaga pemasaran. Data sekunder 

untuk melengkapi yang diperoleh dari berbagai sumber buku, Badan Pusat Statistik 

(BPS), Balai Penyuluhan Pertanian (BPP), rujukan penelitian, dan sumber 

pendukung lainnya. Pengambilan responden petani menggunakan simple random 

sampling dengan jumlah sebanyak 97 orang menggunakan metode perhitungan 

isaac dan michael dengan batas toleransi kesalahan sebanyak 5%. Pengambilan 

responden lembaga pemasaran dilakukan dengan snowball sampling sebanyak 12 

orang. Metode analisis data menggunakan analisis deskriptif, kuantitatif dan 

statistik (one sample t-test dan regresi linier berganda).  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa 1) aliran rantai pasok jagung meliputi 

aliran produk pada jagung yang dijual dari petani melalui pengepul dan pengecer 

sampai ke konsumen, aliran keuangan bergerak dari konsumen yang melakukan 

pembayaran secara tunai menuju ke petani, dan aliran informasi berjalan dua arah, 

meliputi harga dan volume pembelian jagung; 2) Terdapat 2 saluran pemasaran 

jagung yang sudah efisien dengan nilai margin pola 1(petani-pengepul-konsumen) 

Rp 3.730 dan farmer’s share 74,18% sedangkan nilai marjin pola 2(petani-

pengepul-pengecer-konsumen) Rp. 4.080 dengan farmer’s share 66%; 3) Secara 

serempak faktor volume penjualan, biaya pemasaran, dan pola pemasaran 

berpengaruh secara nyata terhadap efisiensi pemasaran. Secara parsial faktor biaya 

pemasaran, dan pola pemasaran berpengaruh terhadap efisiensi pemasaran, dan 

variabel volume penjualan tidak berpengaruh terhadap efisiensi pemasaran.  
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KATA PENGANTAR 

Produksi dan pemasaran jagung merupakan bagian yang tidak dapat 

terpisahkan dan akan selalu berhubungan erat. Peran pemasaran sangat menentukan 

bagi tersampaikannya sebuah produk sampai ke tangan konsumen. Rantai pasok 

merupakan sebuah sistem organisasi yang didalamnya terdapat peran-peran seperti 

informasi, keuangan dan sumber daya lainnya yang saling terkait dalam pemasaran 

suatu produk. Pemanfaatan rantai pasok digunakan untuk mengetahui alur distribusi 

produk mulai dari produsen sampai ke konsumen, serta mengetahui hubungan 

keterkaitan antara aliran produk, aliran informasi dan aliran keuangan dan efisiensi 

rantai pasok jagung. 
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