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RINGKASAN

KUSUMA RATNA PRATIWI. 23020321130036. 2025. Pengaruh Brand Equity
dan Gaya Hidup Sehat terhadap Keputusan Pembelian Produk Plant-Based Meat
Merek Meatless Kingdom (Pembimbing: SISWANTO IMAM SANTOSO dan
SURYANI NURFADILLAH).

Plant-based meat merupakan olahan nabati yang dibuat dengan tekstur, rasa,
dan nutrisi semirip mungkin dengan daging. Fokus plant-based meat dalam
penelitian ini adalah berfokus pada merek Meatless Kingdom. Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis proses pengambilas keputusan pembelian konsumen
dan menganalisis pengaruh brand equity yang terdiri atas brand awareness, brand
association, perceived quality, dan brand loyalty serta gaya hidup sehat terhadap
keputusan pembelian produk plant-based meat merek Meatless Kingdom.

Metode Penelitian ini adalah studi kasus. Penelitian ini dilaksanakan dari
bulan Oktober 2024 - Januari 2025. Penentuan sampel dilakukan secara purposive
sampling yaitu kepada konsumen yang pernah membeli produk setidaknya satu kali
dan berusia minimal 17 tahun. Jumlah sampel ditentukan dengan rumus Lemeshow
yaitu sebanyak 96 responden. Data primer didapatkan dari kuesioner yang disebar
secara online dan data sekunder didapatkan dari literatur jurnal maupun buku.
Penelitian ini menggunakan metode studi kasus dengan pendekatan kuantitatif. Uji
instrumen dilakukan kepada 32 responden dengan uji validitas dan reliabilitas.
Dilakukan uji normalitas dan uji asumsi klasik untuk menguji model regresi yang
digunakan. Analisis data untuk mengetahui pengaruh menggunakan analisis regresi
linier berganda yang mencakup uji koefisien determinasi, uji F, dan uji t.

Hasil penelitian didapatkan bahwa proses pengambilan keputusan pembelian
konsumen dimulai dari pengenalan kebutuhan konsumen berupa keinginan
mencoba sensasi produk nabati, konsumen mendapatkan informasi melalui media
massa, pada tahap evaluasi alternatif hal yang diperhatikan konsumen adalah
mengenai atribut produk, konsumen memutuskan membeli mayoritas secara online,
dan pada tahap pasca pembelian konsumen mayoritas memiliki rencana untuk
melakukan pembelian ulang. Hasil pengaruh brand awareness, brand association,
perceived quality, brand loyalty, dan gaya hidup sehat berpengaruh terhadap
keputusan pembelian produk plant-based meat dari Meatless Kingdom baik secara
simultan maupun secara parsial. Brand awareness, perceived quality, brand loyalty,
dan gaya hidup sehat berpengaruh positif sedangkan brand association berpengaruh
secara negatif terhadap keputusan pembelian. Mayoritas konsumen memutuskan
untuk membeli produk PBM merek Meatless Kingdom.



KATA PENGANTAR

Keputusan pembelian adalah proses konsumen dalam memutuskan untuk
membeli suatu produk. Keputusan pembelian konsumen dipengaruhi oleh berbagai
faktor diantaranya adalah pengaruh dari brand equity dan gaya hidup sehat. Brand
equity terdiri atas brand awareness, brand association, perceived quality, dan brand
loyalty yang digunakan sebagai variabel dalam penelitian ini. Gaya hidup sehat
merupakan gaya hidup meliputi aktivitas, opini, dan minat yang dipengaruhi oleh
tujuan untuk menjaga kesehatan. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis proses
pengambilan keputusan pembelian konsumen serta menganalisis pengaruh brand
equity dan gaya hidup sehat terhadap keputusan pembelian produk plant-based
meat merek Meatless Kingdom.
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