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ABSTRAK 

(Farah Risti Fortuna. 26030120120012. Analisis Pemasaran Hasil 

Tangkapan Ikan Layang (Decapterus sp.) yang Didaratkan di TPI Ujungbatu 

Jepara. Trisnani Dwi Hapsari & Abdul Kohar Mudzakir). 

 

Tempat Pelelangan Ikan (TPI) Ujungbatu Jepara merupakan pendaratan 

ikan yang berada di Jepara. Ikan Layang (Decapterus sp.) merupakan                     

target tangkapan alat tangkap mini purse seine. Lembaga pemasaran Ikan Layang 

(Decapterus sp.) di TPI Ujungbatu Jepara meliputi nelayan, pedagang besar, 

pedagang kecil, dan pedagang luar kota. Tujuan dari penelitian adalah 

menganalisis saluran distribusi pemasaran, margin pemasaran, fisherman’s share, 

dan efisiensi pemasaran hasil tangkapan Ikan Layang (Decapterus sp.) di                  

TPI Ujungbatu Jepara. Metode penelitian yang digunakan adalah metode 

purposive sampling untuk responden nelayan dengan menggunakan kriteria-

kriteria yang telah ditentukan dan metode snowball sampling untuk responden 

pedagang besar, pedagang kecil, dan pedagang luar kota dengan jumlah sampel 

yang berjumlah 58 responden. Metode analisis data yang digunakan dalam 

penelitian adalah analisis ditribusi pemasaran, keuntungan pemasaran,            

margin pemasaran, fisherman’s share, dan efisiensi pemasaran. Berdasarkan hasil 

penelitian diketahui bahwa terdapat dua saluran distribusi pemasaran di                    

TPI Ujungbatu Jepara yaitu saluran distribusi pertama meliputi nelayan, pedagang 

besar, pedagang kecil, dan konsumen lokal. Saluran distribusi kedua meliputi 

nelayan, pedagang besar, pedagang luar kota, dan konsumen luar kota.                 

Saluran distribusi pemasaran pertama memiliki nilai margin pemasaran sebesar 

Rp 6.852 dengan persentase margin pemasaran yaitu 34%, persentase fisherman’s 

share yaitu 66%, dan biaya pemasaran sebesar Rp 936/Kg dengan efisiensi 

pemasaran sebesar 0,05. Saluran distribusi pemasaran kedua memiliki nilai 

margin pemasaran sebesar Rp 11.389 dengan persentase margin pemasaran              

yaitu 47%, persentase fisherman’s share yaitu 53%, dan biaya pemasaran sebesar 

Rp 6.114/Kg dengan efisiensi pemasaran sebesar 0,25. Berdasarkan perhitungan 

yang telah dilakukan diketahui bahwa saluran distribusi pemasaran pertama             

lebih efisien dan hasil efisiensi pemasaran hasil tangkapan Ikan Layang 

(Decapterus sp.) di TPI Ujungbatu Jepara yaitu <1 tergolong efisien. 

 

Kata kunci: Ikan Layang, Pemasaran, TPI Ujungbatu Jepara. 
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ABSTRACT 

(Farah Risti Fortuna. 26030120120012. Marketing Analysis of Catches of 

Kite Fish (Decapterus sp.) Landed at Ujungbatu Jepara Fish Auction Place. 

Trisnani Dwi Hapsari & Abdul Kohar Mudzakir). 

 

Ujungbatu Jepara fish auction place is the fish landings in Jepara. Kite Fish 

(Decapterus sp.) is the target catch of mini purse seine fishing gear. Marketing 

institutions of Kite Fish (Decapterus sp.) at Ujungbatu Jepara fish auction place 

include fishermen, big traders, small traders, and out-of-town traders. The 

purpose of the research is to analyze marketing distribution channel, marketing 

margin, fisherman's share, and marketing efficiency of Kite Fish (Decapterus sp.) 

catch at Ujungbatu Jepara fish auction place. The research method used was 

purposive sampling method for fishermen respondents using predetermined 

criteria and snowball sampling method for respondents of big traders, out-of-

town traders, and small traders with a total sample of 58 respondents. Data 

analysis methods used in the research are marketing distribution analysis, 

marketing profit, marketing margin, fisherman's share, and marketing efficiency. 

Based on the result of the research, it is known that there are two marketing 

distribution channels in Ujungbatu Jepara fish auction place, the first distribution 

channel includes fishermen, big traders, small traders, and local consumers. The 

second distribution channel includes fishermen, big traders, out-of-town traders, 

and out-of-town consumers. The first marketing distribution channel has 

marketing margin value of IDR 6.852 with marketing margin percentage of 34%, 

fisherman's share percentage of 66%, and marketing cost of IDR 936/Kg with 

marketing efficiency of 0,05. The second marketing distribution channel has 

marketing margin value of IDR 11.389 with marketing margin percentage of 47%, 

fisherman's share percentage of 53%, and marketing cost of IDR 6.114/Kg with 

marketing efficiency of 0,25. Based on the calculation that has been done, it is 

known that the first marketing distribution channel is more efficient and the result 

of marketing efficiency of the catch of Kite Fish (Decapterus sp.) at Ujungbatu 

Jepara fish auction place is <1 which is classified as efficient. 

 

Keywords: Kite Fish, Marketing, Ujungbatu Jepara Fish Auction Place (TPI). 
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KATA PENGANTAR 

Penelitian dengan judul : “Analisis Pemasaran Hasil Tangkapan Ikan 

Layang (Decapterus sp.) yang Didaratkan di TPI Ujungbatu Jepara”. 

Penelitian yang dilaksanakan meliputi saluran ditribusi pemasaran,              

margin pemasaran, fisherman’s share, dan efisiensi pemasaran hasil tangkapan 

Ikan Layang (Decapterus sp.) yang didaratkan di TPI Ujungbatu Jepara.              

Metode penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif kuantitatif                

dengan pengambilan data yang dilakukan secara purposive sampling dan  

snowball sampling. Bertujuan untuk menganalisis saluran ditribusi pemasaran, 

margin pemasaran, fisherman’s share, dan efisiensi pemasaran hasil tangkapan 

Ikan Layang (Decapterus sp.) yang didaratkan di TPI Ujungbatu Jepara. 

Ucapan terimakasih tidak lupa penulis sampaikan kepada pihak-pihak yang 

telah bekerjasama dan mendukung kegiatan penelitian ini antara lain: 

1. Allah SWT yang telah memberikan nikmat kesehatan dan kesempatan 

sehingga penulis dapat menyelesaikan Skripsi ini; 

2. Bapak Muhammad Idris, S.T., M.TI. dan Ibu Dwi Rachmadianti, S.E. 

selaku orang tua serta keluarga yang memberikan dukungan dan motivasi; 

3. Ibu Dr. Trisnani Dwi Hapsari, S.Pi., M.Si. dan Bapak Dr. Abdul Kohar 

Mudzakir, S.Pi., M.Si. selaku Dosen Pembimbing yang telah memberikan 

arahan, petunjuk serta masukan dalam penyusunan Skripsi ini;  

4. Bapak Hendrik Anggi Setyawan, S.Pi., M.Si. selaku Dosen Wali;  

5. Bapak Prof. Dr. Dian Wijayanto, S.Pi., M.M., M.S.E. selaku                           

Kepala Program Studi Perikanan Tangkap; dan 

6. Semua pihak yang membantu dalam penyusunan Skripsi.  

Penulis menyadari bahwa Skripsi ini jauh dari kesempurnaan, maka dari           

itu penulis mengharapkan kritik dan saran yang membangun serta semoga             

Skripsi ini bermanfaat. 

Semarang, 21 Februari 2024 
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