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ABSTRAK  
 

(Rahmad Aditya Salim. 26020119120014. Strategi Pemasaran Hasil 

Panen Akuakultur pada Berbagai Level Pokdakan di Kabupaten Banyumas). Tita 

Elfitasari dan Dicky Harwanto).  

Kelompok pembudidaya ikan (Pokdakan) adalah kumpulan pembudidaya 

ikan yang terorganisir, mempunyai pengurus, aturan - aturan serta tumbuh dan 

berkembang atas dasar perasaan saling tertarik, karena kebutuhan akan tukar 

menukar informasi untuk saling melengkapi dan kesamaan kepentingan dan 

kesamaan kondisi lingkungan (sosial, ekonomi dan sumberdaya) untuk 

mengembangkan usaha perikanan anggotanya. Pokdakan terbagi menjadi 3 level, 

yaitu level pemula, madya dan utama. Pemasaran merupakan bagian tak 

terpisahkan dari budidaya ikan karena dengan pemasaran produk yang diproduksi 

dapat sampai ke tangan kosumen. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui 

perbedaan strategi pemasaran antara level pemula, madya dan utama. Penelitian 

yang dilakukan merupakan penelitian kualitatif. Responden merupakan anggota 

pokdakan di Kabupaten Banyumas sejumlah 8 orang dan 1 informan sebagai 

penguji keabsahan sumber data penelitian. Hasil temuan penelitian menunjukkan 

perbedaan strategi pemasaran antar pokdakan lebih disebabkan karena kebijakan 

tiap-tiap pokdakan dalam mengenali dan menyelesaikan masalah yang mereka 

hadapi bukan disebabkan karena perbedaan level pokdakan. 

Kata Kunci: Pokdakan , Pemasaran, Pembudidaya, Banyumas. 
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ABSTRACT 

 

(Rahmad Aditya Salim. 26020119120014. Marketing Strategy for 

Cultivated Fishery Products at Various Levels of Fish Farming Groups in 

Banyumas District). Tita Elfitasari dan Dicky Harwanto).  

Fish farming groups is a group of fish cultivators that is organized, has 

administrators, rules and grows and develops on the basis of feelings of mutual 

interest, because of the need to exchange information to complement each other and 

the same interests and the same environmental conditions (social, economic and 

resources) to develop its members' fishing businesses. Fish farming groups is 

divided into 3 levels, namely beginner, intermediate and main levels. Marketing is 

an inseparable part of fish farming because by marketing the products produced can 

reach consumers. The purpose of this research is to determine the differences in 

marketing strategies between beginner, middle and main levels. The research 

conducted was qualitative research. The respondents were 8 members of the fish 

farming groups in Banyumas Regency and 1 informant as an examiner of the 

validity of the research data source. The research findings show that differences in 

marketing strategies between fish farming groups are more due to the policies of 

each fish farming group in recognizing and resolving the problems they face, not 

due to differences in the level of fish farming groups. 

 

Keywords: Fish farming group, Marketing, Cultivator, Banyumas 
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