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LAMPIRAN 

LAMPIRAN 1 MATRIKS PENELITIAN 

Variabel Definisi 

Konseptual 

Indikator Cara Ukur 

Intensitas 

Mengakses 

Konten 

Cerita 

Pengalaman 

Aktivitas 

pengguna media 

sosial untuk 

mendapatkan 

informasi yang 

mereka butuhkan 

Tingkat konsentrasi 

atau seberapa fokus 

(perhatian) 

responden 

mengakses konten 

cerita pengalaman 

kekerasan seksual 

1. Saya memberikan 

perhatian penuh 

ketika mengakses 

konten tentang cerita 

pengalaman 

kekerasan seksual di 

TikTok 

2. Saya tidak pernah 

mengabaikan konten 

tentang cerita 

pengalaman 

kekerasan seksual di 

TikTok 

Tingkat 

keterlibatan 

emosional 

(penghayatan) 

responden saat 

mengakses konten 

cerita pengalaman 

kekerasan seksual 

1. Ketika mengakses 

konten tentang cerita 

pengalaman 

kekerasan seksual, 

membuat saya 

merasa tergerak 

ingin membantu 

para korban 

2. Konten tentang 

cerita pengalaman 

kekerasan seksual 

membuat saya 

merasa lebih peduli 

terhadap korban 

kekerasan seksual 

Seberapa sering 

(frekuensi) 

mengakses konten 

cerita pengalaman 

kekerasan seksual 

Dalam sebulan, 

berapa kali Anda 

mengakses konten 

cerita pengalaman 
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kekerasan seksual di 

TikTok? 

Berapa lama 

(durasi) responden 

saat mengakses 

konten cerita 

pengalaman 

kekerasan seksual 

Dalam satu konten, 

berapa lama waktu 

yang Anda habiskan 

ketika mengakses 

konten tentang cerita 

pengalaman 

kekerasan seksual di 

TikTok ? 

Kredibilitas 

Social Media 

Influencer 

Penilaian atas 

karakteristik 

sekaligus 

kemampuan SMI 

pada TikTok 

dalam memberikan 

informasi 

kekerasan seksual 

sehingga mampu 

mempengaruhi 

proses penerimaan 

pesan. 

Trustworthiness, 

seberapa terpercaya 

informasi tentang 

kekerasan seksual 

yang disajikan SMI 

Saya merasa bahwa 

informasi tentang 

kekerasan seksual 

yang disampaikan 

oleh @Ananzaprili 

dapat dipercaya 
 

Expertise, keahlian 

pengetahuan SMI 

tentang kekerasan 

seksual  

Saya menilai bahwa 

@Ananzaprili 

memiliki 

pemahaman yang 

baik tentang 

kekerasan seksual 

Likalibility, 

penilaian atas daya 

tarik SMI dalam 

penyampaian 

informasi tentang 

kekerasan seksual 

@Ananzaprili 

memiliki gaya bicara 

yang unik saat 

menyampaikan 

informasi kekerasan 

seksual 

Information 

Quality, kualitas 

informasi yang 

disampaikan SMI   

Konten informasi 

kekerasan seksual 

yang disampaikan 

oleh @Ananzaprili 

memberi saya 

pengetahuan baru 

terhadap kekerasan 

seksual 
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Entertainment 

Value, seberapa 

menarik konten 

yang dibuat SMI 

sehingga membuat 

audiens lebih 

tertarik untuk 

mencari tahu 

informasi tentang 

kekerasan seksual. 

Konten informasi 

kekerasan seksual 

yang dibuat oleh 

@Ananzaprili 

membuat saya ingin 

menontonnya lagi 

Tingkat 

Pengetahuan 

Kekerasan 

Seksual 

Seorang yang 

memiliki 

pengetahuan, 

pemahaman dan 

pengalaman yang 

banyak, pasti akan 

memiliki 

gambaran yang 

lebih komprehensif 

dalam menjelaskan 

tentang bentuk-

bentuk kekerasan 

seksual (Minarsih, 

2018) 

Mengetahui tentang 

kekerasan seksual 

1. Setelah 

mengakses dan 

melihat konten 

tentang informasi 

kekerasan seksual, 

Saya menjadi tahu 

apa itu kekerasan 

seksual 

2. Setelah 

mengakses dan 

melihat konten 

tentang informasi 

kekerasan seksual, 

Saya menjadi tahu 

apa saja jenis-jenis 

dari kekerasan 

seksual (seperti: 

pelecehan seksual, 

catcalling, pelecehan 

online, abusive, 

pemerkosaan, 

komentar seksual) 

Memahami tentang 

kekerasan seksual 

Setelah mengakses 

dan melihat konten 

tentang informasi 

kekerasan seksual, 

Saya memahami 

bagaimana 

kekerasan seksual 

dapat mempengaruhi 

kesehatan mental ( 
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seperti : trauma, 

depresi) pada korban 

Menerapkan 

pencegahan jika 

mengalami 

kekerasan seksual 

 

Mengevaluasi 

kebijakan, 

program, atau 

informasi terkait 

kekerasan seksual  

1. Setelah 

mengakses dan 

melihat konten 

tentang informasi 

kekerasan seksual, 

Saya bisa mengenali 

situasi yang berisiko 

terjadinya kekerasan 

seksual 

2. Setelah 

mengakses dan 

melihat konten 

tentang informasi 

kekerasan seksual, 

Saya bisa 

mengambil langkah 

untuk 

menghindarinya 

ketika mengalami 

kekerasan seksual 

Menganalisis atau 

dapat membedakan 

informasi tentang 

kekerasan seksual  

Setelah mengakses 

dan melihat konten 

tentang informasi 

kekerasan seksual, 

Saya dapat 

membedakan 

informasi tentang 

kekerasan seksual di 

tiktok yang akurat 

atau tidak akurat 

Sintesis, dapat 

membuat 

kesimpulan tentang 

upaya pencegahan 

kekerasan seksual 

yang efektif 

berdasarkan 

Setelah mengakses 

dan melihat konten 

tentang informasi 

kekerasan seksual, 

Saya bisa membuat 

kesimpulan tentang 

upaya pencegahan 

kekerasan seksual 

yang efektif 
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informasi dari 

beberapa sumber 

berdasarkan 

informasi dari 

beberapa sumber 

Mengevaluasi 

kebijakan, 

program, atau 

informasi terkait 

kekerasan seksual 

Setelah mengakses 

dan melihat konten 

tentang informasi 

kekerasan seksual, 

Saya bisa 

memberikan 

pendapat mengenai 

kampanye anti-

kekerasan seksual di 

lingkungan sekitar 

saya 

 

LAMPIRAN 2 KUESIONER PENELITIAN 

Halo, saya mahasiswa program studi Ilmu Komunikasi Universitas Diponegoro 

2020. Saat ini saya sedang melakukan penelitian dalam rangka penyusunan tugas 

akhir skripsi. Penelitian ini mengenai "Pengaruh Intensitas Mengakses Konten 

Cerita Pengalaman dan Kredibilitas Social Media Influencer Kekerasan 

Seksual di TikTok Terhadap Tingkat Pengetahuan Kekerasan Seksual pada 

Masyarakat".  

Adapun kriteria responden yang saya butuhkan untuk penelitian ini, yaitu:  

1. Pengguna media sosial TikTok  

2. Berusia 18-24 tahun  

3.Pernah melihat konten cerita pengalaman dan edukasi kekerasan seksual  

4. Followers TikTok @ananzaprili 

Jika Saudara/i memenuhi kriteria tersebut saya meminta kesediaan Saudara/i untuk 

mengisi kuesioner penelitian ini. Semua informasi yang Anda berikan hanya akan 

digunakan untuk kepentingan penelitian dan akan dijamin kerahasiannya oleh 

peneliti. Atas partisipasi Anda, saya ucapkan terima kasih. 

PETUNJUK PENGISIAN  

Saudara/i diminta untuk memberikan pendapat memilih salah satu opsi pada kolom 

pernyataan untuk menunjukkan seberapa setuju Saudara/i mengenai pernyataan di 

bawah ini dengan keterangan sebagai berikut:  
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Opsi 1 : Kurang dari 2 kali / Kurang dari 1 menit  

Opsi 2 : 2 - 3 kali / 1 - 2 menit  

Opsi 3 : 4 - 5 kali / 3 - 4 menit  

Opsi 4 : 6 - 7 kali / 5 - 6 menit  

Opsi 5 : Lebih dari 7 kali / lebih dari 7 menit  

dan  

Opsi 1 : Sangat Tidak Setuju  

Opsi 2 : Tidak Setuju  

Opsi 3 : Netral  

Opsi 4 : Setuju  

Opsi 5 : Sangat Setuju  

Penjelasan  

Abusive : Tindakan kasar atau merugikan, baik secara fisik, verbal, emosional, 

maupun psikologis, yang dilakukan untuk menyakiti, mengontrol, atau 

merendahkan orang lain.  

Catcalling : Bentuk pelecehan verbal di ruang publik berupa komentar, siulan, atau 

panggilan yang bersifat seksual, tidak pantas, dan mengganggu, biasanya ditujukan 

kepada perempuan.  

Pertanyaan Umum  

1. Nama/Inisial :  

2. Usia :  

3. Domisili : 

4. Jenis Kelamin : Perempuan/Laki-laki 

5. Apakah anda memiliki akun TikTok? Ya/Tidak  

6. Apakah anda mengikuti @ananzaprili di TikTok? Ya/Tidak 

Intensitas Mengakses Konten Cerita Pengalaman Kekerasan Seksual di 

TikTok    

1. Dalam sebulan, berapa kali Anda mengakses konten cerita pengalaman 

kekerasan seksual di TikTok? 

o 1 

o 2 

o 3 

o 4 

o 5 
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2. Dalam satu konten, berapa lama waktu yang Anda habiskan ketika 

mengakses konten tentang cerita pengalaman kekerasan seksual di 

TikTok ? 

o 1 

o 2 

o 3 

o 4 

o 5 

3. Saya memberikan perhatian penuh ketika mengakses konten tentang cerita 

pengalaman kekerasan seksual di TikTok 

 

Sangat Tidak 

Setuju 
1 2 3 4 5 Sangat Setuju 

 

4. Saya tidak pernah mengabaikan konten tentang cerita pengalaman 

kekerasan seksual di TikTok 

 

Sangat Tidak 

Setuju 
1 2 3 4 5 Sangat Setuju 

 

5. Ketika mengakses konten tentang cerita pengalaman kekerasan seksual, 

membuat saya merasa tergerak ingin membantu para korban 

 

Sangat Tidak 

Setuju 
1 2 3 4 5 Sangat Setuju 

 

6. Konten tentang cerita pengalaman kekerasan seksual membuat saya merasa 

lebih peduli terhadap korban kekerasan seksual 

 

Sangat Tidak 

Setuju 
1 2 3 4 5 Sangat Setuju 

 

Skor Tertinggi 30 

Skor Terendah 6 

 

Kredibilitas Social Media Influencer di TikTok (X2) 

1. Saya merasa bahwa informasi tentang kekerasan seksual yang disampaikan 

oleh @Ananzaprili dapat dipercaya 

 

Sangat Tidak 

Setuju 
1 2 3 4 5 Sangat Setuju 
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2. Saya menilai bahwa @Ananzaprili memiliki pemahaman yang baik tentang 

kekerasan seksual 

 

Sangat Tidak 

Setuju 
1 2 3 4 5 Sangat Setuju 

 

3. @Ananzaprili memiliki gaya bicara yang unik saat menyampaikan 

informasi kekerasan seksual 

 

Sangat Tidak 

Setuju 
1 2 3 4 5 Sangat Setuju 

 

4. Konten informasi kekerasan seksual yang disampaikan oleh @Ananzaprili 

memberi saya pengetahuan baru terhadap kekerasan seksual 

 

Sangat Tidak 

Setuju 
1 2 3 4 5 Sangat Setuju 

 

5. Konten informasi kekerasan seksual yang dibuat oleh @Ananzaprili 

membuat saya ingin menontonnya lagi 

 

Sangat Tidak 

Setuju 
1 2 3 4 5 Sangat Setuju 

 
Skor Tertinggi 25 

Skor Terendah 5 

 

Tingkat Pengetahuan Mengenai Kekerasan Seksual (Y) 

1. Setelah mengakses dan melihat konten tentang informasi kekerasan seksual, 

Saya menjadi tahu apa itu kekerasan seksual 

 

Sangat Tidak 

Setuju 
1 2 3 4 5 Sangat Setuju 

 

2. Setelah mengakses dan melihat konten tentang informasi kekerasan seksual, 

Saya menjadi tahu apa saja jenis-jenis dari kekerasan seksual (seperti: 

pelecehan seksual, catcalling, pelecehan online, abusive, pemerkosaan, 

komentar seksual) 

 

Sangat Tidak 

Setuju 
1 2 3 4 5 Sangat Setuju 



99 

 

 

 

 

3. Setelah mengakses dan melihat konten tentang informasi kekerasan seksual, 

Saya memahami bagaimana kekerasan seksual dapat mempengaruhi 

kesehatan mental (seperti : trauma, depresi) pada korban 

 

Sangat Tidak 

Setuju 
1 2 3 4 5 Sangat Setuju 

 

4. Setelah mengakses dan melihat konten tentang informasi kekerasan seksual, 

Saya bisa mengenali situasi yang berisiko terjadinya kekerasan seksual 

 

Sangat Tidak 

Setuju 
1 2 3 4 5 Sangat Setuju 

 

5. Setelah mengakses dan melihat konten tentang informasi kekerasan seksual, 

Saya bisa mengambil langkah untuk menghindarinya ketika mengalami 

kekerasan seksual 

 

Sangat Tidak 

Setuju 
1 2 3 4 5 Sangat Setuju 

 

6. Setelah mengakses dan melihat konten tentang informasi kekerasan 

seksual, Saya dapat membedakan informasi tentang kekerasan seksual di 

tiktok yang akurat atau tidak akurat 

 

Sangat Tidak 

Setuju 
1 2 3 4 5 Sangat Setuju 

 

7. Setelah mengakses dan melihat konten tentang informasi kekerasan 

seksual, Saya bisa membuat kesimpulan tentang upaya pencegahan 

kekerasan seksual yang efektif berdasarkan informasi dari beberapa sumber 

 

Sangat Tidak 

Setuju 
1 2 3 4 5 Sangat Setuju 

 

8. Setelah mengakses dan melihat konten tentang informasi kekerasan 

seksual, Saya bisa memberikan pendapat mengenai kampanye anti-

kekerasan seksual di lingkungan sekitar saya 

 

Sangat Tidak 

Setuju 
1 2 3 4 5 Sangat Setuju 

 
Skor Tertinggi 40 



100 

 

 

 

Skor Terendah 8 

 

LAMPIRAN 3 TABEL INDUK 

Intensitas Mengakses Konten  

Cerita Pengalaman TOTAL 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 

4 4 5 4 5 5 27 

3 4 4 3 3 4 21 

3 4 4 5 5 4 25 

2 2 4 5 5 4 22 

3 4 5 4 4 4 24 

4 4 5 4 4 5 26 

5 4 4 4 2 4 23 

5 4 5 4 5 4 27 

4 5 5 2 4 4 24 

4 5 5 2 4 4 24 

4 2 4 5 5 4 24 

5 4 4 5 5 4 27 

4 5 4 4 5 4 26 

4 5 5 4 5 5 28 

4 5 5 4 5 4 27 

4 5 5 4 5 5 28 

5 5 4 5 4 5 28 

5 4 4 5 5 4 27 

2 3 5 3 4 5 22 

3 5 5 4 4 5 26 

1 1 4 3 4 4 17 

5 4 2 1 5 5 22 

5 5 3 1 3 3 20 

4 4 3 4 5 3 23 

2 4 3 4 5 3 21 

3 3 3 1 3 3 16 

5 4 5 5 5 5 29 

2 2 3 5 5 5 22 

2 3 3 4 3 2 17 

4 2 3 3 4 3 19 

2 2 4 4 5 5 22 

4 4 3 4 5 5 25 

1 2 4 5 3 5 20 

2 3 4 5 3 5 22 

1 4 5 4 2 4 20 

1 1 5 5 5 5 22 
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4 4 4 5 5 4 26 

3 4 4 5 5 4 25 

3 3 4 5 4 4 23 

5 4 4 5 5 4 27 

3 4 4 5 4 4 24 

4 4 5 4 5 5 27 

5 5 4 5 4 4 27 

5 5 5 4 4 4 27 

5 5 4 5 5 5 29 

4 5 4 4 4 5 26 

5 4 4 5 4 5 27 

4 4 5 4 5 4 26 

4 5 5 4 5 4 27 

4 4 4 5 4 5 26 

4 5 5 4 5 5 28 

5 4 4 5 5 4 27 

5 4 5 4 5 4 27 

4 4 5 4 5 4 26 

5 4 5 5 4 4 27 

4 4 5 4 5 4 26 

5 4 5 4 5 5 28 

5 5 5 4 5 5 29 

4 5 5 4 4 5 27 

5 5 4 4 5 4 27 

5 4 4 4 5 5 27 

4 5 5 4 5 4 27 

4 4 5 4 5 4 26 

5 4 4 5 5 4 27 

5 4 5 4 4 4 26 

4 5 5 4 4 4 26 

4 4 4 5 4 5 26 

2 2 5 4 3 5 21 

2 3 2 4 5 3 19 

3 4 5 4 4 5 25 

4 5 4 3 4 5 25 

5 4 5 3 3 4 24 

2 3 2 4 5 4 20 

3 2 5 4 4 5 23 

3 3 5 4 5 4 24 

4 3 5 4 5 4 25 

3 2 5 4 5 5 24 

3 2 5 4 5 5 24 



102 

 

 

 

4 3 5 4 5 4 25 

2 2 4 5 4 4 21 

3 3 5 4 4 5 24 

3 2 5 4 4 5 23 

2 1 2 1 3 3 12 

3 2 3 2 5 3 18 

3 3 4 3 5 4 22 

2 3 5 4 5 4 23 

3 4 5 1 4 4 21 

3 4 3 2 2 2 16 

3 4 2 3 3 3 18 

4 5 3 5 3 5 25 

4 5 5 3 5 5 27 

3 2 3 1 3 3 15 

3 3 3 2 4 4 19 

4 4 5 4 3 5 25 

2 2 5 3 3 3 18 

3 2 5 3 3 3 19 

2 2 3 3 3 3 16 

2 1 3 3 3 4 16 

3 2 5 4 4 5 23 

5 4 5 5 4 4 27 

 

Kredibilitas Social Media Influencer  

Kekerasan Seksual di TikTok  TOTAL 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 

4 5 5 5 4 23 

3 3 3 3 3 15 

5 4 4 5 5 23 

5 4 4 4 5 22 

5 4 5 5 5 24 

4 5 4 4 5 22 

4 5 4 4 5 22 

4 4 5 5 4 22 

5 4 5 5 4 23 

5 5 1 4 5 20 

5 4 1 4 5 19 

5 4 5 5 4 23 

5 4 2 4 5 20 

4 5 4 5 5 23 

5 5 4 5 4 23 

4 5 4 5 4 22 



103 

 

 

 

5 4 5 5 5 24 

4 5 5 4 5 23 

3 4 5 4 5 21 

4 4 4 4 4 20 

4 4 2 4 3 17 

5 5 4 5 4 23 

5 5 5 5 5 25 

5 4 5 4 5 23 

3 4 4 3 3 17 

5 4 4 4 3 20 

5 5 4 5 5 24 

4 4 4 5 3 20 

4 4 3 2 3 16 

5 5 4 4 5 23 

4 5 5 5 3 22 

5 5 5 4 4 23 

5 4 5 4 3 21 

3 4 5 4 2 18 

4 5 4 5 3 21 

4 3 3 4 4 18 

5 5 4 5 5 24 

4 5 4 4 2 19 

4 5 4 5 5 23 

5 4 5 5 4 23 

5 4 5 5 5 24 

5 5 4 4 4 22 

4 4 4 5 4 21 

5 4 5 5 4 23 

4 4 4 5 5 22 

5 5 4 5 5 24 

4 5 4 4 4 21 

5 4 5 4 4 22 

4 5 4 4 4 21 

5 5 4 4 5 23 

4 4 5 5 5 23 

5 4 5 5 4 23 

4 4 5 4 5 22 

5 5 4 5 4 23 

4 5 5 4 4 22 

5 4 5 5 4 23 

4 4 5 5 4 22 

4 5 4 4 5 22 
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5 4 5 5 4 23 

4 5 5 4 4 22 

5 4 5 4 4 22 

4 4 5 5 4 22 

4 4 4 5 5 22 

4 4 4 5 4 21 

4 5 4 5 5 23 

4 5 4 4 5 22 

4 4 5 5 4 22 

4 4 3 2 2 15 

5 4 1 3 2 15 

4 5 3 4 5 21 

4 5 4 4 5 22 

3 4 3 5 4 19 

3 4 5 3 4 19 

5 5 4 4 5 23 

5 5 4 4 5 23 

5 5 4 5 4 23 

4 5 4 5 5 23 

5 5 4 4 5 23 

4 4 5 4 5 22 

5 5 4 5 4 23 

4 5 4 4 5 22 

5 5 4 5 4 23 

3 3 5 4 2 17 

3 3 3 2 1 12 

3 3 2 3 4 15 

3 3 3 4 5 18 

3 3 3 4 5 18 

4 2 4 4 3 17 

4 3 4 4 4 19 

2 3 3 5 4 17 

5 3 3 4 3 18 

5 5 5 5 5 25 

3 5 3 2 3 16 

3 3 3 4 3 16 

5 5 5 4 5 24 

5 5 4 4 5 23 

5 5 4 5 4 23 

4 5 5 4 5 23 

5 5 5 5 5 25 

4 5 4 5 4 22 
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Tingkat Pengetahuan Kekerasan Seksual  

pada Masyarakat TOTAL 

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 

4 4 5 4 5 4 4 4 34 

3 3 4 3 4 4 3 4 28 

5 5 5 4 4 5 4 5 37 

5 4 4 5 4 5 4 4 35 

4 4 5 4 4 4 5 5 35 

4 5 4 5 4 4 5 4 35 

4 5 4 5 4 2 4 5 33 

4 5 4 4 5 5 4 4 35 

4 2 4 5 5 4 4 5 33 

5 4 4 5 5 4 5 4 36 

5 4 4 5 5 4 4 5 36 

4 4 5 4 5 5 4 5 36 

4 5 5 4 4 5 5 4 36 

5 4 4 5 4 5 5 4 36 

4 5 4 5 4 5 5 5 37 

4 5 4 5 4 5 5 4 36 

4 5 5 5 4 5 4 5 37 

5 5 4 5 5 4 5 5 38 

4 5 5 4 3 4 3 3 31 

4 5 5 5 4 4 5 4 36 

4 5 4 2 3 4 3 2 27 

4 5 5 5 5 5 5 5 39 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 4 4 4 5 5 4 4 35 

4 5 5 4 4 5 4 5 36 

4 4 3 4 3 3 3 4 28 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

2 3 3 3 3 3 3 3 23 

4 5 2 4 5 5 4 1 30 

5 5 5 5 5 5 4 4 38 

4 4 5 5 4 5 4 4 35 

5 5 5 5 4 3 3 3 33 

1 2 4 3 5 4 5 2 26 

5 5 4 4 5 4 4 3 34 

4 5 5 4 4 3 3 4 32 

5 4 4 4 5 4 5 4 35 

5 4 4 5 4 4 4 5 35 
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4 4 5 5 5 4 5 4 36 

5 4 4 5 4 4 4 2 32 

4 5 5 5 4 4 5 4 36 

5 4 4 4 5 4 5 5 36 

4 5 4 4 4 5 5 4 35 

4 5 5 5 4 4 4 5 36 

5 4 5 4 4 4 4 4 34 

4 4 4 5 5 5 4 4 35 

5 4 4 5 4 5 4 5 36 

5 4 5 5 4 5 4 4 36 

5 5 4 5 4 4 5 4 36 

4 5 4 4 5 4 4 5 35 

4 5 4 4 5 5 4 4 35 

4 4 5 4 5 5 4 4 35 

4 5 5 4 5 4 4 5 36 

4 4 5 5 4 5 4 4 35 

4 5 4 5 4 4 5 4 35 

4 5 4 4 5 4 5 4 35 

5 4 5 5 4 4 5 4 36 

5 5 4 5 4 4 5 5 37 

5 5 4 4 5 4 5 5 37 

5 4 4 5 5 4 5 4 36 

5 4 5 5 4 5 5 4 37 

5 5 4 5 5 5 4 4 37 

5 5 4 5 4 5 5 5 38 

5 4 5 5 4 5 5 5 38 

5 4 5 5 4 4 4 5 36 

5 5 4 4 5 4 5 5 37 

5 5 5 5 5 4 5 4 38 

4 3 4 3 4 3 4 2 27 

5 3 4 2 5 3 1 4 27 

5 4 4 4 5 4 3 3 32 

5 5 5 4 3 4 5 4 35 

3 4 4 5 4 4 5 5 34 

5 4 4 3 4 5 4 4 33 

5 5 4 4 5 4 5 4 36 

5 4 5 5 4 5 4 4 36 

5 5 4 4 5 4 5 4 36 

5 5 4 4 5 4 5 5 37 

5 5 4 5 5 4 5 5 38 

5 5 4 4 5 4 5 5 37 

4 4 5 5 4 5 4 4 35 
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5 4 4 5 4 5 5 4 36 

5 5 4 4 5 4 4 5 36 

3 3 4 3 3 3 4 3 26 

5 2 3 5 2 4 4 5 30 

4 4 2 5 2 4 2 5 28 

4 5 2 4 3 2 3 4 27 

3 2 2 5 3 5 4 4 28 

4 4 3 3 3 4 4 5 30 

4 3 4 4 4 4 5 5 33 

5 5 5 5 5 4 5 3 37 

4 4 5 4 5 5 4 2 33 

5 4 5 5 5 5 3 4 36 

5 3 4 4 4 3 4 2 29 

5 5 4 5 5 5 4 4 37 

5 4 4 5 5 5 5 5 38 

5 4 4 5 5 4 5 5 37 

5 5 4 5 5 4 5 4 37 

4 5 5 4 5 5 4 5 37 

4 5 5 4 5 5 4 5 37 

5 5 5 4 5 5 4 5 38 

 

LAMPIRAN 4 UJI RELIABILITAS 

Intensitas Mengakses Konten Cerita Pengalaman (X1) 

 

Kredibilitas Social Media Influencer Kekerasan Seksual Di TikTok (X2) 

 

Tingkat Pengetahuan Kekerasan Seksual Pada Masyarakat (Y) 
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