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ABSTRAK

Penelitian ini mengusut fenomena standarisasi kecantikan dan konsumsi produk
kosmetik melalui studi etnografi konten kecantikan di platform media sosial TikTok.
Di dalam wadah yang terus berubah ini, content creator atau influencer yang
menghasilkan konten, memainkan peran kunci dalam membangun norma kecantikan
dan memengaruhi pengguna. Penelitian ini memperlihatkan TikTok sebagai medium
yang populer membentuk pandangan kecantikan yang beragam dan terdesentralisasi,
dan pengaruhnya terhadap perilaku konsumen. Penelitian ini menggali persepsi
pengguna TikTok yang mengadopsi standar kecantikan yang ada sehingga muncul
praktik konsumsi produk kosmetik secara rutin. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk
mengidentifikasi konsep wacana dan pengetahuan yang mempengaruhi praktik
konsumsi produk kosmetik serta menganalisis konsep disiplin dan kuasa yang ada
dalam fenomena praktik konsumsi produk kosmetik pada kalangan mahasiswi Fakultas
Hukum Universitas Diponegoro berdasarkan konten kecantikan yang ada di TikTok.
Penelitian ini dianalisis menggunakan teori kuasa dari Michel Foucault untuk melihat
proses penyebaran wacana dan pengetahuan sehingga membentuk norma kecantikan
dan mendorong praktik konsumsi produk kosmetik. Teori kuasa dari Michel Foucault
ini juga digunakan untuk menginterpretasikan konsep disiplin diri dan kuasa yang
bekerja di dalam ekosistem kekuasaan sosial media TikTok. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa konten yang ada di TikTok berperan kuat dalam membentuk
norma kecantikan dan praktik konsumsi produk kosmetik secara berkelanjutan.
Pengguna aktifnya termasuk content creator dan influencer, memiliki kuasa untuk
menyebarkan wacana kecantikan. TikTok menciptakan lingkungan di mana pengguna
secara aktif terlibat dalam mendefinisikan dan memproduksi norma kecantikan,
mengikuti tampilan ideal yang dipromosikan oleh influencer sehingga terbentuk
konsep pendisiplinan diri di dalamnya.

Kata Kunci: TikTok, standarisasi kecantikan, konsumsi produk kosmetik, etnografi,
dan pengaruh media sosial.
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ABSTRACT

This research investigates the phenomenon of beauty standardization and cosmetic
product consumption through an ethnographic study of beauty content on the social
media platform TikTok. In this ever-changing platform, content creators or influencers
who produce content play a key role in establishing beauty norms and influencing
users. This research shows that TikTok as a popular medium shapes diverse and
decentralized views of beauty, and its influence on consumer behavior. This research
explores the perceptions of TikTok users who adopt existing beauty standards,
resulting in the routine consumption of cosmetic products. The purpose of this study is
to identify the concepts of discourse and knowledge that influence the practice of
consumption of cosmetic products and analyze the concepts of discipline and power
that exist in the phenomenon of cosmetic product consumption practices among female
students of the Faculty of Law, Diponegoro University based on beauty content on
TikTok. This research is analyzed using Michel Foucault's power theory to see the
process of spreading discourse and knowledge so as to form beauty norms and
encourage the practice of cosmetic product consumption. Michel Foucault's power
theory is also used to interpret the concepts of self-discipline and power that work in
the TikTok social media power ecosystem. The results show that the content on TikTok
plays a strong role in shaping beauty norms and cosmetic product consumption
practices in a sustainable manner. Its active users, including content creators and
influencers, have the power to spread beauty discourse. TikTok creates an environment
where users are actively involved in defining and producing beauty norms, following
the idealized look promoted by influencers, thus forming the concept of self-discipline
within it.

Keywords: TikTok, beauty standardization, cosmetics consumption, ethnography,
social media influence.
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DAFTAR ISTILAH

Seseorang yang aktif dalam menciptakan, menghasilkan, dan
mempublikasikan konten di berbagai platform media sosial, seperti
video, foto, tulisan, atau audio.

: Tindakan atau proses ketika seseorang, biasanya selebriti atau
mendukung atau merekomendasikan suatu produk atau jasa kepada
audiensnya.

: Dalam konteks yang lebih umum, ‘gosong’ dapat merujuk pada
kondisi atau objek yang terbakar, terlalu terpapar sinar matahari,
atau rusak.

: Tanda pagar (#) yang digunakan di media sosial untuk menandai
atau kategorikan konten, memungkinkan pengguna untuk
menemukan konten terkait dengan topik tertentu.

: Seseorang yang memiliki pengaruh signifikan di media sosial dan
dapat memengaruhi pandangan, opini, atau perilaku audiensnya
terkait dengan berbagai topik, termasuk produk dan merek.

: Sebuah istilah yang mengacu pada tren dan produk perawatan kulit
dan kecantikan dari Korea Selatan yang populer di seluruh dunia.

: Tingkat pemahaman dan pengenalan masyarakat terhadap merek
atau produk tertentu.

: Tanda atau label yang diberikan kepada konten atau objek untuk
mengidentifikasinya atau mengkategorikannya, biasanya di
platform media sosial.

: Mungkin merujuk pada fitur atau layanan yang memungkinkan
pengguna TikTok untuk membeli produk langsung melalui
platform tersebut, seringkali terkait dengan produk yang diulas oleh

content creator atau influencer di TikTok.

Xil



DAFTAR BAGAN/DIAGRAM
Bagan 1. 1 Data Sebaran Pengguna Tiktok di Dunia ..............ccccoviiiiiiiieiininiiiin, 3

Xiil



Gambar 1.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.

DAFTAR GAMBAR

1 Model Analisis Data Interaktif Miles & Huberman .................cc......... 29
1 Logo Musical.ly dan Logo TikToK........ccoooeiiniiiiniiiiiiiiiciiece 33
2 Penawaran Layanan di TiKToK..........cccoooiiiiiiiiiiiiiiieeeee e, 35
3 Tampilan For You Page...........ccccueeeeeiiiiiieeiiiiiieeeeiieee e 36
4 Fitur Like, Comment, Aan SAGIeE ...............oouuveeeiiiiiiiiiiiieiiiiiiiiieieeeennn 37
SFIUL LIV it 38
6 Tampilan A1 Creative Assistant milik TikKToK ............cccoevviiiiennnnn.n. 40
1 Content Creator Terpopuler .........ccuvvvviiiieeeeeeeiiiiieeeee e 76
2 Skincare MIlIK ATTTN ......oooiiiiiiiiiiiiee e 80
3 Make up MIlIK AN ..oooiiiiiiiiieeieeeeeee e e 81
4 Skincare Milik Nayla .........cooooviiiiiiiiiiiiiieiiiieeeeieee e 83
S5 Make up MilIK Nayla ........coooviiiiiiiiiieieee e 84
6 Airin Melakukan Reapply LiDtint............cccccceevvveeeeeeeeeieeeiciiiiieeaeeeenn. 87
7 Konten TikTok Kiara...........cooiiiiiiiiiiiiiiieeeeeee e 88
8 Praktik Berias Nayla ........cccoooiiiiiiiiiiee e 90
9 Ayu Melakukan Reapply Lip Product ...............ccccocevevoeiinceeenienennne. 92
10 Konten Tutorial Make up Miliki Karina ............cccoeeeevveeeenniiiereennnnen. 93
1 Konten Terpopuler Terkait KosmetiK...........ccoeevvviirieiereerniiiiiieeee. 101
2 Konten Penyebaran Kuasa ............cccccvvvivieiiiiiiiciiiieeee e, 102
3 Konten Harian Berisi Informasi Kesehatan Wajah ............................ 104
4 Top Content Berkaitan dengan ‘Skin Minimalism’ .............ccc.c....... 109

X1V



