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ANALISIS KESEDIAAN MEMBAYAR (WILLINGNESS TO PAY)
KONSUMEN TELUR AYAM OMEGA-3
DI JAKARTA TIMUR

Oleh:
Ikmal Zul Fikri

ABSTRAK

Perubahan preferensi konsumen yang terjadi dalam pemilihan makanan yang
dikonsumsi sehari-hari meningkatkan jumlah permintaan terhadap produk telur
ayam omega-3. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis nilai rata-rata
maksimum willingness to pay konsumen dan faktor-faktor yang mempengaruhi
kesediaan membayar konsumen produk telur ayam omega-3 di Pasar Modern
Jakarta Timur. Penelitian dilakukan pada bulan Juli — Agustus 2024 di pasar modern
Kota Jakarta Timur. Penelitian ini menggunakan metode survei untuk
mendeskripsikan keadaan lokasi dan karakeristik responden yang digunakan
berdasarkan fakta lapangan. Penentuan sampel menggunakan metode accidental
sampling dengan kriteria merupakan pembeli telur ayam omega-3, sedangkan
jumlah responden menggunakan rumus Lemeshow & Levy dengan jumlah
responden 100 orang. Penelitian menggunakan data primer berupa identitas
responden, faktor-faktor yang mempengaruhi kesediaan membayar konsumen,
serta nilai kesediaan membayar konsumen. Data sekunder yang digunakan berupa
jumlah konsumsi telur ayam di Kota Jakarta Timur dan kutipan maupun hasil
penelitian terdahulu. Analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis
Contingent Valuation Method (CVM) untuk menghitung nilai menghitung nilai
kesediaan konsumen membayar telur ayam omega-3 dan analisis regresi logistik
untuk menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi kesediaan membayar telur
ayam omega-3. Hasil penelitian menunjukkan sebagian besar konsumen telur ayam
omega-3 di pasar modern adalah perempuan sebanyak 84%, berusia 26 — 35 tahun,
berpendapatan berkisar Rp6.000.000 — Rp9.000.000 setiap bulan dan tingkat
pendidikan terakhir SMA. Nilai rata-rata kesediaan membayar maksimum produk
telur ayam omega-3 di pasar modern Jakarta Timur adalah 8,08% dari harga saat
penelitian dengan nilai agregasi WTP sekitar Rp 692.783. Faktor-faktor yang secara
signifikan mempengaruhi kesediaan membayar adalah faktor pendapatan, harga
produk, dan kualitas produk.

Kata Kunci : kesediaan membayar, karakeristik konsumen, telur ayam omega-3
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ANALYSIS OF CONSUMERS' WILLINGNESS TO PAY FOR OMEGA-3
CHICKEN EGGS IN EAST JAKARTA

ABSTRACT

The change in consumer preferences regarding the selection of everyday food has
increased the demand for omega-3 enriched eggs. This study aims to analyze the
maximum average willingness to pay (WTP) of consumers and the factors
influencing their willingness to pay for omega-3 enriched eggs in modern markets
in East Jakarta. The research was conducted in July—August 2024 at modern
markets in East Jakarta. This study uses a survey method to describe the location
and characteristics of the respondents based on field facts. The sample selection
used accidental sampling, with the criterion of being a consumer of omega-3
enriched eggs. The sample size was determined using the Lemeshow & Levy
formula, resulting in 100 respondents. The research uses primary data, which
includes respondent identity, factors influencing consumers' willingness to pay, and
the value of their willingness to pay. Secondary data includes the consumption rate
of chicken eggs in East Jakarta and quotes or findings from previous studies. The
analysis method used in this study is the Contingent Valuation Method (CVM) to
calculate the willingness to pay value for omega-3 enriched eggs and logistic
regression analysis to assess the factors affecting willingness to pay. The results
show that most consumers of omega-3 enriched eggs in modern markets are women
(84%), aged 2635, with an income ranging from Rp6,000,000 to Rp9,000,000 per
month, and the highest level of education being high school. The average maximum
willingness to pay for omega-3 enriched eggs in modern markets in East Jakarta is
8.08% of the price at the time of the study, with an aggregated WTP value of
approximately Rp 692,783. The factors that significantly influence willingness to
pay include income, product price, and product quality.

Keywords: consumer characteristics, omega-3 chicken eggs, willingness to pay
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KATA PENGANTAR

Willingness to Pay (WTP) merupakan nilai yang bersedia dibayarkan atas
produk maupun jasa yang akan diterima atau dikonsumsi. WTP konsumen
dipercaya dipengaruhi oleh karakteristik konsumen seperti usia, pendapatan,
tingkat pendidikan serta dipengaruhi oleh harga produk, kualitas produk, dan
kemasan produk. Kota Jakarta Timur merupakan kota yang sudah cukup
berkembang menjadi kawasan bisnis. Produk telur ayam omega-3 saat ini cukup
mudah dijumpai di supermarket/pasar modern, namun sangat sulit untuk
menemukannya di pasar tradisional Kota Jakarta Timur. Penyebaran produk telur
ayam omega-3 di pasar tradisional yang sulit disebabkan oleh beberapa faktor,
seperti harga yang lebih mahal, distribusi dan penyimpanan yang sulit, serta tempat
produksi yang masih terbatas.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis nilai rata-rata willingness to pay
yang bersedia dibayarkan konsumen telur ayam omega-3 dan menganalisis faktor-
faktor yang mempengaruhi willingness to pay konsumen terhadap produk telur
ayam omega-3 di Jakarta Timur.

Penelitian ini dapat diselesaikan berkat bantuan dan bimbingan dari berbagai
pihak yang telah memberikan kritik dan saran kepada penulis. Penulis
mengucapkan terima kasih kepada:
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kepada penulis, dan membantu penulis untuk menyelesaikan penelitian ini.
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ini dapat diselesaikan dengan lancar.
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sehingga penelitian ini dapat diselesaikan.
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