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Puji dan Syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa, berkat kasih karuniaNya 

maka Penulis sekaligus Pelaksana Project dapat menyelesaikan Tugas Akhir 

project ‘Produksi Video Content Instagram Reels untuk Meningkatkan Branding 

Desa Pariwisata Lerep Kabupaten Semarang’. Tugas Akhir ini disusun sebagai 

salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Terapan pada Program Studi 

Informasi dan Hubungan Masyarakat-Konsentrasi Hubungan Masyarakat (Public 

Relations), Departemen Informasi dan Budaya, Sekolah Vokasi Universitas 

Diponegoro Semarang.  

Dalam karya Tugas Akhir project ini, Penulis sekaligus Pelaksana Project 

menerapkan pentingnya upaya membangun citra positif (Branding) dengan 

penggunaan Media Sosial (Social Media); khususnya Instagram-Instagram Reels 

feature dalam membangun dan meningkatkan Branding Pariwisata pada Desa 

Wisata Lerep Kabupaten Semarang. Penyusunan Tugas Akhir project ini bertujuan 

untuk mengembangkan pengetahuan bidang Kehumasan (Public Relations), 

Produksi Media Public Relations, serta Pariwisata. Tujuan berikutnya adalah 

mengenalkan Program Studi Sarjana Terapan Informasi dan Hubungan Masyarakat 

Universitas Diponegoro dengan Klien Karya Bidang Desa Wisata Lerep Kabupaten 

Semarang.  

Terdapat LIMA (5) BAB dalam Tugas Akhir project ini, dengan 

penyusunan sebagai berikut:  

BAB I PENDAHULUAN  : Dimulai dengan membahas Latar Belakang 

Masalah mengenai potensi Desa Wisata Lerep Kabupaten Semarang serta 

Permasalahan yang dihadapi hingga menyebabkan Desa Wisata Lerep tak kunjung 

mengalami peningkatan Engagements Instagram maupun kunjungan wisatawan 

secara signifikan. Terdapat Rumusan Masalah untuk hasil (output) produk Tugas 

Akhir project berupa Video Content Instagram Reels untuk membangun Citra 

Positif (Branding) Desa Wisata Lerep Kabupaten Semarang.  

BAB II KAJIAN PUSTAKA : Terdapat Kajian Pustaka Terdahulu yang 

relevan dengan Pembahasan pada Tugas Akhir project ini. Selain itu, terdapat 

beberapa teori yang menguatkan pembahasan dalam Tugas Akhir Produksi Video 

Content Instagram Reels untuk Meningkatkan Branding Pariwisata Desa Wisata 

Lerep Kabupaten Semarang.  

BAB III METODE PRODUKSI KARYA : Pada Bab ini menjelaskan beberapa 

tahapan Produksi Karya Bidang yang dibagi menjadi tiga (3) Tahapan, yaitu: Tahap 

Pra-Produksi, Tahap Produksi, dan Tahap Pasca-Produksi. Lebih lanjut, Bab ini 

menerangkan Rincian Anggaran Biaya Produksi (Budgeting) serta Rentang Waktu 

(Timeline) keberjalanan Tugas Akhir Project ini.  

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN : Bab ini menerangkan hasil karya 

produk (product output) dari proses produksi project karya bidang; yakni 

pembuatan Video Content Instagram Reels Desa Wisata Lerep Kabupaten 

Semarang beserta penjelasan mengenai keberlangsungan proses produksi, dan 

analisis implementasi yakni penerapan hasil karya berupa perubahan atau 

penyesuaian yang terdapat pada hasil produk karya.  
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BAB V KESIMPULAN DAN SARAN : Bab akhir ini menjelaskan mengenai 

inti berupa Kesimpulan dan masukan berupa Saran dari hasil produksi karya bidang. 

Kesimpulan dan Saran yang dijelaskan merujuk pada Desa Wisata Lerep Kabupaten 

Semarang dalam membangun  hingga meningkatkan Citra Positif (Branding) DWL 

serta mendukung penyebarluasan informasi dan keunikan Desa Wisata Lerep agar 

semakin dikenal luas. 

Penulis sekaligus Pelaksana Project berharap dapat memberikan kontribusi positif 

bagi Pengembangan Pariwisata Desa Wisata Lerep Kabupaten Semarang dan 

mengenalkan Potensi Budaya serta Wisata Alam yang dimiliki.  

Penulis sekaligus Pelaksana Project berterima kasih banyak kepada semua pihak 

terlibat yang telah meberikan bantuan serta dukungan selama proses penyusunan 

Tugas Akhir project ini.  

Dalam karya ini tentunya masih terdapat kekurangan atau kesalahan, maka dari itu 

mohon maaf dan mohon saran  yang membangun untuk perkembangan yang lebih 

baik ke depannya. Semoga Tugas Akhir project ini dapat bermanfaat bagi 

pengembangan Ilmu Pengetahuan terkhususnya bidang Hubungan Masyarakat 

(Humas/Public Relations) serta Pariwisata.  

 

       Semarang, 17 September 2024 

                  Penulis  

         

 

 

             Cornelia Lydia Almira 
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Biarkan keyakinanmu; 5 Centimeter mengambang di depan keningmu.” 

—5 Cm.  
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dapat bermanfaat bagi semua.  

 

     Semarang, 17 Agustus 2024 

        

 

 

           

Cornelia Lydia Almira  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



xi 
 

ABSTRAK 

 

 

 

Desa Wisata Lerep merupakan salah satu destinasi wisata alam dan 

budaya tradisional yang memiliki potensi besar dalam sektor pariwisata 

lokal untuk menarik wisatawan Indonesia maupun mancanegara 

melalui media sosial, khususnya Instagram. Dalam hal ini, terdapat 

masalah yaitu terkendala rendahnya Engagement Rate (ER) pada akun 

media sosial Instagram Desa Wisata Lerep Semarang 

(@desawisatalerep) sebesar 0,44% serta rendahnya Brand Awareness 

dari publik yang disebabhkan oleh tak adanya jadwal posting konten 

yang konsisten. Proyek ini bertujuan untuk meningkatkan Engagement 

Rate (ER) dalam Branding Pariwisata Desa Wisata Lerep Kabupaten 

Semarang bidang Public Relations berupa Produksi Video Content 

Instagram Reels Desa Wisata Lerep. Proyek Tugas Akhir ini bertujuan 

untuk memproduksi Video Content Instagram Reels yang 

meningkatkan Engagement Rate (ER) dalam Branding Pariwisata, 

dengan Metode Penelitian Kualitatif Deskriptif.  

Hasil Proyek Tugas Akhir ini menunjukkan Produksi Video Content 

Instagram Reels yang informatif dan menarik dapat meningkatkan 

Engagement Rate (ER) menjadi 1,22% serta meningkatkan Followers 

(Pengikut) Instagram @desawisatalerep menjadi 6,554 Followers. 

Rekomendasi bagi pihak Desa Wisata Lerep yaitu perlunya 

mengintensifkan produksi Video Content Instagram Reels, 

mengoptimalkan penggunaan media sosial Instagram, serta 

meningkatkan kerjasama dengan stakeholder.  

 

Kata Kunci:  Video Content, Instagram Reels, Engagement,  

   Branding Pariwisata, Desa Wisata Lerep  
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ABSTRACT 

 

 

Lerep Tourism Village is one of the natural and traditional cultural 

tourism destinations that has great potential in the local tourism sector 

to attract Indonesian and foreign tourists through social media, 

especially Instagram. In this case, there is a problem of the low 

Engagement Rate (ER) 0,44% of Instagram’s account 

@desawisatalerep with the low Tourism Branding. Those caused by the 

non-consistent posting schedule. This project aims to increase the 

Engagement Rate (ER) in the Tourism Branding of Lerep Tourism 

Village, Semarang Regency with Production of Video Content 

Instagram Reels for Lerep Tourism Village in the Public Relations field 

with Descriptive Qualitative Research Method.  

The results of this Final Project show that the informative and 

interesting Production Video Content Instagram Reels could increase 

the Engagement Rate (ER) to 1,22% and increase the Instagram 

Followers @desawisatalerep to 6,554 Followers. The 

Recommendations for Lerep Tourism Village are; the needs to intensify 

the Production Video Content Instagram Reels, optimize the Instagram 

social media usage, and increase the cooperation with stakeholder.  

 

Keywords: Video Content, Instagram Reels, Engagement,  

       Tourism Branding, Lerep Tourism Village 
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