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ABSTRAK

Desa Wisata Lerep merupakan salah satu destinasi wisata alam dan
budaya tradisional yang memiliki potensi besar dalam sektor pariwisata
lokal untuk menarik wisatawan Indonesia maupun mancanegara
melalui media sosial, khususnya Instagram. Dalam hal ini, terdapat
masalah yaitu terkendala rendahnya Engagement Rate (ER) pada akun
media sosial Instagram Desa Wisata Lerep Semarang
(@desawisatalerep) sebesar 0,44% serta rendahnya Brand Awareness
dari publik yang disebabhkan oleh tak adanya jadwal posting konten
yang konsisten. Proyek ini bertujuan untuk meningkatkan Engagement
Rate (ER) dalam Branding Pariwisata Desa Wisata Lerep Kabupaten
Semarang bidang Public Relations berupa Produksi Video Content
Instagram Reels Desa Wisata Lerep. Proyek Tugas Akhir ini bertujuan
untuk memproduksi Video Content Instagram Reels yang
meningkatkan Engagement Rate (ER) dalam Branding Pariwisata,
dengan Metode Penelitian Kualitatif Deskriptif.

Hasil Proyek Tugas Akhir ini menunjukkan Produksi Video Content
Instagram Reels yang informatif dan menarik dapat meningkatkan
Engagement Rate (ER) menjadi 1,22% serta meningkatkan Followers
(Pengikut) Instagram @desawisatalerep menjadi 6,554 Followers.
Rekomendasi bagi pihak Desa Wisata Lerep vyaitu perlunya
mengintensifkan  produksi Video Content Instagram Reels,
mengoptimalkan  penggunaan media sosial Instagram, serta
meningkatkan kerjasama dengan stakeholder.

Kata Kunci: Video Content, Instagram Reels, Engagement,
Branding Pariwisata, Desa Wisata Lerep
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ABSTRACT

Lerep Tourism Village is one of the natural and traditional cultural
tourism destinations that has great potential in the local tourism sector
to attract Indonesian and foreign tourists through social media,
especially Instagram. In this case, there is a problem of the low
Engagement Rate (ER) 0,44% of Instagram’s account
@desawisatalerep with the low Tourism Branding. Those caused by the
non-consistent posting schedule. This project aims to increase the
Engagement Rate (ER) in the Tourism Branding of Lerep Tourism
Village, Semarang Regency with Production of Video Content
Instagram Reels for Lerep Tourism Village in the Public Relations field
with Descriptive Qualitative Research Method.

The results of this Final Project show that the informative and
interesting Production Video Content Instagram Reels could increase
the Engagement Rate (ER) to 1,22% and increase the Instagram
Followers  @desawisatalerep to 6,554  Followers.  The
Recommendations for Lerep Tourism Village are; the needs to intensify
the Production Video Content Instagram Reels, optimize the Instagram
social media usage, and increase the cooperation with stakeholder.

Keywords: Video Content, Instagram Reels, Engagement,
Tourism Branding, Lerep Tourism Village
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