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kepada stakeholder eksternal. 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA : Dalam tinjauan pustaka penulis 

mengidentifikasi studi pustaka yang relevan dengan pembahasan  tugas akhir dan 

didukung oleh teori yang akan menyempurnakan penulisan tugas akhir ini. 

BAB III METODE PELAKSANAAN : Berisikan tahapan produksi karya 

bidang dan penjelasan mengenai konsep serta naskah yang tertuang dalam Standar 

Sequence Guide (SSG).
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ABSTRAK 

Dalam era digital yang berkembang pesat, media visual menjadi sarana penting 

untuk menarik perhatian dan menyampaikan informasi secara efektif. CV 

Mubarokfood Cipta Delicia, produsen Jenang Kudus terbesar di Jawa Tengah, 

sebelumnya memiliki video company profile yang dinilai kurang efektif. Video 

dinilai kurang efektif untuk proses diseminasi informasi dengan perkembangan 

digital saat ini dikarenakan berdurasi singkat, minim menampilkan identitas 

perusahaan, dan tanpa narasi, sehingga informasi sulit diterima audiens. Projek 

Tugas Akhir ini bertujuan untuk proses diseminasi informasi yang efektif maka 

dilakukan pembaruan video tersebut menjadi berdurasi 11 menit dan diunggah ke 

kanal YouTube perusahaan. Produksi video menggunakan model SOSTAC sebagai 

kerangka strategis yang mencakup analisis situasi, tujuan, strategi, taktik, aksi, dan 

kontrol, dengan pembuatan Storyboard Script Guide (SSG) untuk mendukung 

prosesnya. Hasilnya, video baru meningkatkan pemahaman audiens hingga lebih 

dari 50% dan mendapat hampir dua kali lipat engagement dibanding video lama, 

membuktikan keberhasilan project sebagai media diseminasi informasi efektif bagi 

pelajar dan mahasiswa di Kudus. 

 

Kata kunci: CV Mubarokfood Cipta Delicia, diseminasi informasi efektif, video 

company profile 
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ABSTRACT 

In the rapidly evolving digital era, visual media has become a crucial tool for 

capturing attention and effectively delivering information. CV Mubarokfood Cipta 

Delicia, the largest producer of Jenang Kudus in Central Java, previously had a 

company profile video deemed ineffective. The video was considered less effective 

for information dissemination in the current digital context due to its short duration, 

limited presentation of the company’s identity, and lack of narration, making it 

difficult for audiences to absorb the information. This Final Project aimed to 

enhance information dissemination by updating the video to an 11-minute version, 

uploaded on the company’s YouTube channel. The video production employed the 

SOSTAC model as a strategic framework, encompassing situation analysis, 

objectives, strategy, tactics, actions, and control, supported by the creation of a 

Storyboard Script Guide (SSG). The new video improved audience understanding 

by over 50% and achieved nearly double the engagement compared to the previous 

version, proving its success as an effective information dissemination medium for 

students in Kudus. 

 

Keywords: CV Mubarokfood Cipta Delicia, effective information dissemination, 

company profile video 
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