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ABSTRAK 

 

Judul : Produksi Video Company Profile Untuk Penyebaran Informasi 

DP3APPKB Kabupaten Karanganyar 

Dinas Pemberdayaan Perempuan, Perlindungan Anak, Pengendalian Penduduk 

dan Keluarga Berencana (DP3APPKB) Kabupaten Karanganyar menghadapi 

tantangan dalam menyebarluaskan informasi penting terkait meningkatnya kasus 

kekerasan terhadap perempuan dan anak. Saat ini, DP3APPKB belum memiliki 

platform YouTube untuk mendistribusikan informasi kepada masyarakat, 

meskipun banyak orang mencari informasi instansi melalui media sosial. Proyek 

ini bertujuan untuk mengevaluasi sejauh mana video company profile dapat 

membantu menyebarluaskan informasi DP3APPKB kepada masyarakat. 

Metode yang digunakan dalam proyek ini adalah pendekatan kualitatif yang terdiri 

dari tiga tahap utama: pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi. Pada tahap pra- 

produksi, dilakukan perencanaan konsep dan konten video. Tahap produksi 

mencakup pengambilan gambar dan pembuatan video, sementara pasca-produksi 

melibatkan proses editing dan distribusi konten melalui platform media sosial 

seperti YouTube dan Instagram. 

Hasil proyek ini menunjukkan bahwa video company profile berhasil menarik 

perhatian di media sosial, dengan engagement di YouTube mencapai 38 likes, 148 

views, dan 25 komentar, serta di Instagram mendapatkan 179 likes, 1929 views, 

dan 23 komentar. Menurut Ibu Minastri, Kasubag Umum DP3APPKB, video ini 

sudah memenuhi kriteria yang diharapkan, dengan penyampaian informasi yang 

dianggap jelas, informatif, dan mudah dipahami oleh masyarakat. 

 

Kata Kunci: Company Profile, DP3APPKB, Komunikasi Publik, Media Sosial. 
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ABSTRACT 

 

 
Title: Company Profile Video Production for Information Distribution of 

DP3APPKB Karanganyar Regency 

The Women's Empowerment, Child Protection, Population Control and Family 

Planning Agency (DP3APPKB) of Karanganyar Regency faces challenges in 

disseminating important information related to the increasing cases of violence 

against women and children. Currently, DP3APPKB does not have a YouTube 

platform to distribute information to the public, although many people search for 

agency information through social media. This project aims to evaluate the extent 

to which company profile videos can help disseminate DP3APPKB information to 

the public. 

The method used in this project is a qualitative approach consisting of three main 

stages: pre-production, production, and post-production. In the pre-production 

stage, video concept and content planning is carried out. The production stage 

includes shooting and making videos, while post-production involves the editing 

process and distribution of content through social media platforms such as 

YouTube and Instagram. 

The results of this project show that the company profile video has succeeded in 

attracting attention on social media, with engagement on YouTube reaching 38 

likes, 148 views, and 25 comments, and on Instagram getting 179 likes, 1929 

views, and 23 comments. According to Mrs. Minastri, Head of General Affairs of 

DP3APPKB, this video has met the expected criteria, with the delivery of 

information that is considered clear, informative, and easy for the public to 

understand.. 

 

Keywords: Company Profile, DP3APPKB, Public Communications, Social Media. 
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