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ABSTRAK

RRI Digital adalah sebuah aplikasi streaming radio yang dikelola oleh Lembaga
Penyiaran Publik (LPP) Radio Republik Indonesia (RRI) Indonesia yang
menyajikan beragam layanan konten kolaborasi dari seluruh programa nasional
yang disajikan dalam berbagai format streaming antara lain live radio, music,
podcast, video, dan berita. Namun, belum tercapainya target pendengar aplikasi
RRI Digital dari setiap siaran baik programa 1, programa 2, ataupun progarama 4.
Yang mana target pendengar sekitar 2000-2500 dikarenakan kurangnya promosi di
media social milik LPP RRI Semarang. Oleh karena itu, dibutuhkannya video
digital campaign sebagai bentuk promosi di /nstagram milik LPP RRI Semarang
agar tercapainya target pendengar dan audiens yang sudah mendengarkan radio non
digital diharapkan beralih ke aplikasi RRI Digital. Penyusunan Tugas Akhir ini
menggunakan metode karya bidang dengan tahapan pra-produksi, produksi, dan
pasca produksi. Hasil Tugas Akhir ini adalah karya bidang berupa 10 video digital
campaign yang di publikasikan di intagram resmi @rrisemarang dalam bentuk

Reels.

Kata kunci : Digital Campaign, Instagram, LPP RRI Semarang , Reels, RRI
Digital
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ABSTRACT

RRI Digital is a radio streaming application managed by the Public Broadcasting
Institution (LPP) Radio Republik Indonesia (RRI) Indonesia which presents various
collaborative content services from all national programs presented in various
streaming formats including live radio, music, podcasts, videos, and news.
However, the target number of listeners for the RRI Digital application has not been
achieved for each broadcast, either program 1, program 2, or program 4. Which
target number of listeners is around 2000-2500 due to the lack of promotion on LPP
RRI Semarang s social media. Therefore, a digital campaign video is needed as a
form of promotion on LPP RRI Semarang s Instagram so that the target number of
listeners and audiences who have listened to non-digital radio are expected to
switch to the RR1 Digital application. The preparation of this Final Assignment uses
the field work method with pre-production, production, and post-production stages.
The result of this Final Assignment is a field work in the form of 10 digital campaign
videos published on Instagram offical @rrisemarang in the form of Reels.

Keywords : Digital Campaign, Instagram, LPP RRI Semarang, Reels, RRI Digital
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