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ABSTRAK 

Sekretariat Wakil Presiden merupakan organisasi yang berada di lingkungan Kementerian 
Sekretariat Negara yang dimuat dalam Peraturan Menteri Sekretaris Negara Republik Indonesia 
Nomor 5 Tahun 2020. Salah satu program kerja Setwapres adalah menerima kunjungan oleh mitra 
kerja, sekolah, dan universitas yang berada di Jakarta. Dalam kunjungan tersebut, mereka akan 
disambut oleh Kepala Biro Tata Usaha Teknologi Informasi dan Kepegawaian (TUTK) dan akan 
ada sesi pemutaran media berbentuk visual berupa Website Setwapres serta presentasi. Sesi 
terakhir mereka akan diajak untuk berkeliling serta melihat fasilitas apa saja yang berada di kantor 
Setwapres dan tanya jawab. Meskipun Setwapres telah menyediakan media presentasi berbentuk 
website pada kegiatan kunjungan tetapi website saja tidak cukup memberikan informasi lengkap 
tentang profil Setwapres, tugas dan fungsi pokok, layanan seperti apa yang diberikan, dan 
sebagainya. Oleh karena itu, untuk meningkatkan komunikasi kepada publik eksternal, sangat 
penting bagi sebuah Setwapres untuk mengintegrasikan media audio visual dalam strategi 
komunikasi mereka terutama pada program kerja kunjungan.Untuk itu dibutuhkannya inovasi baru 
berbentuk video company profile yang dapat menjadi media presentasi efektif  untuk membantu 
Setwapres dalam meningkatkan pemahaman stakeholder tentang profil instansinya. Data 
didapatkan melalui wawancara, dokumentasi, dan studi pustaka. Metode yang digunakan dalam 
penyusunan karya bidang ini adalah SWOT dan tahap pra produksi, produksi, dan pasca produksi. 
Hasil karya bidang ini telah menjadi Setwapres telah berhasil memberikan informasi secara 
lengkap dan formal sebagai media komunikasi profil instansi melalui publikasi pada YouTube 
Setwapres. 

Kata Kunci: Media Public Relations, Sekretariat Wakil Presiden, Stakeholder Eksternal, Video 
Company Profile, YouTube 
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ABSTRACT 

The Vice President's Secretariat is an organization within the Ministry of State Secretariat, as outlined in 
the Regulation of the Minister of State Secretary of the Republic of Indonesia Number 5 of 2020. One of the 
Secretariat's work programs involves receiving visits from work partners, schools, and universities in 
Jakarta. During these visits, guests are welcomed by the Head of the Information Technology and Personnel 
Administration Bureau (TUTK), followed by a visual media presentation showcasing the Vice Presidential 
Secretariat's website and other relevant materials. In the final session, guests are invited to tour the 
Secretariat’s office, view its facilities, and ask questions. Although the Secretariat has provided a website 
as a presentation medium for visiting activities, the website alone is insufficient to convey complete 
information about the Secretariat's profile, main duties, functions, and the services it provides. Therefore, 
to enhance communication with the external public, it is crucial for the Vice Presidential Secretariat to 
integrate audiovisual media into their communication strategy, particularly for these visits. To this end, 
innovative approaches, such as the creation of a company profile video, are necessary. This video would 
serve as an effective presentation tool to help increase stakeholders' understanding of the agency's profile. 
Data was obtained through interviews, documentation, and literature studies. The method used in 
preparing this work includes SWOT analysis and the stages of pre-production, production, and post-
production. As a result, the Secretariat has succeeded in providing complete and formal information as a 
communication medium for agency profiles through publications on the Presidential Secretariat's YouTube 
channel. 

Keywords: Media Public Relations, Vice President's Secretariat, External Stakeholders, Company Profile 
Video, YouTube 
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