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ABSTRAK

Kota Semarang, Ibu kota Jawa Tengah ini telah menghasilkan sekitar 1.270 ton
sampah per hari untuk dikirimkan ke Tempat Pembuangan Akhir (TPA) Jatibarang
dan dikhawatirkan akan mengalami overload. Faktor penghambat antara lain,
sumber daya, kurangnya prasarana, serta teknologi yang kurang. Berangkat dari
permasalahan yang terjadi, Pemerintah Kota Semarang melalui Bagian Humas dan
Protokol mendeklarasikan sebuah gerakan Semarang Wegah Nyampah. Program
tersebut digagas untuk mewujudkan visi misi Kota Semarang bebas sampah plastik
tahun 2025. Namun disisi lain, masyarakat Kota Semarang sendiri belum
mengetahui ajakan gerakan ini. Keterbatasan sumber daya dan kurang variatifnya
konten menjadi faktor penghambat keefektifan program. Produksi konten video
persuasif, tentunya akan menjadi hal baru dalam tayangan Instagram reels
@semarangwegahnyampah untuk memperkenalkan masyarakat terkait program
pemerintah terhadap pengelolaan sampah serta mampu meningkatkan kesadaran
masyarakat sebagai sebuah langkah bersama untuk lepas dari dilema sampah.

Kata Kunci: Kota Semarang, Sampah, Semarang Wegah Nyampah, Video

Persuasif
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ABSTRACT

The city of Semarang, the capital of Central Java, has produced around 1,270 tons
of waste per day to be sent to the Jatibarang Final Disposal Site (TPA) and there
are concerns that it will experience an overload. Inhibiting factors include
resources, lack of infrastructure, and lack of technology. Based on the problems that
occurred, the Semarang City Government through the Public Relations and Protocol
Section declared a Semarang Wegah Nyampah movement. This program was
initiated to realize the vision and mission of Semarang City being free from plastic
waste by 2025. However, on the other hand, the people of Semarang City
themselves do not yet know about the invitation of this movement. Limited
resources and lack of variety in content are factors inhibiting program effectiveness.
The production of persuasive video content will of course be something new in the
@semarangwegahnyampah Instagram reels broadcast to introduce the public to
government programs for waste management and be able to increase public
awareness as a joint step to escape the waste dilemma.

Keywords: Semarang City, Waste, Semarang Wegah Nyampah, Persuasive Video
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