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KATA PENGANTAR 
 

Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala karunia-

Nya. Berkat rahmat, kesehatan, ilmu, serta kesempatan yang diberikan, penulis 

dapat menyelesaikan Tugas Akhir yang berjudul "Produksi Layanan Keterbukaan 

Informasi Publik Melalui Website Kelompok Substansi Ekonomi Kreatif Dinas 

Kebudayaan dan Pariwisata Kabupaten Bogor." 

Tugas Akhir ini merupakan bentuk tanggung jawab akademis penulis 

sebagai mahasiswa serta sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana 

Terapan pada Program Studi Informasi dan Hubungan Masyarakat, Fakultas 

Sekolah Vokasi, Universitas Diponegoro. 

Penulis berharap bahwa Tugas Akhir ini tidak hanya memberikan manfaat 

yang signifikan bagi instansi terkait, tetapi juga dapat digunakan sebagai referensi 

tambahan bagi pengembangan ilmu pengetahuan di bidang kehumasan, khususnya 

dalam produksi media public relations dan penerapan konsep cyber public 

relations. Pembahasan dalam Tugas Akhir ini tersusun ke dalam lima BAB, yang 

secara rinci dijabarkan sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN. Pembahasan ini diawai dengan Dinas Kebudayaan dan 

Pariwisata Kabupaten Bogor yang menghadapi permasalahan dalam 

pengembangan ekonomi kreatif (ekraf) di Kabupaten Bogor berupa keterbatasan 

media informasi dan promosi pelaku ekonomi kreatif sehingga dirumuskan masalah 

untuk menciptakan media public relations sebagai produksi layanan keterbukaan 

informasi publik. 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA. Bab ini berisi kajian penelitian terdahulu yang 

relevan dengan Tugas Akhir dan terdapat beberapa teori yang digunakan untuk 

memproduksi karya bidang. 

BAB III METODE PELAKSANAAN. Penjelasan mengenai proses pelaksanaan 

karya bidang mulai dari pra produksi, produksi, dan pasca produksi. Rancangan 

karya berupa sketsa dalam bentuk mock up design juga terdapat pada bab ini. 
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BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN. Dalam bab ini terdapat paparan hasil dan 

pembahasan dari kegiatan produksi karya bidang serta detail pembuatan karya 

bidang. 

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN. Pada bab ini akan dijelaskan kesimpulan 

dan saran dari hasil produksi karya bidang.  
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ABSTRAK 
 

Perkembangan teknologi yang pesat telah membawa perubahan pada berbagai 

aspek kehidupan, termasuk dalam pemerintahan, khususnya terkait keterbukaan 

informasi yang sangat penting bagi instansi pemerintah. Dinas Kebudayaan dan 

Pariwisata Kabupaten Bogor, yang bertugas dalam pengembangan ekonomi kreatif 

(ekraf), menghadapi masalah keterbatasan media informasi dalam penyebaran 

informasi seputar ekraf. Untuk mengatasi masalah ini, diperlukan media 

keterbukaan informasi publik yang lebih efisien, yaitu website.  

Produksi website dilakukan melalui tahap pra-produksi, produksi, dan pasca-

produksi, dengan menggunakan content management system (CMS) WordPress. 

Fitur yang tersedia meliputi katalog subsektor ekraf, berita, dan pendaftaran usaha. 

Website ini dibentuk untuk mempermudah masyarakat Kabupaten Bogor dan 

pelaku ekraf untuk mengakses informasi dengan lebih cepat dan luas.  

Hasil survei menunjukkan bahwa 86,7% responden mengetahui keberadaan website 

ini, dan 26 dari 30 responden menyatakan informasi yang disajikan mudah 

dipahami, relevan, serta bermanfaat. Website ini terbukti mempermudah akses 

terhadap informasi seputar kegiatan, berita, dan peluang ekonomi kreatif di 

Kabupaten Bogor. 

Kata kunci : Keterbukaan informasi, Ekonomi kreatif, Website, CMS WordPress, 

Akses informasi  
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ABSTRACT 
 

The rapid advancement of technology has significantly transformed various aspects 

of life, including governance, where information transparency plays a pivotal role 

for public institutions. The Culture and Tourism Office of Bogor Regency, 

responsible for fostering the creative economy, has encountered challenges due to 

limited media for disseminating information regarding the creative economy sector. 

To address this issue, a more efficient medium for public information disclosure, 

namely a website, was developed. 

The website production followed a structured process comprising pre-production, 

production, and post-production stages, utilizing the WordPress content 

management system (CMS). Key features of the site include a comprehensive 

catalog of creative economy subsectors, news updates, and a business registration 

platform. This initiative was designed to provide the public and creative economy 

actors in Bogor Regency with more accessible and expansive information. 

Survey results demonstrated that 86.7% of respondents were aware of the website, 

with 26 out of 30 respondents confirming that the information provided was easy to 

understand, relevant, and useful. The website has facilitated broader access to 

critical information on activities, news, and opportunities in the creative economy 

sector. 

Kata kunci : Disclosure of information, Creative economy, Website, CMS 

WordPress, Access information   
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