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ABSTRAK 

 

Judul : Produksi Video Personal Branding Tentang Peran Bhabinkamtibmas 

Terhadap Warga Binaan Gampong Keuramat Polsek Kuta Alam Kota Banda 

Aceh 

 

Peran Bhabinkamtibmas sebagai ujung tombak dalam menjaga keamanan dan 

ketertiban di masyarakat seringkali kurang dipahami oleh warga. Rendahnya 

pemahaman ini dapat mengakibatkan kurangnya dukungan dan kerjasama dari 

masyarakat dalam menjaga situasi kamtibmas (keamanan dan ketertiban 

masyarakat) yang kondusif. Untuk menjawab permasalahan tersebut, proyek tugas 

akhir ini bertujuan untuk memproduksi sebuah video personal branding yang 

mengedukasi masyarakat tentang peran dan fungsi Bhabinkamtibmas di Gampong 

Keuramat, Banda Aceh.  

Project tugas akhir ini melibatkan tiga tahap utama: pra produksi, produksi, dan 

pasca produksi. Dalam pengumpulan data, tiga teknik utama digunakan: 

wawancara untuk mendapatkan informasi langsung dari narasumber, observasi 

untuk mengamati kondisi lapangan secara langsung, dan survei untuk 

mengumpulkan data dari responden yang lebih luas. 

Hasil analisis menunjukkan bahwa video personal branding tentang peran 

Bhabinkamtibmas berhasil meningkatkan pemahaman masyarakat. Di Instagram 

Polsek Kuta Alam, video ini memperoleh 1.292 likes, 110 komentar, 35 shares, dan 

13.390 views, dengan peningkatan followers dari 918 menjadi 1.601. Analisis 

kuisioner dengan 572 responden, mengungkapkan bahwa 97,4% responden 

menonton video, 81,6% sebelumnya tidak mengetahui peran Bhabinkamtibmas, 

dan 89,9% merasa video menarik perhatian. Sebanyak 86,5% merasa video mudah 

dipahami, 90,4% merasa video memberikan contoh nyata, dan 88,5% merasa video 

meningkatkan kepercayaan terhadap Bhabinkamtibmas. Selain itu, 87,6% merasa 

video memotivasi mereka untuk mengenal Bhabinkamtibmas, 88,6% merasa video 

memberikan solusi masalah keamanan, 87,2% memahami langkah-langkah 

keamanan setelah menonton, dan 92% merasa video meningkatkan pemahaman 

tentang kerjasama dalam menjaga keamanan. 

Kata Kunci: Bhabinkamtibmas, Gampong Keuramat, Video Personal Branding.  
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ABSTRACT 

 

Tittle : Production of a Video Personal Branding About the Role of 

Bhabinkamtibmas towards Residents Assisted by Gampong Keuramat Kuta Alam 

Police Banda Aceh City 

 

The role of Bhabinkamtibmas as the frontline in maintaining security and public 

order is often misunderstood by the community. This lack of understanding can lead 

to insufficient support and cooperation from the public in maintaining a conducive 

security and order situation (Kamtibmas). To address this issue, this final project 

aims to produce a Personal Branding video that educates the public about the role 

and functions of Bhabinkamtibmas in Gampong Keuramat, Banda Aceh.  

The project was carried out through three main stages: pre-production, production, 

and post-production. Data collection employed three primary techniques: 

interviews to gather direct information from sources, observations to directly assess 

field conditions, and surveys to collect data from a broader range of respondents.  

The analysis results show that the Personal Branding video on the role of 

Bhabinkamtibmas successfully increased public understanding. On Instagram 

Polsek Kuta Alam, the video received 1,292 likes, 110 comments, 35 shares, and 

13,390 views, with an increase in followers from 918 to 1,601. A questionnaire 

analysis with 572 respondents revealed that 97.4% watched the video, 81.6% were 

previously unaware of the role of Bhabinkamtibmas, and 89.9% found the video 

engaging. Additionally, 86.5% felt the video was easy to understand, 90.4% 

believed it provided real-life examples, and 88.5% felt it enhanced their trust in 

Bhabinkamtibmas. Furthermore, 87.6% were motivated to learn more about 

Bhabinkamtibmas, 88.6% felt the video offered solutions to security issues, 87.2% 

understood security measures after watching, and 92% felt the video improved their 

understanding of cooperation in maintaining security. 

Keywords: Bhabinkamtibmas, Gampong Keuramat, Personal Branding Video.  
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