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ANALISIS KESEDIAAN MEMBAYAR KONSUMEN MINYAK GORENG  

NON-SAWIT DI PASAR MODERN KOTA SEMARANG  

(STUDI KASUS DI GELAEL SIGNATURE) 

Oleh: 

Sekariyanti Wilasasri 

ABSTRAK 

Kenaikan harga minyak goreng sawit di awal tahun 2022 menyebabkan konsumen 

membeli minyak goreng non-sawit sebagai alternatif penganti minyak goreng 

sawit. Keputusan pembelian minyak goreng non-sawit konsumen dipengaruhi oleh 

willingness to pay (WTP) dan karakteristik konsumen. Tujuan penelitian adalah 

menganalisis besar rata-rata nilai WTP maksimum dan menganalisis karakteristik 

konsumen serta pengaruhnya terhadap WTP minyak goreng non-sawit di Gelael 

Signature Kota Semarang. Penelitian dilaksanakan pada 20 Desember 2023-20 

Februari 2024 di dua lokasi Gelael Signature Kota Semarang yang ditentukan 

secara purposive. Jumlah responden yang digunakan dalam penelitian adalah 100 

responden. Kriteria responden merupakan konsumen yang rutin mengkonsumsi 

minyak goreng non-sawit dan berusia di atas 17 tahun. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan metode accidental sampling. Data yang dikumpulkan dalam 

penelitian terdiri dari data primer dan data sekunder. Data primer diperoleh melalui 

wawancara menggunakan kuesioner. Data sekunder diperoleh melalui sumber 

pustaka yang relevan dengan permasalahan pada penelitian. Analisis data dilakukan 

menggunakan metode contingent valuation method untuk mengetahui nilai rata-rata 

WTP maksimum dan analisis regresi logistik untuk mengetahui pengaruh 

karakteristik konsumen minyak goreng non-sawit. Hasil penelitian menunjukkan 

nilai rata-rata maksimum WTP konsumen produk minyak goreng non-sawit untuk 

jenis minyak kelapa 6,07%, minyak kanola 10,25%, minyak jagung 9,69%, minyak 

kedelai 6,11%, minyak zaitun 12,50%, dan minyak bunga matahari 12,50% dari 

harga saat ini. Faktor usia, pendidikan, pendapatan, dan gaya hidup secara simultan 

berpengaruh terhadap kesediaan membayar konsumen minyak goreng non-sawit. 

Hanya variabel pendapatan berpengaruh signifikan secara parsial terhadap 

kesediaan membayar minyak goreng non-sawit dari harga yang berlaku pada saat 

penelitian. 

Kata kunci: contingent valuation method, harga, regresi logistik 



ANALYSIS OF CONSUMER'S WILLINGNESS TO PAY OF  NON-PALM 

COOKING OILS IN THE MODERN MARKET OF SEMARANG CITY 

(CASE STUDY AT GELAEL SIGNATURE) 

 

ABSTRACT 

The increase in the price of palm cooking oil in early 2022 caused consumers to 

buy non-palm cooking oil as an alternative of palm cooking oil. Consumer's 

purchasing decisions for non-palm cooking oil are influenced by their willingness 

to pay (WTP) and each consumer characteristics. The purposes of the study were 

to analyze the average maximum WTP value and analyze consumer characteristics 

and their influence with the WTP of non-palm cooking oil at Gelael Signature 

Semarang City. Research was conducted in 20 December 2023-20 February 2024 

at two Gelael Signature locations in Semarang City which were determined 

purposively. The number of respondents used in the study were 100 respondents, 

with the criteria of for respondents are consumers who regularly consume non-

palm cooking oil and are over 17 years old. Sampling technique used accidental 

sampling method. Data collected in the study were consisted of primary data and 

secondary data. Primary data were obtained through interviews using a 

questionnaire. Secondary data were obtained through literature sources relevant 

to the problems in the study. Data analysis were carried out using the contingent 

valuation method to determine the average value of maximum WTP and logistic 

regression analysis to determine the characteristics of non-palm cooking oil 

consumers. Results showed the maximum average value of WTP for consumers of 

non-palm cooking oil products are coconut oil 6.07%, canola oil 10.25%, corn oil 

9.69%, soybean oil 6.11%, olive oil 12.50%, and sunflower oil 12.50% higher of 

the current price. Age, education, income, and lifestyle factors simultaneously 

affected the willingness to pay of consumers of non-palm cooking oil. Only income 

variable had a partially significant effect on the willingness to pay for non-palm 

cooking oil’s current price. 

Keywords: contingent valuation method, logistic regression, price 
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KATA PENGANTAR 

 Kesediaan membayar atau Willingness to Pay merupakan keadaan di mana 

konsumen bersedia untuk mengeluarkan imbalan (berbentuk uang) atas barang atau 

jasa yang diperoleh. Konsep Willingness to Pay didasarkan atas konsumen sebagai 

individu yang berusaha untuk memaksimumkan utilitasnya atas tingkat pendapatan 

yang dimilikinya untuk memperoleh suatu barang atau jasa untuk dikonsumsi. 

 Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas 

segala berkat dan rahmat-Nya sehingga penelitian ini dapat disusun dengan baik. 

Penelitian ini disusun dengan tujuan untuk memenuhi Mata Kuliah Skripsi serta 

sebagai bentuk pertanggungjawaban atas telah dilaksanakannya penelitian. 

 Skripsi ini dapat diselesaikan tidak terlepas dari berbagai pihak yang telah 

memberikan dukungan kepada penulis, maka dari itu penulis menyampaikan 

ucapan terima kasih kepada: 

1. Wahyu Dyah Prastiwi, S.Pt., M.Sc. selaku Dosen Pembimbing Utama yang 

telah memberikan arahan, bimbingan, serta masukan hingga skripsi ini 

selesai. 

2. Dr. Ir. Wiludjeng Roessali, M. Si. Selaku Dosen Pembimbing Anggota yang 

telah memberikan bimbingan dan masukan yang membangun bagi penulis. 

3. Suryani Nurfadillah, S.E., M.Si. selaku Koordinator Laboratorium 

Manajemen Agribisnis dan Dosen Wali yang telah memberikan arahan dan 

masukan kepada penulis selama ini hingga dapat menyelesaikan skripsi. 

4. Ir. Kustopo Budiraharjo, M.P. selaku Ketua Program Studi Agribisnis S1 

yang telah memberikan dukungan terkait skripsi. 
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5. Ahmad Ni’matullah Al-Baarri, S.Pt., M.P., Ph.D. selaku Plt. Ketua 

Departemen Pertanian yang telah memberikan dukungan terkait skripsi. 

6. Prof. Sugiharto, S.Pt., M.Sc., Ph.D selaku Dekan Fakultas Peternakan dan 

Pertanian yang telah memberikan dukungan terkait skripsi. 

7. Pak Eka selaku Manajer Gelael Signature Sultan Agung dan Pak Yuli selaku 

Manager Gelael Citraland yang telah memberikan izin,  kesempatan, dan 

dukungan untuk melaksanakan penelitian di Gelael Signature. 

8. Adi Sukoco, S.Psi dan Dyah Suryaning Hesti, S.E. selaku orang tua yang 

telah memberikan dukungan dan doa untuk penulis hingga skripsi ini dapat 

terselesaikan. 

9. Teman-teman yang telah memberikan semangat dan dukungan untuk penulis 

hingga skripsi ini dapat terselesaikan. 

 Penulis menyadari bahwa dalam penulisan skripsi ini masih banyak terdapat 

kekurangan sehingga penulis mengharapkan kritik dan saran yang membangun. 

Penulis berharap semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi pembaca maupun pihak-

pihak lain yang terlibat dalam skripsi. 
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