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ABSTRAK  
 

d’Java Steak Purwokerto merupakan salah satu restaurant steak yang berada di 

Purwokerto, Kabupaten Banyumas, Jawa Tegah. Kendala utama yang dialami yaitu 

sejak pasca pandemi Covid-19 belum dapat stabil dan meningkat dalam penjualan 

sampai saat ini. Oleh karena itu, perlu upaya promosi daam membantu  

meningkatkan penjualan d’Java Steak Purwokerto. Tugas Akhir ini menggunakan 

metode pengkaryaan yang mana output yang dihasilkan melalui tahap pra produksi, 

produksi, dan pasca produksi. Hasil dari penyusunan Tugas Akhir ini berupa konten 

promosi yang akan di unggah ke Instagram @djavasteak.pwt. 

 

Kata Kunci : Media Sosial, Instagram, Konten Promosi, d’Java Steak Purwokerto 
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d'Java Steak Purwokerto is a steak restaurant located in Purwokerto, Banyumas 
Regency, Tegah Java. The main obstacle experienced is that since the post-Covid-
19 pandemic, sales have not been able to stabilize and increase until now. 
Therefore, promotional efforts are needed to help increase sales of d'Java Steak 
Purwokerto. This final project uses a crafting method where the output is produced 
through pre-production, production and post-production stages. The results of 
preparing this Final Assignment are in the form of promotional content which will 
be uploaded to Instagram @djavasteak.pwt. 

 

Keywords: Social Media, Instagram, Promotional Content, d'Java Steak 
Purwokerto 
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