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ABSTRAK 

 

Desa Wisata Conto merupakan salah satu daerah yang memiliki potensi 

wisata tinggi di Kecamatan Bulukerto, Kabupaten Wonogiri, Jawa Tengah. Desa 

Wisata Conto tidak hanya memiliki destinasi wisata yang bisa dibanggakan 

melainkan juga mempunyai aneka ragam UMKM dan budaya yang terus 

dikembangkan dan dilestarikan hingga saat ini. Desa Wisata Conto selalu berupaya 

membangun dan meningkatkan fasilitas publik untuk kenyamanan pengunjung, 

hingga pada akhirnya dilirik pemerintah dan mendapat penghargaan serta masuk ke 

dalam 75 Desa Wisata terbaik secara Nasional. Akan tetapi sejak diterimakan 

penghargaan dan pasca pandemi Covid-19 Desa Wisata Conto belum mengalami 

peningkatan jumlah pengunjung secara signifikan.  

Oleh karena itu, perlu adanya Strategi Marketing Public Relations guna 

membantu menyebarluaskan informasi terkait Desa Wisata Conto sehingga dapat 

dikenal oleh masyarakat secara luas. Tugas Akhir ini menggunakan metode 

pengkaryaan dengan output yang dihasilkan melalui tahap pra produksi, produksi, 

dan pasca produksi dengan tujuan untuk dapat meningkatkan jumlah pengunjung 

Desa Wisata Conto. Hasil dari penyusunan Tugas akhir ini berupa konten video 

promosi yang akan diunggah ke akun Instagram @wisata.desa.wonogiri. 

 

Kata Kunci : Desa Wisata, Instagram, Video Promosi, Kabupaten Wonogiri 
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ABSTRACT  

 

Conto Tourism Village is one of the areas that has high tourism potential in 

Bulukerto District, Wonogiri Regency, Central Java. Conto Tourism Village not 

only has tourist destinations to be proud of, but also has a variety of MSMEs and 

cultures that continue to be developed and preserved to this day. Conto Tourism 

Village always strives to build and improve public facilities for the convenience of 

visitors, until finally it was glimpsed by the government and received awards and 

entered into the 75 best Tourism Villages nationally. However, since receiving the 

award and after the Covid-19 pandemic, Conto Tourism Village has not 

experienced a significant increase in the number of visitors.  

Therefore, there is a need for a Marketing Public Relations Strategy to help 

disseminate information related to Conto Tourism Village so that it can be known 

by the public at large. This Final Project uses the work method with output 

produced through the pre-production, production, and post-production stages with 

the aim of being able to increase the number of visitors to Conto Tourism Village. 

The result of the preparation of this final project is in the form of promotional video 

content that will be uploaded to the Instagram account @wisata.desa.wonogiri. 

 

Keywords : Tourism Village, Instagram, Promotional Video, Wonogiri 
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