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ABSTRAK 

Judul : Produksi Video Animasi Iklan Komersial Untuk Meningkatkan Partisipasi 

Pelatihan Kesehatan Di Balai Pelatihan Kesehatan Semarang  

 

Tugas Akhir ini bertujuan untuk menghasilkan sebuah program video animasi iklan 

komersial untuk Balai Pelatihan Kesehatan Semarang sebagai Iklan Komersial untuk 

meningkatkan partisipasi pelatihan kesehatan di Balai Pelatihan Kesehatan Semarang. 

Masalah yang teridentifikasi adalah menurunnya partisipasi pelatihan yang 

disebabkan oleh faktor seperti kurangnya informasi pelatihan yang ada di Balai 

Pelatihan Kesehatan. 

Program video animasi iklan komersial yang diproduksi oleh proyek ini dimaksudkan 

untuk menyediakan konten yang mudah diakses dan informatif tentang Balai 

Pelatihan Kesehatan Semarang, panduan pendaftaran pelatihan, dan informasi 

pelatihan kesehatan. Proses pra produksi ini meliputi ide cerita, memahami target 

audiens, Time Schedule, Standart Sequence Guide dan Storyboard. Proses produksi 

ini meliputi desain asset, animating, record narasi, serta backsound effect. Proses pasca 

produksi merupakan tahap editing menggunakan aplikasi Adobe Premiere Pro.  

Hasil yang diharapkan dari proyek ini adalah produksi program video animasi iklan 

komersial yang informatif dan menarik yang dapat meningkatkan partisipasi peserta 

pelatihan kesehatan, adanya video animasi iklan komersial di Balai Pelatihan 

Kesehatan Semarang dapat menginspirasi dan meningkatkan partisipasi peserta 

pelatihan kesehatan, kemudian menjadi kesadaran pada partisipasi pelatihan 

kesehatan berikutnya, serta berkontribusi pada upaya Balai Pelatihan Kesehatan 

Semarang dalam mempromosikan pelatihan kesehatan. 

 

Kata Kunci : Video Animasi, Iklan Komersial, Balai Pelatihan Kesehatan Semarang 
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ABSTRACT 

Tittle : Commercial Advertising Animation Video Production to Increase Health Training 

Participation at the Semarang Health Training Center 

 

This final project aims to produce a commercial advertising animated video program 

for the Semarang Health Training Center as a Commercial Advertisement to increase 

health training participation at the Semarang Health Training Center. The problem 

identified was the decline in training participation caused by factors such as the lack 

of training information available at the Health Training Center. 

The commercial advertising animation video program produced by this project is 

intended to provide easily accessible and informative content about the Semarang 

Health Training Center, training registration guides, and health training 

information. This pre-production process includes story ideas, understanding the 

target audience, Time Schedule, Standard Sequence Guide and Storyboard. This 

production process includes asset design, animating, narrative recording, and 

background sound effects. The post-production process is the editing stage using the 

Adobe Premiere Pro application. 

The expected result of this project is the production of an informative and interesting 

commercial advertising animation video program that can increase the participation 

of health training participants. The presence of commercial advertising animation 

videos at the Semarang Health Training Center can inspire and increase 

participation of health training participants, then create awareness of training 

participation. next health, as well as contributing to the efforts of the Semarang 

Health Training Center in promoting health training. 

 

Keywords : Animation Videos, Commercial Advertisements, Semarang Health 

Training Center 
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