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ABSTRACT 

 

The emergence of social media has marked a significant change in the 

structure of communication, especially with regard to the consumption of mass 

communication through traditional media to the interactive era of digital 

communication (new media). Social media plays a crucial role in various aspects 

such as 1) political mobilization and participation, 2) Source of political information 

and discussion, 3) Political monitoring and analysis tool, making it a very important 

tool for candidates, political parties and voters. proves that social media is closely 

related to people's perspective on politics and influences a number of people, 

including the younger generation Z, in participating in the world of politics. 

The aim of this research is to analyze the use of social media in generation Z 

as a strategic communication tool in the 2024 Regional Head Election, with a focus 

on its impact on political dynamics, voter perceptions and voter participation. 

Analyzing how the use of social media influences interactions between candidates 

and Generation Z in Kendal Regency and how this influences the reach of political 

messages. Analyzing the potential use of social media in political campaigns on 

Generation Z voters' perceptions of candidates in Kendal Regency. Analyzing how 

the use of social media in political campaigns can influence Generation Z 

participation in Kendal Regency. 

The results of this research show that overall social media has had a 

significant impact on Gen Z's political participation. Social media has increased 

political participation and enabled people to engage in political discussions, 

organize social movements, and influence public policy. Generation Z and 

Millennials are considered less involved in politics and even apathetic. However, the 

current situation is different. Generation Z and millennials are often the perpetrators 

of political culture change, especially in terms of wider and more inclusive political 

participation. They use social media as a tool to spread their political messages, 

organize protests or campaigns, and also utilize digital technology to quickly and 

easily obtain political information. 

 

 

Keywords: Regional Election, Social Media, Generation Z 

 

 



ix 
 

 

ABSTRAK 

 

Munculnya media sosial telah menandai perubahan signifikan dalam struktur 

komunikasi, khususnya yang berkaitan dengan konsumsi komunkasi massa melalui 

media tradisional ke era interaktif komunikasi digital (new media). Media sosial 

memainkan peran krusial dalam berbagai aspek seperti 1) mobilisasi dan partisipasi 

politik,  2)  Sumber  informasi  dan  diskusi  politik,  3)  Alat  pemantauan  dan  

analisis  politik,  sehingga menjadikannya  alat  yang  sangat  penting  bagi  para  

kandidat,  partai  politik,  dan pemilih.Hal tersebut membuktikan bahwa media sosial 

berhubungan erat pada cara pandang masyarakat terhadap politik dan mempengaruhi 

sejumlah masyarakat termasuk generasi muda  Z dalam berpartisipasi pada dunia 

politik. 

Tujuan penelitian ini untuk menganalisis penggunaan media sosial pada 

generasi Z sebagai alat komunikasi strategis dalam Pemilihan Kepala Daerah tahun 

2024, dengan fokus pada dampaknya terhadap dinamika politik, persepsi pemilih, dan 

partisipasi pemilih. Menganalisis bagaimana penggunaan media sosial memengaruhi 

interaksi antara kandidat dan Generasi Z di Kabupaten Kendal serta bagaimana hal ini 

memengaruhi jangkauan pesan politik. Menganalisis potensi penggunaan media 

sosial dalam kampanye politik terhadap persepsi pemilih Generasi Z terhadap 

kandidat di Kabupaten Kendal. Menganalisis bagaimana penggunaan media sosial 

dalam kampanye politik dapat memengaruhi partisipasi Generasi Z di Kabupaten 

Kendal. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara keseluruhan media sosial 

memberikan dampak yang signifikan terhadap bagaimana partisipasi politik gen Z.  

Media  sosial  telah  meningkatkan  partisipasi  politik  dan  memungkinkan 

masyarakat untuk terlibat dalam diskusi politik, mengorganisir gerakan sosial, 

maupun mempengaruhi kebijakan  publik. Generasi Z dan Milenial dianggap kurang 

terlibat dalam politik dan bahkan apatis. Namun, situasi saat ini berbeda. Generasi Z 

dan milenial sering menjadi pelaku perubahan budaya politik, terutama dalam hal 

partisipasi politik yang lebih luas dan inklusif. Mereka menggunakan  media  sosial  

sebagai  alat  untuk  menyebarkan  pesan  politik  mereka, mengorganisir aksi protes 

atau kampanye, dan juga memanfaatkan teknologi digital untuk dengan cepat dan 

mudah mendapatkan informasi politik. 

 

Kata Kunci: Pilkada, Media Sosial, Generasi Z 
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