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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis preferensi konsumen dan pengaruhnya
terhadap keputusan pembelian minyak goreng di pasar tradisional Kota Salatiga.
Penelitian dilaksanakan pada bulan Juni — Juli 2023. Lokasi penelitian ditentukan
secara sengaja pada 2 pasar tradisional di Kota Salatiga yaitu Pasar Raya | dan Pasar
Blauran I. Metode penelitian yang digunakan adalah metode survei dengan sampel
sebanyak 110 responden yang diambil dengan teknik quota sampling. Analisis data
yang digunakan dalam penelitian adalah analisis konjoin dan analisis regresi
logistik biner. Hasil penelitian pada analisis konjoin menunjukkan atribut minyak
goreng yang paling disukai oleh konsumen Kota Salatiga adalah minyak goreng
dengan ukuran > 2 liter, kemasan standing pouch, harga Rp 15.000 — Rp 20.000
/liter, serta termasuk minyak goreng merek terkenal. Urutan atribut minyak goreng
yang dianggap paling penting oleh konsumen yaitu atribut merek (30,52), atribut
harga (28,34), atribut ukuran (20,91), dan atribut kemasan (20,23). Hasil analisis
regresi logistik menunjukkan variabel pendapatan (X1), gaya hidup (X2), motivasi
(X3), harga (X4), loyalitas (X5), dan kualitas (X6) secara serempak berpengaruh
terhadap keputusan pembelian minyak goreng di pasar tradisional Kota Salatiga.
Variabel motivasi, loyalitas dan kualitas minyak goreng berpengaruh secara parsial
terhadap keputusan pembelian minyak goreng di pasar tradisional Kota Salatiga.
Variabel pendapatan, gaya hidup, dan harga minyak goreng tidak berpengaruh
secara parsial terhadap keputusan pembelian minyak goreng di pasar tradisional
Kota Salatiga.

Kata kunci: minyak goreng, pasar tradisional, preferensi, keputusan pembelian.



ANALYSIS OF PREFERENCES AND FACTORS THAT INFLUENCE
DECISIONS TO PURCHASE COOKING OIL IN SALATIGA CITY
TRADITIONAL MARKET

ABSTRACT

This study aims to analyze consumer preferences and their influence on purchase
decisions for cooking oil in Salatiga City traditional market. The research was
conducted in June - July 2023. The research location was determined purposively
at 2 traditional markets in Salatiga City, namely Pasar Raya | and Pasar Blauran
I. The research method used was survey method with a sample of 110 respondents
taken with quota sampling technique. The data analysis used in the research is
conjoin analysis and binary logistic regression analysis. The conjoint analysis
showed that the cooking oil attributes most preferred by Salatiga City consumers
are cooking oil with size > 2 liters, standing pouch packaging, price Rp 15,000 - Rp
20,000 /liters, and including well-known brand cooking oil. The order of cooking
oil attributes considered most important by consumers are brand attributes (30,52),
price attributes (28,34), size attributes (20,91), and packaging attributes (20,23).
The logistic regression analysis results show that the variables of income (X1),
lifestyle (X2), motivation (X3), price (X4), loyalty (X5), and quality (X6)
simultaneously affect the decision to purchase cooking oil in Salatiga City
traditional market. The variables of motivation, loyalty, and quality partially
influence the decision to purchase cooking oil in Salatiga City traditional market.
The variables of income, lifestyle, and cooking oil price did not partially influence
the decision to purchase cooking oil in Salatiga City traditional market.

Key words: cooking oil, traditional market, preference, purchasing decision.



KATA PENGANTAR

Minyak goreng adalah salah satu produk agroindustri yang termasuk dalam
barang pokok harian yang dibutuhkan oleh masyarakat. Pada akhir tahun 2021
harga minyak goreng terus mengalami kenaikan. Akibatnya untuk mengatasi
kenaikan harga minyak goreng, pemerintah beberapa kali membuat kebijakan
mengenai penetapan harga namun tidak mampu menyelesaikan masalah tersebut.
Hal ini menimbulkan harga menjadi tidak stabil dan bersifat fluktuatif sehingga
menyebabkan kelangkaan. Timbul berbagai perilaku pada konsumen dalam
pembelian minyak goreng. Penelitian ini bertujuan untuk meganalisis preferensi
konsumen terhadap minyak goreng dan pengaruh preferensi merek terhadap
keputusan pembelian minyak goreng di pasar tradisional Kota Salatiga.

Puji syukur penulis panjatkan kepada Allah SWT atas berkat, hidayah, dan
karunia-Nya kepada penulis sehingga dapat menyususn dan menyelesaikan skripsi
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syarat tugas akhir untuk lulus program Sarjana.

Skripsi ini dapat diselesaikan tentu tidak lepas dari bantuan berbagai pihak.
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bimbingan kepada penulis.
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