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OLEH:
Muhammad Irfan Azhari

ABSTRAK

Teknologi digital informasi sudah berkembang hingga ke bidang pertanian salah
satunya pemanfaatannya adanya e-grocery seperti Sayurbox. Namun
perkembangan e-grocery di Indonesia belum begitu masif untuk digunakan.
Penelitian ini betujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi manfaat dan persepsi
kemudahan terhadap minat pakai yang dirasakan konsumen dalam menggunakan
e-grocery khususnya Sayurbox. Pengumpulan data menggunakan metode
kuesioner melalui Google Form. Pengambilan data dilaksanakan pada Januari
2024. Pemilihan sampel penelitian ditentukan secara sengaja (purposive sampling)
dengan pertimbangan responden bertempat pada kota Sayurbox beroperasi
sebanyak 117 responden. Metode analisis yang digunakan yaitu Structural
Equation Modeling — Partial Least Square (SEMPLS). Hasil analisis menunjukan
bahwa masing-masing variabel berdampak positif intention to use dengan nilai
yaitu variabel PU sebanyak 32,9% sedangkan PEOU 53,1%.

Kata Kunci: Minat pakai, Persepsi kemudahan, Persepsi manfaat, Sayurbox.
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