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ANALISIS EFISIENSI PEMASARAN JAGUNG (Zea Mays)  

DI KECAMATAN SUKOLILO KABUPATEN PATI 

 
(Marketing Eficiency Analysis of Corn (Zea Mays) 

in Sukolilo district of  Pati Regency) 

 

            Oleh : Mifda Rizqia Zahro 
 

ABSTRAK 

Pemasaran merupakan langkah strategis dalam menuju terciptanya distribusi 

barang dan jasa dari produsen ke konsumen. Pemasaran dianggap menguntungkan 

berbagai pihak apabila mampu memberikan tingkat efisiensi pemasaran dan 

kepuasan yang tinggi ke seluruh pihak. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengidentifikasi saluran pemasaran jagung, menganalisis efisiensi pemasaran, 

menganalisis pengaruh marjin pemasaran, volume penjualan, biaya pemasaran, 

dan saluran pemasaran terhadap efisiensi pemasaran. Penelitian ini dilaksanakan 

bulan November - Desember 2023. Lokasi penelitian berada di Desa Pakem, 

Porang-paring, dan Tompegunung yang ditentukan secara purposive berdasarkan 

pertimbangan bahwa  ketiga desa  memiliki jumlah luas panen jagung terbesar di 

Kecamatan Sukolilo. Metode penelitian menggunakan survei. Pengambilan 

sampel di tingkat petani menggunakan quota sampling berjumlah 75 orang dan 

pengambilan sampel lembaga pemasaran menggunakan snowball sampling 

berjumlah 21 orang. Metode analisis data menggunakan analisis deskriptif 

kuantitatif dan metode statistik. Metode deskriptif kuantitatif meliputi penjelasan 

pola saluran pemasaran dan perhitungan marjin pemasaran serta farmer’s share. 

Metode statistik yang digunakan adalah uji beda one sample t-test berdasarkan 

standar efisiensi farmer’s share (50%) dan uji regresi linear berganda. Hasil 

penelitian menunjukkan terdapat dua saluran pemasaran  jagung di Kecamatan 

Sukolilo. Saluran pemasaran 1 adalah saluran yang paling efisien dengan nilai 

marjin pemasaran dan farmer’s share sebesar Rp0 dan 100,00% sedangkan 

saluran 2 mendapatkan marjin pemasaran sebesar Rp1.894/kg dan farmer’s share 

sebesar 69%. Efisiensi pemasaran yang diperoleh rata-rata sebesar 71%. Faktor 

biaya pemasaran, volume penjualan, dan saluran pemasaran berpengaruh secara 

serempak terhadap efisiensi pemasaran sedangkan secara parsial yang 

berpengaruh adalah biaya pemasaran dan saluran pemasarann degan nilai 

koefisien determinasi yang diperoleh sebesar 84,9%.   

 
Kata kunci: biaya pemasaran, efisiensi pemasaran, farmer’s share, jagung,    

marjin pemasaran. 
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ABSTRACT 

Marketing was a strategic stepped towards created distribution of goods and 

services from producers to consumers. Marketing considered to benefit various 

parties if it is able to provided a high leveled of marketing efficiency. This 

researched aimed to identified corn marketing channels, analyze marketing 

efficiency, analyze the influenced of marketing margin, sales volume, marketing 

costed and marketing channels on marketing efficiency. This researched carried 

out in November - December 2023. The research locations was in Pakem, Porang-

paring and Tompegunung villages which was determined purposively based on 

the consideration that these three villages had the largest corn harvest area in 

Sukolilo District. The research method used a surveyed. Sampling at the farmer 

leveled used quota sampling of 75 people and marketing agency sampling used 

snowball sampling of 21 people. The data analysis method used quantitative 

descriptive analysis and statistical methods. The quantitative descriptive method 

included explained marketing channel patterns and calculated marketing margins 

and farmer's shared. The statistical method used is the one sample t-tested based 

on the farmer's shared efficiency standard (50%) and the multiple linear 

regression tested. The research results showed that there were two corn marketing 

channels in Sukolilo District. Marketing channel 1 is the most efficient channel 

with marketing margin valued and farmer's share of IDR 0 and 100.00%, while 

channel 2 got a marketing margin of IDR 1,894/kg and farmer's share of 69%. The 

marketing efficiency obtained on average was 71%. The factors marketing costed, 

sales volume and marketing channels simultaneously influenced marketing 

efficiency, while the partial influences were marketing costs and marketing 

channels with a coefficient of determination valued obtained of 84.9%. 

 

Keywords: corn, farmer's share, marketing costs, marketing efficiency, marketing 

margin. 
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