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ABSTRAK 

 
JUDUL : Strategi Konvergensi Media RRI Semarang dalam 

Mempertahankan Eksistensi RRI Semarang di Era Digital (Studi Kasus 

Pelaksanaan Konvergensi Media pada Radio Republik Indonesia Semarang) 

NAMA : MUKHAMMAD FAIZAL MAGHRIZA 

NIM 14040117130056 
 

 

 

Konvergensi media dimaknai sebagai penggabungan berbagai layanan 

teknologi informasi dan komunikasi, seiring dengan digitalisasi yang semakin 

meningkat membuat orang-orang dapat mengakses berbagai jenis konten media, 

membuat organisasi media menghasilkan konten yang dapat dinikmati secara lintas 

media. Di sisi lain, pengguna internet yang terus meningkat dan perhatian orang 

terhadap media konvensional khususnya radio mengalami penurunan yang 

membuat industri radio mulai mengalami penurunan. Dibutuhkan strategi untuk 

radio tetap bisa didengar, yaitu dengan melakukan konvergensi media. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi proses 

konvergensi media yang dilakukan oleh Radio Republik Indonesia Semarang untuk 

mempertahankan eksistensinya dalam era digital. Teori yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah Teori Konvergensi Media, sedangkan metode yang digunakan 

adalah penelitian kualitatif lewat pendekatan studi kasus, dengan melakukan 

wawancara dan observasi di lingkungan RRI Semarang yang terlibat dan terkait 

dalam proses pelaksanaan konvergensi media. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa RRI Semarang memandang 

konvergensi media cukup penting dilaksanakan dalam posisinya sebagai Lembaga 

Penyiaran Publik dan media rujukan yang perlu mengantisipasi perubahan pola 

konsumsi informasi di masyarakat. Hal tersebut dilakukan melalui berbagai 

platform yang dimiliki seperti RRI Digital, laman RRI.co.id, kanal RRI NET, media 

sosial masing-masing programa dan pemberitaan, serta kanal Youtube. 

Perencanaan dilakukan pada bidang siaran dan pemberitaan, dengan berpedoman 

pada Buku Pedoman Siaran LPP RRI dan Buku Gaya Pemberitaan. Strategi teknis 

konvergensi mengacu pada pemahaman terhadap arah konvergensi, pemosisian 

sebagai media verifikator, mengikuti arus konvergensi, memperkuat sektor teknis 

dan multimedia, penyesuaian konten, serta membangun interaktifitas. Strategi 

promosi mengacu pada penggunaan soft-selling lewat promosi di akun pribadi dan 

hard-selling lewat promosi on air dan off air. Hal tersebut berimplikasi pada 

pencapaian secara analitik dan kualitas, meskipun masih memiliki kekurangan. 

Kata kunci : Konvergensi Media, Digital, RRI, Eksistensi Media 
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ABSTRACT 

 
TITLE : RRI Semarang Media Convergence Strategy in Maintaining RRI 

Semarang's Existence in the Digital Era (Case Study of Implementing Media 

Convergence on Radio Republik Indonesia Semarang) 

NAME : MUKHAMMAD FAIZAL MAGHRIZA 

NIM 14040117130056 

 

 

Media convergence is interpreted as the combination of various information 

and communication technology services, along with increasing digitalization 

making it possible for people to access various types of media content, making 

media organizations produce content that can be enjoyed across media. On the other 

hand, internet users continue to increase and people's attention to conventional 

media, especially radio, has decreased, which has caused the radio industry to begin 

to decline. A strategy is needed for radio to still be heard, namely by carrying out 

media convergence. 

This research aims to find out how the media convergence process strategy 

is carried out by Radio Republik Indonesia Semarang to maintain its existence in 

the digital era. The theory used in this research is Media Convergence Theory, while 

the method used is qualitative research using a case study approach, by conducting 

interviews and observations in the RRI Semarang environment who are involved 

and related to the process of implementing media convergence. 

The results of this research indicate that RRI Semarang views media 

convergence as quite important in its position as a Public Broadcasting Institution 

and reference media which needs to anticipate changes in information consumption 

patterns in society. This is done through various owned platforms such as RRI 

Digital, the RRI.co.id page, the RRI NET channel, social media for each program 

and news, as well as the YouTube channel. Planning is carried out in the broadcast 

and news sector, guided by the LPP RRI Broadcast Guidelines Book and the 

Reporting Style Book. The technical convergence strategy refers to understanding 

the direction of convergence, positioning as a media verifier, following the flow of 

convergence, strengthening the technical and multimedia sectors, adapting content, 

and building interactivity. The promotional strategy refers to the use of soft-selling 

through promotions on personal accounts and hard-selling through on-air and off- 

air promotions. This has implications for analytical and quality achievements, 

although it still has shortcomings. 

Keywords: Media Convergence, Digital, RRI, Media Existence 
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