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KATA PENGANTAR

Puji syukur kehadirat Allah SWT atas berkat rahmat dan karunia Nya
penulis bisa menyelesaikan penyusunan Tugas Akhir dengan judul “Produksi
Video Promosi Pada Akun Instagram @Svetlyne.Official Untuk
Meningkatkan Minat Pembelian” tugas akhir ini disusun sebagai salah satu
syarat untuk menyelesaikan perkuliahan D4 Informasi dan Hubungan masyarakat
pada fakultas Sekolah Vokasi Universitas Diponegoro. penulis juga berterimakasih
kepada pihak-pihak yang terlibat dalam penyusunan tugas akhir ini.

Tugas Akhir ini membahas tentang penggunaan media sosial Instagram
khusus nya fitur reels dalam mempromosikan sebuah usaha yang bergerak dibidang
produk kecantikan, tugas akhir ini diharapkan dapat membantu kegiatan promosi
pada brand Svetlyne yang salah satunya berguna untuk meningkatkan minat beli.
Selain itu diharapkan tugas akhir ini dapat menambah wawasan dan pengetahuan.
pembahasan dari project tugas akhir yang telah disusun oleh penulis ini terdiri dari

5 BAB, Adapun penyusunannya dapat dijabarkan sebagai berikut :

BAB I PENDAHULUAN : Pada bab ini berisi pembahasan mengenai latar
belakang masalah dari project tugas akhir, diawali dengan pembahasan media sosial
Instagram dengan pengguna terbanyak kedua setelah aplikasi whats app dan
penggunaan Instagram sebagai sarana untuk mempromosikan sebuah usaha salah
satunya adalah usaha pada bidang kecantikan dengan menggunakan media digital,
lalu terdapat penjelasan mengenai brand Svetlyne dan permasalahan yang dihadapi
oleh brand ini, selanjutnya didapatkan rumusan masalah untuk menciptakan output
produk tugas akhir yang berupa “ Produksi Video Promosi Pada Akun Instagram
@Svetlyne.Official Untuk Meningkatkan Minat Beli

BAB II TINJUAN PUSTAKA : Pada bab ini membahas mengenai tinjauan
Pustaka terdahulu yang berhubungan dengan Project Tugas akhir penulis, juga

terdapat beberapa teori yang menguatkan dalam penulisan tugas akhir ini
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BAB III METODE PELAKSANAAN : Bab ini berisi tentang penjelasan
mengenai tahapan produksi project tugas akhir, ada tiga tahapan diantaranya adalah
tahap pra produksi, tahap produksi dan tahap pasca produksi, pada bab ini juga
terdapat penjelasan Standar Sequence Guide (SSG), tabel anggaran biaya serta tabel

timeline pelaksanaan.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN : Bab ini berisi tentang penjelasan hasil
dari proses produksi dan review karya bidang yaitu “Produksi Video Promosi Pada
Akun @Svetlyne.official Untuk Meningkatkan Minat Beli”mulai dari tahapan

produksi sampai dengan tahap pasca produksi.

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN : Pada bab ini menjelaskan tentang
kesimpulan dan saran dari hasil produksi yang telah dilakukan oleh penulis, Adapun

kesimpulan dan saran ini merukuk pada Founder Svetlyne.Official.
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ABSTRAK

Persaingan bisnis skincare lokal di indonesia yang ketat ini membuat sebuah brand
harus terus melakukan inovasi dalam memperbaiki formula produknya serta dalam
memasarkan produknya terutama pada media sosial. Tugas akhir ini bertujuan untuk
membuat video promosi untuk meningkatkan minat beli masyarakat terhadap produk
Svetlyne. Melalui pemanfaatan media sosial instagram khusus nya fitur reels, objek dalam
tugas akhir ini adalah brand Svetlyne, projek tugas akhir ini akan melewati 3 tahapan yaitu
pra produksi dengan melakukan observasi dan wawancara untuk mendapatkan data yang
valid,menyiapkan bahan konten yang akan dibuat, selanjutnya tahap produksi yaitu penulis
melakukan pengambilan video, gambar, yang terakhir adalah tahap pasca produksi, yaitu
penulis melakukan kegiatan edit video, lalu menyerahkan kepada pemilik brand untuk di
review apakah sudah layak untuk ditayangkan pada instagram milik Svetlyne, lalu
diunggah ke instagram @Svetlyne.official, maka dapat ditarik kesimpulan bahwa penulis
telah melaksanakan seluruh kegiatan produksi video dalam mempromosikan skincare
Svetlyne yang bertujuan untuk meningkatkan minat beli masyarakat dengan mengunggah
video reels instagram pada akun (@Svetlyne.official dan menghasilkan respon yang positif
serta berpengaruh pada minat beli masyarakat.

Kata Kunci: Media Sosial, Instagram,Promosi,brand.
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ABSTRACT

The tight competition in the local skincare business in Indonesia means that
brands must continue to innovate in improving their product formulas and in
marketing their products, especially on social media. This final assignment aims to
create a promotional video to increase people's buying interest in Svetlyne products.
Through the use of Instagram social media, specifically the reels feature, the object
in this final assignment is the Svetlyne brand, this final assignment project will go
through 3 stages, namely pre-production by conducting observations and interviews
to obtain valid data, preparing the content material to be created, the next stage
production, namely the author takes videos and pictures, the last is the post-
production stage, namely the author carries out video editing activities, then submits
it to the brand owner to review whether it is suitable to be displayed on Svetlyne's
Instagram, then uploaded to Instagram @Svetlyne.official, So it can be concluded
that the author has carried out all video production activities to promote Svetlyne
skincare which aims to increase people's buying interest by uploading Instagram
video reels on the @Svetlyne.official account and producing a positive response
and influencing people's buying interest.

Keywords: Social Media, Instagram, Promotion, brand.
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