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Korea Selatan  berupaya untuk menjalin hubungan Kerjasama yang strategis dengan 

Indonesia  yang secara substansial saling menguntungkan. Gastrodiplomasi 

merupakan bagian dari diplomasi budaya dengan sarana yang lebih spesifik yaitu 

pangan yang berkaitan erat dengan nation-branding. Nation-branding didefinisikan 

sebagai upaya terencana suatu negara untuk menghasilkan modal reputasi melalui 

promosi, dalam hal ini Korea menggunakan Korean Wave. Korean Wave adalah salah 

satu fenomena dimana menyebarnya budaya Korea Selatan secara global. Korean 

Wave dalam hal kuliner menjadi bagian dari pentingnya soft power Korea Selatan ke 

Indonesia. Pemerintah Korea Selatan melakukan strategi alternatif agar makanan dan 

produknya dapat laku dipasaran Indonesia. Oleh karena itu, penulis mencoba 

melakukan penelitian tentang upaya strategi gastrodiplomasi Korea Selatan kepada 

Indonesia menggunakan Korean Wave dimana langkah yang diambil oleh pemerintah 

Korea Selatan dalam menjalankan gastrodiplomasinya ke Indonesia adalah 

melabelkan produk mereka dengan Halal yang didapatkan dari Korean Muslim 

Foundation dan sudah terakreditasi oleh MUI dengan membentuk lembaga khusus 

untuk mengawasi perkembangan produk asal Korea Selatan atau yang disebut dengan 

Korean Agrofishries and Food Trade Coorporation, kemudian mengadakan festival 

kebudayaan maupun makanan Korea Selatan pada waktu tertentu. Sehingga 

penggunaan gastrodiplomasi yang dilakukan oleh Korea Selatan bertujuan agar 

terjalinnya hubungan yang lebih erat dengan Indonesia dan supaya Masyarakat 

Indonesia sendiri mengetahui kuliner asal Korea Selatan sebagai daya tarik 

kebudayaannya. 

 

Kata Kunci : Gastrodiplomasi, Korean Wave, Nation-branding 
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ABSTRACT 

 

South Korea strives to establish a strategic cooperation relationship with Indonesia that 

is substantially mutually beneficial. Gastrodiplomacy is part of cultural diplomacy 

with more specific means, namely food which is closely related to nation-branding 

use. Nation-branding is defined as a country's planned efforts to generate reputation 

capital through promotion, in this case Korea uses the Korean Wave. The Korean 

Wave is one of the phenomena where South Korean culture spreads globally. The 

Korean Wave in terms of culinary is part of the importance of South Korea's soft power 

to Indonesia. The South Korean government is implementing an alternative strategy 

so that its food and products can sell well in the Indonesian market. Therefore, the 

author tries to conduct research on South Korea's gastrodiplomacy strategy efforts to 

Indonesia using the Korean Wave where the steps taken by the South Korean 

government in carrying out its gastrodiplomacy to Indonesia are labeling their products 

with Halal obtained from the Korean Muslim Foundation and have been accredited by 

MUI by forming a special institution to oversee the development of products from 

South Korea or called Korean Agrofishries and Food Trade Corporation, then holds 

South Korean cultural and food festivals at certain times. So that the use of 

gastrodiplomacy carried out by South Korea aims to establish closer relations with 

Indonesia and so that the Indonesian people themselves know the culinary origins of 

South Korea as a cultural attraction. 
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