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ABSTRAK 

 

(Inas Nida Amatullah Ramadhani. 26030118140084. Analisis Pemasaran 

Hasil Tangkapan Cumi (Loligo sp.) di TPI Tawang Kabupaten Kendal, Jawa 

Tengah. Abdul Kohar Mudzakir dan Bambang Argo Wibowo). 

Pemasaran merupakan kegiatan yang utama dalam melakukan sebuah usaha 

didunia perikanan, dikarenakan pemasaran ialah perlakuan ekonomi yang sangat 

berpengaruh terhadap naik dan turunnya harga yang berhubungan langsung dengan 

pendapatan nelayan. Pemanfaatan sumberdaya cumi-cumi (Loligo sp.) tidak hanya 

persoalan distribusi pemasaran, melainkan juga masalah terkait prouksi cumi-cumi 

itu sendiri. Tujuan adanya penelitian ini adalah untuk menganalisis pola distribusi 

pemasaran cumi-cumi, menganalisis margin dan fisherman’s share hasil tangkapan 

cumi-cumi dan menganalisis efisiensi pemasaran tiap lembaga yang terlibat dalam 

proses pemasaran cumi-cumi. Metode pengambilan sampel yang digunakan adalah 

purposive sampling. Jumlah sampel yang diambil dalam penelitian yaitu 58 sampel 

dengan rincian 20 nelayan alat tangkap mini purse seine, 3 pedagang pasar besar, 

15 pedagang skala sedang, 20 pedagang skala kecil. Metode analisis data yang 

digunakan adalah analisis pendapatan usaha, R/C Ratio, marjin pemasaran, efisiensi 

pemasaran dan fisherman’s share. Saluran pemasaran komoditas perikanan hasil 

nelayan cumi-cumi di TPI Tawang hanya ada 1 saluran pemasaran, yaitu meliputi 

nelayan sebagai produsen perikanan, kemudian di lelang pada TPI dan akan 

dimenangkan oleh pedagang besar, kemudian pedagang besar menyalurkan cumi-

cumi dari pedagang skala sedang hingga ke bakul-bakul ikan. Nilai total marjin 

pemasaran cumi-cumi di TPI Tawang adalah Rp. 60.000 dengan presentase sebesar 

86%. Presentase Fisherman’s Share dari hasil pemasaran cumi-cumi di TPI 

Tawang adalah sebesar 38% dari total keseluruhan margin. 

Kata kunci: Pemasaran, Tangkapan Cumi, cumi-cumi (Loligo sp.), TPI Tawang 

  



 

 

vii 

ABSTRACT 
 

(Inas Nida Amatullah Ramadhani. 26030118140084. Marketing Analysis 

of Squid (Loligo sp.) Catches at TPI Tawang Kendal Regency, Central Java. Abdul 

Kohar Mudzakir and Bambang Argo Wibowo). 

Marketing is the main activity in conducting a business in the world of 

fisheries, because marketing is an economic treatment that greatly influences the 

rise and fall of prices that are directly related to fishermen's income. Utilization of 

squid (Loligo sp.) resources is not only a marketing distribution issue, but also a 

problem related to squid production itself. The purpose of this research well to 

analyzed the squid marketing distribution pattern, analyze the margin and 

fisherman's share of squid catches and analyze the marketing efficiency of each 

institution involved in the squid marketing process. The sampling method used was 

purposive sampling. The number of samples taken in this study were 58 samples 

with details of 20 mini purse seine fishing gear fishermen, 3 large market traders, 

15 medium scale traders, 20 small scale traders. The data analysis method used is 

business income analysis, R/C ratio, marketing margin, marketing efficiency and 

fisherman's share. The marketing channel for fishery commodities produced by 

squid fishermen at TPI Tawang has only 1 marketing channel, which includes 

fishermen as fishery producers, then it is auctioned at TPI and will be won by the 

big traders, then the big traders distribute squid from medium-scale traders to large 

trader. The total value of squid marketing margin at TPI Tawang is Rp. 60,000 with 

a percentage of 86%. The percentage of Fisherman's Share from the marketing of 

squid at TPI Tawang is 38% of the total margin. 

Keywords: Marketing, Catch Squid, squid (Loligo sp.), TPI Tawang 
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