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ABSTRAK 
 

Tugas akhir ini bertujuan untuk menghasilkan video profil yang 

menggambarkan keindahan Curug Bandung di Kota Karawang sebagai objek 

wisata alam yang menarik. Video ini dirancang untuk menjadi media promosi yang 

efektif untuk meningkatkan kunjungan wisatawan ke lokasi tersebut. Dalam proses 

pembuatan video profil ini, penulis menggunakan teknik sinematografi yang cermat 

untuk mengabadikan kecantikan alam Curug Bandung, termasuk pemandangan air 

terjun, hutan hijau, dan berbagai aktivitas wisata yang tersedia di sekitarnya. Selain 

itu, video ini juga memberi informasi untuk wisatawan yang belum pernah 

berkunjung ke objek wisata alam Curug Bandung. Metode pengumpulan data dalam 

penelitian ini melibatkan observasi langsung, wawancara dengan pengunjung, serta 

studi literatur terkait. Pada pembuatan video profil ini, metode penelitian yang 

digunakan yaitu metode yang dikembangkan oleh Sugiyono yang telah 

dimodifikasi agar sesuai dengan apa yang ada di lapangan. Hasil dari tugas akhir 

ini adalah video profil berdurasi singkat yang dirancang untuk memikat wisatawan 

dengan pesona Curug Bandung, serta memberikan informasi praktis mengenai 

fasilitas dan aktivitas yang dapat dinikmati oleh pengunjung. Lalu hasil video profil 

tersebut diunggah pada platform YouTube. Diharapkan bahwa video profil ini akan 

menjadi alat yang efektif dalam mempromosikan Curug Bandung di Kota 

Karawang, meningkatkan kesadaran masyarakat tentang keindahan alam setempat, 

serta mendorong pertumbuhan sektor pariwisata di daerah tersebut. Sebagai 

kontribusi positif terhadap pengembangan pariwisata berkelanjutan, tugas akhir ini 

diharapkan dapat memperkuat identitas Curug Bandung sebagai destinasi wisata 

yang menarik di Kota Karawang. 

Kata kunci: Video Profil, Media Promosi dan Informasi, Curug Bandung 


