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ABSTRAK 

 

Temanggung adalah sebuah kabupaten di Provinsi Jawa Tengah, Indonesia, 

yang terkenal sebagai destinasi wisata alam yang menarik. Salah satunya adalah 

embung yang merupakan konstruksi buatan yang berfungsi untuk mengumpulkan, 

menyimpan, dan mengelola air hujan guna berbagai keperluan seperti irigasi 

pertanian, penyediaan air minum, serta sebagai objek wisata. Pada saat pandemi 

2020, grafik kunjungan wisatawan mengalami penurunan. Salah satu upaya 

meningkatkan perekonomian pariwisata yaitu dengan menggunakan media video 

promosi.  

Penelitian ini bertujuan untuk membuat sebuah video promosi Embung Bansari di 

Temanggung sebagai destinasi wisata. Pengumpulan data dilakukan dengan cara 

metode triangualasi. Metode penelitian dan pengembangan yang telah dimodifikasi 

berdasarkan Sugiyono diadopsi dalam rangka merancang video promosi tersebut. 

Video promosi diunggah di platform YouTube melalui akun peneliti dengan tujuan 

memperkenalkan destinasi Embung Bansari di Temanggung kepada audiens yang 

lebih luas. Uji coba kelayakan dilakukan untuk menilai video promosi ini sebagai 

alat efektif dalam mempromosikan destinasi Embung Bansari. Hasil menunjukkan 

bahwa video promosi ini dinilai layak untuk digunakan sebagai media promosi yang 

efektif. 
 

Kata Kunci: Video Promosi, Temanggung, Embung 
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ABSTRACT 

 

Temanggung is a regency in Central Java Province, Indonesia, which is 

known as an attractive natural tourism destination. One of them is the embung, 

which is an artificial construction that functions to collect, store and manage 

rainwater for various purposes such as agricultural irrigation, drinking water 

supply, and as a tourist attraction. During the 2020 pandemic, the graph of tourist 

visits has decreased. One of the efforts to improve the tourism economy is by using 

promotional video media.  

This research aims to create a promotional video for Embung Bansari in 

Temanggung as a tourist destination. Data collection was carried out using the 

triangualation method. A modified research and development method based on 

Sugiyono was adopted in order to design the promotional video. The promotional 

video was uploaded on the YouTube platform through the researcher's account with 

the aim of introducing the Embung Bansari destination in Temanggung to a wider 

audience. A feasibility trial was conducted to assess this promotional video as an 

effective tool in promoting the Embung Bansari destination. The results show that 

this promotional video is considered feasible to be used as an effective promotional 

media. 

 

Keywords: Promotion Video, Temanggung, Embung 
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