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VARIABEL | INDIKATOR | No TOLOK UKUR
1 Responden mencoba mengaitkan informasi yang di dapatkan dari Weverse dengan pengalaman
pribadinya
- 9 Ketika responden mengakses Weverse, dia memikirkan keterkaitan informasi yang ada di Weverse
Cognitive dengan informasi lain yang dia ketahui
Involvement 3 | Responden menghubungkan antara informasi yang didapatkan dari Weverse dengan informasi
yang didapatkan dari tempat lain
4 | Responden konsentrasi ketika mengakses Weverse
5 | Responden mencoba memikirkan manfaat dari apa yang dibaca di Weverse
Intensitas Affecti 6 | Weverse adalah bagian dari aktivitas sehari-hari responden
Mengakses Scuve 7 | Responden merasa tertinggal apabila tidak mengakses Weverse untuk sementara waktu
Media Sosial | Involvement P 992 ap J
Weverse (Emotional 8 | Responden merasa bahwa dia menjadi bagian dari komunitas Weverse.
Connectedness) | g9 | Responden akan kecewa jika Weverse ditutup
10 | Weverse telah menjadi bagian dari kehidupan sehari-hari responden
Affective 11 | Responden merasa dekat dengan pengguna Weverse lainnya
Involvement | 12 | Responden dapat menjalin pertemanan melalui Weverse
(Social 13 | Responden dapat terhubung dengan orang lain melalui Weverse
Connectedness) | 14 | Responden menyadari bahwa saya terlibat dalam aktivitas di Weverse

15 | Responden merasa menjadi berkurang interaksinya dengan lingkungan sekitar (real life)




_ 16 | Responden aktif berinteraksi dengan teman di Weverse
Behavioural |17 [ Responden sering sharing dan mengakses informasi di Weverse
Involvement . 5 - -
18 | Responden sering menuliskan komentar atau memberikan pendapat di Weverse
(Social Media | 19 | Responden selalu memberitahu teman di Weverse apabila sedang memerlukan sebuah bantuan
Activities) 20 Ketika melihat teman atau kenalan membagikan kabar baik, kabar buruk, atau meminta saran
maupun informasi, responden mencoba untuk meresponnya
21 | Apabila ada waktu luang, responden akan mengakses Weverse
22 | Responden menghabiskan sebagian besar waktunya untuk mengakses Weverse
23 | Responden sering membuka feed Weverse
24 | Responden sering membuka Weverse di sekolah atau tempat kerja
. 25 | Responden sering membagikan update status di Weverse
Behavioural - - -
Involvement | 26 | Responden sering posting foto di Weverse
27 | Responden sering browsing profil dan foto di Weverse
(Frequencies) | 28 | Responden sering membaca postingan atau konten di Weverse
29 Responden sering memberikan komentar pada postingan, update status, atau foto yang orang lain
bagikan di Weverse
30 | Responden sering membagikan postingan, status, atau foto di Weverse
31 Responden sering melakukan “klik” suka terhadap suatu postingan, foto, atau status yang
dibagikan di Weverse
. Waktu rata-rata yang responden habiskan dalam satu minggu untuk mengakses media sosial
Durasi 32
Weverse
Tingkat Fear Desire for 1 | Responden cenderung membeli sesuatu dengan harapan agar orang lain mengetahuinya
of Missing - Responden cenderung membeli sesuatu untuk mengekspresikan keunggulannya dibandingkan
Belonging 2 .
Out (FoMO) orang lain

88




(Prestige 3 | Responden merasa lebih unggul dari orang lain ketika dapat membeli sesuatu yang diinginkan
Sensitivit
) 4 | Responden bersedia membayar lebih mahal untuk dapat membeli sesuatu yang diinginkan
Desire for 5 | Responden cenderung membeli sesuatu untuk menjadi bagian dari suatu kelompok
Belonging 6 | Responden cenderung membeli sesuatu untuk mengikuti gaya kelompok
(Connectedness) P ung I nath At g -u I g_ Y P
7 | Responden cenderung membeli sesuatu untuk berbagi nilai dengan kelompok
Desire for 8 | Responden membeli sesuatu karena ingin diakui oleh orang di sekitarnya
Ee[orl%mg 9 | Responden pengalaman membeli sesuatu untuk menyesuaikan diri dengan orang di sekitarnya
( r?)ltsr? err)om Responden pernah pernah membeli sesuatu sesuai dengan harapan orang disekitar akan
10 memandangnya secara positif
11 Responden merasa seperti diabaikan oleh kelompok apabila tidak membeli sesuatu seperti yang
Anxiety of anggota lain miliki
Isolation 12 Responden tidak akan dapat memahami nilai kelompok tanpa membeli sesuatu seperti yang
(Being anggota lain miliki
Alienated) 13 Responden tidak bisa bergaul dengan kelompok kecuali membeli sesuatu seperti yang anggota lain
miliki
14 Responden takut jika tidak membeli sesuatu seperti yang orang lain miliki, maka dia akan dianggap
aneh
. Responden takut jika tidak membeli sesuatu yang sedang trendy, orang disekitar akan
Anxiety of 15 memandangnya kurang baik
Isolation — - - — .
. Responden cenderung menganggap dirinya bukan bagian dari kelompok jika tidak membeli
(Being Ignored) | 16 . AP .
sesuatu seperti yang dimiliki anggota lainnya
17 Responden takut orang lain akan mengabaikannya jika tidak membeli sesuatu seperti yang mereka
miliki
18 | Responden terkesan ketinggalan jaman apabila tidak membeli sesuatu yang orang lain miliki
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Anxiety of
Isolation
(Falling Behind)

19

Responden terkesan tidak mampu apabila belum membeli sesuatu seperti seperti yang orang lain
miliki

20

Responden takut ketinggalan jaman apabila tidak membeli sesuatu seperti yang orang lain lain
miliki

Impulsive
Buying
Behavior
ARMY
Indonesia

Responden membeli merchandise official BTS biasanya hal tersebut Responden lakukan secara
spontan

Responden sering membeli merchandise official BTS tanpa berpikir panjang sebelumnya

Pembelian merchandise official BTS yang responden lakukan tidak pernah direncanakan
sebelumnya

Responden terkadang merasa menyesal setelah membeli merchandise official BTS

Responden adalah tipe orang “I see it, I buy it” saat membeli merchandise official BTS

“Just Do It” adalah motto responden saat membeli merchandise official BTS

Motto responden ketika membeli merchandise official BTS adalah “Beli sekarang pikirnya nanti
saja”

o N ook W IN| P

Terkadang muncul secara tiba-tiba perasaan ingin membeli merchandise official BTS
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Lampiran 2 Kuesioner Penelitian

Perkenalkan, saya Nova Elisa, mahasiswa Ilmu Komunikasi, FISIP, Universitas Diponegoro.

Saya saat ini sedang menempuh mata kuliah Tugas Akhir, maka dari itu saya memohon kesediaan Anda untuk berpartisipasi mengisi
kuesioner berikut ini apa adanya sesuai kondisi sebenarnya.

Identitas pribadi responden dan seluruh informasi yang diberikan adalah rahasia dan hanya akan digunakan untuk keperluan penelitian ini.
Demikian pula jawaban yang Anda nyatakan atas setiap pertanyaan ini akan dijamin kerahasiaannya dan hanya akan digunakan untuk
keperluan analisis data.

Terima kasih

1. Usia (angka saja) :
2. Media sosial apa saja yang kamu gunakan? (Bisa memilih lebih dari satu)
1 Facebook
1 Twitter
] Instagram
1 Tiktok
1lainnya
3. Apakah kamu menggunakan aplikasi Weverse?
a. Ya
b. Tidak
4. Apakah kamu aktif mengakses Weverse dalam satu bulan terakhir?
a. Ya
b. Tidak
5. Apakah kamu mengikuti atau menjadi anggota grup ARMY Indonesia di media sosial?
a. Ya
b. Tidak
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Intensitas Mengakses Weverse
1. Saya mencoba mengaitkan informasi yang saya dapatkan dari Weverse dengan pengalaman pribadi saya.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

2. Ketika saya mengakses Weverse, saya memikirkan keterkaitan informasi yang ada di Weverse dengan informasi lain yang saya ketahui.

Tidaksetuju (1) (@) @) @) () (6)  Setuju

3. Saya menghubungkan antara informasi yang saya dapatkan dari Weverse dengan informasi yang saya dapatkan dari tempat lain.

Tidaksetuju (1) () @) @) () (6)  Setuju

4. Saya konsentrasi ketika mengakses Weverse.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju

5. Saya mencoba memikirkan manfaat dari apa yang saya baca di Weverse.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

6. Weverse adalah bagian dari aktivitas sehari-hari saya.

Tidak setuju (1) 2 3 4 5) (6) Setuju
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7. Saya merasa tertinggal apabila tidak mengakses Weverse untuk sementara waktu.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju

8. Saya merasa bahwa saya menjadi bagian dari komunitas Weverse.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

9. Saya akan kecewa jika Weverse ditutup.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju

10. Weverse telah menjadi bagian dari kehidupan sehari-hari saya.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

11. Saya merasa dekat dengan pengguna Weverse lainnya.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

12. Saya dapat menjalin pertemanan melalui Weverse.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

13. Saya dapat terhubung dengan orang lain melalui Weverse.
Tidak setuju (1) 2 3 4 5) (6) Setuju
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14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Saya menyadari bahwa saya terlibat dalam aktivitas di Weverse.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju

Saya merasa menjadi berkurang interaksinya dengan lingkungan sekitar (real life)
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju

Saya aktif berinteraksi dengan teman di Weverse.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju

Saya sering sharing dan mengakses informasi di Weverse.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

Saya sering menuliskan komentar atau memberikan pendapat di Weverse.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

Saya selalu memberitahu teman di Weverse apabila saya sedang memerlukan sebuah bantuan.

Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

Ketika melihat teman atau kenalan saya membagikan kabar baik, kabar buruk, atau meminta saran maupun informasi, saya mencoba

untuk meresponnya.
Tidaksetuju (1) @) () @) () (6  Setuju
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21

22

23

24

25

26

27

. Apabila ada waktu luang, saya akan mengakses Weverse.

Tidak setuju

. Saya menghabiskan sebagian besar waktu saya untuk mengakses Weverse.

Tidak setuju

. Saya sering membuka feed Weverse.

Tidak setuju

. Saya sering membuka Weverse di sekolah atau tempat kerja.

Tidak setuju

1)

(1)

(1)

1)

(2)

(@)

(@)

@)

3)

(3)

(3)

3)

(4)

(4)

(4)

(4)

(5)

()

()

()

. Saya sering membagikan update status di Weverse.

Tidak setuju

1)

@)

3)

. Saya sering posting foto di Weverse.

Tidak setuju

1)

@)

3)

(4)

(4)

()

()

. Saya sering browsing profil dan foto di Weverse.

Tidak setuju

1)

(2)

©)

(4)

()

(6)

(6)

(6)

(6)

(6)

(6)

(6)

Setuju

Setuju

Setuju

Setuju

Setuju

Setuju

Setuju
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28. Saya sering membaca postingan atau konten di Weverse.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju

29. Saya sering memberikan komentar pada postingan, update status, atau foto yang orang lain bagikan di Weverse.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju

30. Saya sering membagikan postingan, status, atau foto di Weverse.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju

31. Saya sering melakukan “klik” suka terhadap suatu postingan, foto, atau status yang dibagikan di Wevese.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

32. Dalam satu minggu terakhir, berapa rata rata waktu yang kamu dihabiskan dalam satu hari untuk mengakses Weverse?
Kurang dari 15 menit

16 - 30 menit

31 - 45 menit

46 - 60 menit

Lebih dari 60 menit

P00 o
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Tingkat Fear of Missing Out (FOMO)
1. Saya cenderung membeli sesuatu dengan harapan agar orang lain mengetahuinya.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

2. Saya cenderung membeli sesuatu untuk mengekspresikan keunggulan saya dibandingkan orang lain.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

3. Saya merasa lebih unggul dari orang lain ketika saya berhasil membeli sesuatu yang saya inginkan.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

4. Saya bersedia membayar lebih mahal untuk dapat membeli sesuatu yang saya inginkan.
Tidaksetuju (1) (2 @) @ () (6)  Setuju

5. Saya cenderung membeli sesuatu untuk menjadi bagian dari suatu kelompok.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju

6. Saya cenderung membeli sesuatu untuk mengikuti gaya hidup kelompok.
Tidaksetuju (1) (@2 @) @ (B) (6)  Setuju
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10.

11.

12.

13.

Saya cenderung membeli sesuatu untuk berbagi nilai dengan kelompok.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju

Saya tertarik membeli sesuatu karena ingin diakui oleh orang di sekitar saya.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

Saya memiliki pengalaman membeli sesuatu untuk menyesuaikan diri dengan orang di sekitar saya.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

Saya pernah membeli sesuatu sesuai dengan harapan orang disekitar saya akan memandang saya secara positif.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

Saya merasa seperti diabaikan oleh kelompok apabila saya tidak membeli sesuatu seperti yang mereka miliki.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju

Saya tidak akan dapat memahami nilai kelompok tanpa membeli sesuatu seperti yang mereka miliki.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju

Saya tidak bisa bergaul dengan kelompok kecuali saya membeli sesuatu seperti yang mereka miliki.
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14

15

16

17

18

19

20

Tidaksetuju (1) (2 @) @ (B) (6)  Setuju
. Saya takut jika tidak membeli sesuatu seperti yang orang miliki, orang lain akan menganggap saya aneh.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

. Saya takut jika tidak membeli sesuatu yang sedang trendy, orang disekitar akan memandang saya kurang baik.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju

. Saya cenderung menganggap diri saya bukan bagian dari kelompok jika tidak membeli sesuatu seperti yang dimiliki anggota lainnya
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju

. Saya takut orang lain akan mengabaikan saya jika saya tidak membeli sesuatu seperti yang mereka miliki.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju

. Saya terkesan ketinggalan jaman apabila tidak membeli sesuatu seperti yang orang lain miliki.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

. Saya terkesan tidak mampu apabila belum membeli sesuatu seperti yang orang lain miliki.
Tidak setuju (1) 2 3 4 5) (6) Setuju

. Saya takut ketinggalan jaman apabila tidak membeli sesuatu seperti yang orang lain miliki.
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Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju
Impulsive Buying Behavior

1. Ketika saya membeli merchandise official BTS biasanya hal tersebut saya lakukan secara spontan.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

2. Saya sering membeli merchandise official BTS tanpa berpikir panjang sebelumnya.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

3. Pembelian merchandise official BTS yang saya lakukan tidak pernah direncanakan sebelumnya.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju

4. Saya terkadang merasa menyesal setelah membeli merchandise official BTS.
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6)  Setuju

5. Saya adalah tipe orang “I see it, I buy it” saat membeli merchandise official BTS.

Tidaksetuju (1) (@) @) @) () (6)  Setuju

6. “Just Do It” adalah motto responden saat membeli merchandise official BTS

Tidaksetuju (1) (@) @) @) () (6) Setuju
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7. Motto saya ketika membeli merchandise official BTS adalah “Beli sekarang pikirnya nanti saja
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju

8. Terkadang muncul secara tiba-tiba perasaan ingin membeli merchandise official BTS
Tidak setuju (1) (2) (3) 4) (5) (6) Setuju
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Lampiran 3 Tabulasi

No | X1.1|X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5| X1.6 | X1.7 | X1.8 | X1.9 | X1.10 | X1.11 | X1.12 | X1.13 | X1.14 | X1.15 | X1.16 | X1.17 | X1.18 | X1.19 | X1.20

10

11

12

13

14

15

16
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17
18
19
20
21

22
23
24

25

26

27
28
29
30

31

32
33
34

35

36
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37
38
39
40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

54

55

56
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67
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71

72

73

74
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114
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123
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125
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X1.32

X1.31

X1.30

X1.29

X1.28

X1.27

X1.26

X1.25

X1.24

X1.23

X1.22

X1.21

No

10

11

12

13

14

15

16

17
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19
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23

24

25

26

27

28
29
30
31
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33
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35

36

37
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38
39
40

41
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43

44

45
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50
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56

57
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59
60
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62

63

64

65

66

67

68
69
70

71

72
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74

75

76

77
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No | X2.1 | X2.2 | X2.3 | X2.4 | X2.5 | X2.6 | X2.7 | X2.8 | X2.9 | X2.10 | X2.11 | X2.12 | X2.13 | X2.14 | X2.15 | X2.16 | X2.17 | X2.18 | X2.19 | X2.20
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38
39
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Y8

Y7

Y6

Y5

Y4

Y3

Y2

Y1

No
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