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ABSTRAK

Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kota Semarang melalui program Ayo
Wisata ke Semarang memiliki tujuan meningkatkan kecintaan masyarakat Kota
Semarang terhadap Kota Semarang serta menggaet wisatawan berkunjung ke Kota
Semarang. Saat ini, aktivitas branding yang dilakukan oleh Dinas Kebudayaan dan
Pariwisata Kota Semarang adalah pembuatan konten di media social Instagram
(@disbudparkotasemarang. Namun, terdapat sejumlah hal yang perlu
dikembangkan untuk meningkatkan branding program tersebut. Berdasarkan
observasi atau wawancara awal penulis, diketahui adanya kendala, yaitu program
Ayo Wisata ke Semarang belum memiliki media public relations sebagai sarana
branding. Maka dari itu, diwujudkan sebuah inovasi baru, yaitu produksi desain
merchandise yang bertujuan untuk meningkatkan branding progam Ayo Wisata ke
Semarang. Luaran yang dihasilkan dari Tugas Akhir ini, yaitu merchandise berupa
topi, t-shirt, tumbler, bolpoin, dan tote bag.

Kata Kunci: Branding, Media Public Relations, Merchandise, Ayo Wisata Ke
Semarang, Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kota Semarang



ABSTRACT

The Semarang City Culture and Tourism Office through the Let's Travel to
Semarang program aims to increase the love of the people of Semarang City for the
City of Semarang and attract tourists to visit the City of Semarang. Currently,
activity branding what is carried out by the Semarang City Culture and Tourism
Office is creating content in the media social Instagram @disbudparkotasemarang.
However, there are a number of things that need to be developed to improve
branding the program. Based on the author's initial observations or interviews, it
is known that there is an obstacle, namely that the Let’s Travel to Semarang
program does not yet have media public relations as a means branding. Therefore,
a new innovation was realized, namely design production merchandise which aims
to increase branding Let's Travel to Semarang program. The output resulting from
this final project, namely merchandise in the form of a hat, t-shirt, tumbler, pens,
and tote bag.

Keywords: Branding, Media Public Relations, Merchandise, Let's Travel to
Semarang, Semarang City Culture and Tourism Olffice
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