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ABSTRAK 

 

 Danau Toba merupakan Danau terbesar di Indonesia, terletak di Sumatera Utara 

dan dikelilingi oleh delapan kabupaten. Danau Toba kaya akan budaya dan keindahan 

alamnya. Karena kurang meleknya akan potensi wisata yang ada di Danau Toba 

keindahan alamnya tidak sepenuhnya diketahui oleh wisatawan domestik maupun 

mancanegara. Faktor pendukung agar diketahuinya potensi tersebut adalah dimana perlu 

dimulainya pemetaan golongan wisatawan dalam pemilihan media yang tepat untuk 

mempromosikan. Faktor penghambat strategi promosi antara lain masih kurangnya 

kesiapan sarana dan prasarana wisata, konten media yang belum fokus terhadap destinasi 

wisata, serta belum adanya branding secara digital. Tujuan pembuatan video promosi ini 

adalah  menjelaskan bagaimana proses pembuatan video wisata sebagai sarana untuk 

mengenalkan potensi wisata yang ada di kawasan Danau Toba. Metode yang digunakan 

dalam penyusunan tugas akhir ini adalah Research and Development (R&D) dengan 

menggunakan beberapa tahapan yaitu pra produksi, produksi hingga pasca produksi. 

Dalam kaitannya video promosi pariwisata Danau Toba ini dikemas dengan bentuk 

senimatografi yang diharapkan dapat menjangkau pasar wisata yang lebih luas dan 

menunjang dalam meningkatkan jumlah wisatawan domestik maupun wisatawan 

mancanegara. 

 

Kata Kunci: Sinematografi, Video Promosi, Danau Toba 
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ABSTRACT 

 

Lake Toba is the largest lake in Indonesia, located in North Sumatra and 

surrounded by eight districts. Lake Toba is rich in culture and natural beauty. Because of 

the lack of literacy in the tourism potential of Lake Toba, its natural beauty is not fully 

known by domestic and foreign tourists. The supporting factor for the knowledge of this 

potential is where it is necessary to start mapping tourist groups in choosing the right 

media to promote. Factors inhibiting promotional strategies include the lack of readiness 

of tourist facilities and infrastructure, media content that has not focused on tourist 

destinations, and the absence of digital branding. The purpose of making this 

promotional video is to explain how the process of making a tour video as a means to 

introduce the tourism potential in the Lake Toba area. The method used in the 

preparation of this final project is Research and Development (R & D) using several 

stages, namely pre-production, production to post-production. In relation to the Lake 

Toba tourism promotion video, it is packaged with an artatographic form that is expected 

to reach a wider tourism market and support in increasing the number of domestic and 

foreign tourists. 

 

Keywords: Cinematography, Promotion Video, Lake toba 
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