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ABSTRAK 

Penelitian ini berjudul “Perancangan dan Produksi Video Dokumenter Kampung 

Batik Semarang sebagai Media Branding Potensi Wisata Budaya”. Penelitian ini dilakukan 

dengan tujuan untuk membantu menciptakan media branding yang efektif untuk menarik 

wisatawan agar tertarik untuk berkunjung ke Kampung Batik Semarang. Luaran yang 

dihasilkan dari penelitian ini berupa video dokumenter yang menampilkan hasil wawancara 

bersama beberapa narasumber ahli yang memberikan berbagai informasi mengenai 

Kampung Batik. Informasi yang ditonjolkan dalam video dokumenter ini meliputi Profil 

umum Kampung Batik, Asal-usul Kampung Batik dan Kampoeng Djadoel, perbedaan 

Kampung Batik dan Kampoeng Djadoel, Konsep Wisata di Kampoeng Djadoel, Dampak 

keberadaan pariwisata bagi masyarakat setempat, serta Batik Semarangan. Video 

dokumenter ini dibuat melalui 3 tahapan yaitu pra produksi, produksi dan pasca produksi 

dengan mengikuti alur penelitian Research and Development yang dikemukakan oleh 

Sugiyono (2013). Hal tersebut dilakukan agar produk yang dihasilkan dari penelitian ini 

layak untuk disebarluaskan kepada masyarakat. Perancangan dan produksi video 

dokumenter ini dapat menjadi solusi yang tepat karena penggunaan video sebagai media 

promosi dirasa lebih unggul karena dapat untuk memberikan pengalaman yang nyata 

kepada audience. Di samping itu, tren pariwisata yang berkembang saat ini lebih 

mengedepankan pendekatan melalui konsep visualisasi digital. Oleh karena itu dengan 

memanfaatkan media sosial sebagai media persebaran informasi, dapat membuka akses 

informasi yang lebih mudah dan efektif untuk menjangkau sasaran calon wisatawan yang 

lebih luas agar keberadaan Kampung Batik lebih mudah dikenali.   

Keyword: Kampung Batik, Video Dokumenter, Branding 
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