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ABSTRAK 

 

  Kegiatan mengkonsumsi kopi di era modern saat ini sudah menjadi 

budaya yang tidak dapat terpisahkan dari hampir seluruh masyarakat di dunia. 

perkembangan industri kopi yang terus meningkat setiap tahunnya juga terjadi 

hampir di seluruh dunia, termasuk salah satunya adalah Mesir. Kebudayaan 

mengkonsumsi kopi di Mesir  terlihat meningkat semenjak 10 tahun terakhir 

terlihat dari konsumsi kopi mereka yang terus meningkat setiap tahunnya. 

Indonesia merupakan salah satu negara dengan tingkat permintaan kopi paling 

tinggi di Mesir. Dalam kurun waktu 2018-2022 peningkatan volume dan nilai 

ekspor kopi Indonesia ke Mesir terus tumbuh secara signifikan, bahkan pada 

tahun 2020 Indonesia berhasil menjadi eksportir kopi terbesar yang menguasai 

pasar kopi Mesir. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi 

yang dilakukan oleh aktor pemerintah dan non-pemerintah Indonesia sehingga 

berhasil menjadikan Indonesia sebagai negara eksportir kopi utama yang ada di 

Mesir. Teori yang penulis pakai dalam menjawab rumusan masalah ini adalah 

Teori Perdagangan Internasional karya David Ricardo mengenai keunggulan 

komparatif, Konsep Diplomasi Ekonomi dan Konsep Diplomasi Komersial. 

Penulis 

 menggunakan penelitian dengan tipe kualitatif deskriptif dengan pengambilan 

data primer dan sekunder yang berasal dari kegiatan wawancara, buku, jurnal, 

publikasi, dan website terpercaya. Hasil dari penelitian ini adalah sinergi dari 

aktor pemerintah dan aktor non-pemerintah Indonesia melakukan strategi 

diplomasi ekonomi dalam bentuk kegiatan diplomasi kopi yang memanfaatkan 

keunggulan komparatif kopi Indonesia sebagai nilai tambah dalam kegiatan 

negosiasi, yang kemudian didukung dengan penerapan strategi diplomasi 

komersial dalam bentuk kegiatan pameran, fasilitasi ekspor, dan kerjasama. 

Kata Kunci: Peningkatan Ekspor, Strategi Keberhasilan, Teori Perdagangan 

Internasional, Diplomasi Ekonomi, Diplomasi Komersial 
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ABSTRACT 

 

The activity of consuming coffee in the modern era has become a culture 

that cannot be separated from almost all people in the world. the development of 

the coffee industry which continues to increase every year also occurs in almost 

all over the world, including one of them is Egypt. The culture of consuming 

coffee in Egypt seems to have increased since the last 10 years as seen from their 

coffee consumption which continues to increase every year. Indonesia is one of 

the countries with the highest level of demand for coffee in Egypt. In the 2018-

2022 period, the increase in the volume and value of Indonesian coffee exports to 

Egypt continued to grow significantly, even in 2020 Indonesia managed to 

become the largest coffee exporter that controlled the Egyptian coffee market. 

This study aims to find out how the strategies carried out by Indonesian 

government and non-government actors have succeeded in making Indonesia the 

main coffee exporter country in Egypt. The theory that the author uses in 

answering this problem formulation is the Theory of International Trade by David 

Ricardo and John Stuart Mill, The Concept of Economic Diplomacy and the 

Concept of Commercial Diplomacy. The author uses a descriptive qualitative type 

of research by collecting primary and secondary data from interviews, books, 

journals, publications and trusted websites. The result of this research is the 

synergy of Indonesian government and non-government actors implementing 

economic diplomacy strategies in the form of coffee diplomacy activities that 

utilize the comparative advantages of Indonesian coffee as a added value, which 

is then supported by the implementation of commercial diplomacy strategies in 

the form of exhibitions, export facilitation, and cooperation. 

Keywords: Export Increase, Success Strategy, International Trade Theory, 

Economic Diplomacy, Commercial Diplomacy 

 


