
LAMPIRAN  

LAMPIRAN 1 KUESIONER PENELITIAN 

Identitas Responden 

1. Nama   : 

2. Email   : 

3. Jenis Kelamin  : 

a. Laki-laki 

b. Perempuan 

4. Usia   : 

5. Domisili   : 

6. Pekerjaan   : 

a. Pelajar 

b. Mahasiswa 

c. Wiraswasta 

d. Pegawai Swasta 

e. PNS 

f. Lainnya 

7. Pemasukan (Perbulan) : 

8. Pengeluaran untuk produk kecantikan (Perbulan): 

a. < Rp. 250.000 

b. Rp. 250.000 – Rp. 500.000 

c. Rp. 500.001 – Rp. 750.000 

d. > Rp. 750.000 

Pertanyaan Penelitian 

 Intensitas Menonton Tayangan Review Produk Kecantikan di TikTok 

1. Kebiasaan saya menonton tayangan produk kecantikan di TikTok yaitu pada 

(berikan tanda centang pada waktu-waktu berikut): 

Hari 
Pukul 

04.

00 

05.

00 

06.

00 

07.

00 

08.

00 

09.

00 

10.

00 

11.

00 

12.

00 

13.

00 

14.

00 

15.

00 

16.

00 

17.

00 

18.

00 

19.

00 

20.

00 

21.

00 

22.

00 

Senin                    

Selasa                    

Rabu                     

Kamis                    

Jumat                    

Sabtu                     



Mingg

u 

                   

 

 

No. Pernyataan 
Tidak 

pernah 

Jarang Sering Selalu 

1.  Saya menonton tayangan 

TikTok yang mereview 

beberapa produk kecantikan  

    

2.  Saya menonton dari awal 

sampai akhir video TikTok 

yang mereview beberapa 

produk kecantikan 

    

3.  Saya menonton tayangan 

review produk kecantikan dari 

TikTokers idola saya 

    

4.  Saya memperhatikan cara 

penggunaan beberapa produk 

kecantikan yang direview di 

TikTok 

    

5.  Saya memperhatikan manfaat 

penggunaan dari beberapa 

produk kecantikan yang 

direview di TikTok 

    

6.  Saya mengetahui kelebihan dari 

beberapa produk kecantikan 

yang direview di TikTok 

    

7.  Saya mengetahui kekurangan 

dari beberapa produk 

kecantikan yang direview di 

TikTok 

    

8.  Saya mengetahui kandungan 

dari beberapa produk yang 

direview di TikTok 

    

9.  Saya menonton promosi dari 

produk-produk kecantikan yang 

ditawarkan di TikTok 

    

10.   Saya mengetahui beberapa 

merek produk kecantikan yang 

terkenal dari review di TikTok 

    

11.  Saya mengetahui produk-

produk kecantikan yang sedang 

memberikan potongan harga 

dari review di TikTok 

    



12.  Saya mengetahui produk-

produk kecantikan yang 

memiliki kemasan menarik dari 

review di TikTok 

    

 

 

 Intensitas Komunikasi Peer Group 

 

1. Saya berkomunikasi tentang produk kecantikan dengan teman: 

Hari 
Pukul 

04.

00 

05.

00 

06.

00 

07.

00 

08.

00 

09.

00 

10.

00 

11.

00 

12.

00 

13.

00 

14.

00 

15.

00 

16.

00 

17.

00 

18.

00 

19.

00 

20.

00 

21.

00 

22.

00 

Senin                    

Selasa                    

Rabu                     

Kamis                    

Jumat                    

Sabtu                     

Minggu                    

 

No. Pernyataan 
Tidak 

pernah 

Jarang Sering Selalu 

1.  Saya membahas tips kecantikan 

ketika mengobrol dengan 

teman saya  

    

2.  Saya membahas produk 

kecantikan ketika mengobrol 

dengan teman saya 

    

3.  Saya membahas merek produk 

kecantikan ketika mengobrol 

dengan teman saya 

    

4.  Saya membahas cara 

menggunakan produk 

kecantikan ketika mengobrol 

dengan teman saya 

    

5.  Saya membahas kelebihan 

produk kecantikan ketika 

mengobrol dengan teman saya 

    

6.  Saya membahas kekurangan 

produk kecantikan ketika 

mengobrol dengan teman saya 

    



7.  Saya membahas akun media 

sosial yang mereview produk 

kecantikan ketika mengobrol 

dengan teman saya 

    

8.  Saya membahas kandungan 

produk kecantikan ketika 

mengobrol dengan teman saya 

    

9.  Saya membahas produk 

promosi produk kecantikan 

dengan teman saya 

    

10.  Teman saya memberikan 

rekomendasi produk 

kecantikan kepada saya 

    

11.   Teman saya memberikan 

rekomendasi tentang akun 

media sosial yang mereview 

produk kecantikan 

    

12.  Ketika teman saya 

merekomendasikan produk 

kecantikan, saya tertarik untuk 

mencoba produk tersebut 

    

 

 Perilaku Konsumtif Produk Kecantikan 

No Pernyataan 

Sangat 

tidak 

setuju 

Tidak 

Setuju 

Setuju Sangat 

Setuju 

1. Saya membeli produk kecantikan yang 

memberikan potongan harga 

    

2. Saya membeli produk kecantikan yang 

memberikan promosi hadiah 

    

3. Saya membeli produk kecantikan dengan harga 

terjangkau 

    

4. Saya membeli produk kecantikan yang 

menawarkan manfaat menarik 

    

5. Saya membeli produk kecantikan yang memiliki 

kemasan menarik 

    

6. Saya membeli produk kecantikan karena review 

konsumen yang menarik 

    

7. Saya menggunakan produk kecantikan untuk 

mempercantik diri 

    

8. Saya membeli produk kecantikan dengan harga 

yang tinggi 

    

9 Saya membeli produk kecantikan dari merek 

yang terkenal 

    



10. Ketika menggunakan produk kecantikan yang 

mahal, saya merasa lebih percaya diri 

    

11. Saya membeli dua atau lebih produk kecantikan 

dengan merek yang berbeda 

    

12. Saya membeli dua atau lebih produk kecantikan 

dengan jenis yang sama 

    

 

 

  



LAMPIRAN 2 TABEL MATRIKS 

NO VARIABEL INDIKATOR TOLOK UKUR SKALA 

1. 

Intensitas 

Menonton 

Tayangan 

Review Produk 

Kecantikan di 

Tiktok 

Total durasi 

Total durasi yang 

digunakan responden 

dalam menonton 

tayangan review 

beberapa produk 

kecantikan di TikTok 

dalam satu minggu 

Ordinal 

Atensi 

Perhatian responden 

terhadap isi konten 

pada tayangan review 

beberapa produk 

kecantikan di TikTok 

Ordinal 

2. 

Intensitas 

Komunikasi 

Peer Group 

Total durasi 

Total durasi yang 

digunakan responden 

dalam berkomunikasi 

dengan teman sebaya 

membahas mengenai 

produk kecantikan 

dalam waktu satu 

minggu 

Ordinal 

Topik 

Topik pembahasan 

mengenai produk 

kecantikan yang 

dibicarakan dengan 

teman sebaya 

Ordinal 

3. 

Perilaku 

Konsumtif 

Produk 

Kecantikan 

Membeli produk 

berdasarkan 

penawaran bonus 

Responden membeli 

produk kecantikan 

karena ada penawaran 

hadiah 

Ordinal 

Membeli barang 

berdasarkan 

bingkisan yang 

memikat 

Responden membeli 

produk kecantikan 

karena kemasan yang 

menarik 

Ordinal 

Membeli produk 

agar bisa 

mempertahankan 

Responden membeli 

produk kecantikan 

untuk menjaga 

penampilan diri 

Ordinal 



penampilan dan 

harga diri 

Tidak membeli 

barang berdasarkan 

manfaat produk, 

tetapi karena harga 

yang ditawarkan 

Responden membeli 

produk kecantikan 

tidak berdasarkan 

manfaat, tapi karena 

harga yang murah 

Ordinal 

Adanya pendapat 

bahwa jika 

membeli barang 

yang memiliki 

harga tinggi akan 

meningkatkan 

kepercayaan diri 

Responden membeli 

produk kecantikan 

dengan harga tinggi 

demi meningkatkan 

kepercayaan diri 

Ordinal 

Memakai dua atau 

lebih produk yang 

memiliki jenis dan 

manfaat yang sama 

tetapi berbeda 

brand 

Respondenden 

menggunakan dua 

atau lebih produk 

kecantikan yang 

sejenis tapi berbeda 

merek 

Ordinal 

 

 

  



LAMPIRAN 3 HASIL UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS  

 Uji Validitas Intensitas Menonton Tayangan Review Produk 

Kecantikan di TikTok (X1) 

 

 Uji Reliabilitas Intensitas Menonton Tayangan Review Produk 

Kecantikan di TikTok (X1) 

 



 Uji Validitas Intensitas Komunikasi Peer Group (X2) 

 

 Uji Reliabilitas Intensitas Komunikasi Peer Group (X2) 

 

 

  



 Uji Validitas Perilaku Konsumtif (Y) 

 

 Uji Reliabilitas Perilaku Konsumtif (Y) 

 

 

 



LAMPIRAN 4 TABEL INDUK 

 


	LAMPIRAN

