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ABSTRAK 

 

 
 

Proyek ini berjudul “Pengembangan Video Promosi Ruang Emas sebagai Daya Tarik 

Museum Ranggawarsita” Tujuan proyek ini adalah untuk mengembangkan video promosi 

menambahkan subtitle Bahasa Asing khususnya Bahasa Inggris dan Jepang guna membantu 

pemahaman wisatawan mancanegara dalam memperoleh informasi dari koleksi – koleksi milik 

Museum Ranggawarsita. Proyek ini dilatarbelakangi oleh belum adanya video promosi ruang 

emas Museum Ranggawarsita yang berbahasa asing, khususnya Bahasa Inggris dan Bahasa 

Jepang. Metode yang dilakukan adalah jenis Research And Development (RnD) dengan 

penerapan model Borg and Gall yang terdiri dari 9 langkah yaitu Potensi dan masalah, 

Pengumpulan data, Desain produk, Validasi desain, Revisi desain, Uji coba produk, Revisi 

produk, Uji coba pemakaian dan Produksi massal.  

Proyek dilakukan di Museum Ranggawarsita Jawa Tengah. Teknik pengumpulan data 

yang digunakan adalah observasi, wawancara dan dokumentasi. Subjek dalam proyek ini 

adalah pegawai Museum Ranggawarsita dan wisatawan asing. Hasil dari proyek ini adalah 

video promosi dengan subtitle Bahasa Inggris dan Bahasa Jepang yang disebarkan pada 

platform Youtube. Video promosi menampilkan spot yang ada di Museum Ranggawarsita, 

fasilitas yang dapat digunakan oleh pengunjung serta koleksi emas yang  menjadi topik pada 

video promosi Museum Ranggawarsita. 

 

Kata Kunci : Video Promosi, Museum Ranggawarsita, Daya Tarik, Bahasa Asing. 
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