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ABSTRAK 

Industri yang terus berkembang dengan pesat mendorong para produsen 

untuk dapat memberikan inovasi pada produknya. Belakangan ini isu lingkungan 

menjadi sangat penting karena ancaman kerusakan ekosistem akibat sampah plastik 

yang dihasilkan dari kegiatan domestik. Peristiwa tersebut menimbulkan kesadaran 

konsumen terhadap kesehatan lingkungan sehingga menyebabkan konsumen lebih 

selektif dalam melakukan pembelian. Berbagai strategi yang dilakukan perusahaan 

untuk dapat merebut pangsa pasar dan mempertahankan konsumen yaitu dengan 

menerapkan strategi green marketing dan membangun citra merek yang kuat.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh antara green marketing 

dan citra merek terhadap keputusan pembelian produk Le Minerale kemasan gallon 

dikota Semarang. Tipe penelitian ini adalah explanatory research dengan metode 

nonprobability sampling yaitu purposive sampling. Teknik pengumpulan data 

menggunakan kuesioner kepada 96 responden yang pernah melakukan pembelian 

produk Le Minerale kemasan gallon. Metode analisis data yang digunakan adalah 

analisis regresi dengan menggunakan aplikasi SPSS 26.0.  

Teknik analisis data penelitian ini melalui uji validitas, uji reliabilitas, uji 

koefisien korelasi, koefisien determinasi analisis regresi linier sederhana dan 

berganda,  uji t dan uji F. Hasil penelitian menunjukkan terdapat pengaruh positif 

dan signifikan dari green marketing dan citra merek terhadap keputusan pembelian 

dengan sumbangan pengaruh sebesar 60,1%, green marketing terhadap keputusan 

pembelian dengan sumbangan pengaruh sebesar 51,9%, dan citra merek terhadap 

keputusan pembelian dengan sumbangan pengaruh sebesar 46,3 % pada masyarakat 

kota Semarang. Hal ini dapat disimpulkan bahwa semakin baik penerapan green 

marketing dan citra merek maka keputusan pembelian semakin naik. Adapun saran 

yang bisa dilakukan oleh perusahaan yaitu melakukan kegiatan yang berkonsep 

ramah lingkungan, edukasi mengenai recycle point, meningkatkan penyaluran 

informasi mengenai konsep green marketing yang diterapkan serta gencarnya 

mengenalkan produk serta keunggulannya di berbagai media agar mudah dikenal 

oleh target pasar secara luas. 

Kata Kunci : Green Marketing, Citra Merek, Keputusan Pembelian  

 

 

 

 

 

 

 



 
 

viii 
 

ABSTRAC 

An industry that continues to grow rapidly encourages producers to be able to 

provide innovation in their products. Recently, environmental issues have become 

very important because of the threat of ecosystem damage due to plastic waste 

generated from domestic activities. These events raise consumer awareness of 

environmental health, causing consumers to be more selective in making purchases. 

Various strategies carried out by the company to be able to capture market share 

and retain consumers are by implementing a green marketing strategy and building 

a strong brand image. 

This study aims to determine the effect of green marketing and brand image on 

purchasing decisions of gallon-packaged Le Minerale products in the city of 

Semarang. This type of research is explanatory research with a non-probability 

sampling method, namely purposive sampling. The data collection technique used 

a questionnaire to 96 respondents who had purchased gallon-packaged Le Minerale 

products. The data analysis method used is regression analysis using the SPSS 26.0 

application. 

This research data analysis technique through validity test, reliability test, 

correlation coefficient test, coefficient of determination simple and multiple linear 

regression analysis, t test and F test. The results showed that there was a positive 

and significant influence of green marketing and brand image on purchasing 

decisions with a contribution of 60.1%, green marketing on purchasing decisions 

with an influence of 51.9%, and brand image on purchasing decisions with a 

contribution of influence of 46.3% in the people of Semarang city. It can be 

concluded that the better the implementation of green marketing and brand image, 

the higher the purchase decision. The suggestions that can be made by companies 

are carrying out activities with an environmentally friendly concept, educating 

about recycle points, increasing the distribution of information about the green 

marketing concept that is applied and incessantly introducing products and their 

advantages in various media so that they are easily recognized by the target market 

at large. 

Keywords: Green Marketing, Brand Image, Purchase Decision 
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