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ABSTRAK 

 

Humas Pemerintah Provinsi Jawa Tengah berperan untuk melaksanakan kegiatan 

kebijakan dan memberikan pelayanan kepada publik. Banyaknya masyarakat yang 

belum mengetahui pentingnya Bahasa isyarat sebagai alat komunikasi, membuat 

masyarakat seringkali mengabaikan para penyandang Tuna Rungu dan Tuna Wicara. 

Oleh karena hal itu, Pemerintah Jateng membuat pernyataan kebijakan bahwa akan 

serius membangun inklusivitas masyarakat di Jawa Tengah. Dalam mendukung program 

Pemerintah, terciptalah media edukasi berupa konten kuis dan merchandise Bahasa 

Isyarat Indonesia. Kuis bersifat mengedukasi dengan cara, memberikan lima pertanyaan 

di dalamnya. Lima pertanyaan tersebut, dapat mengedukasi masyarakat tentang 

pengetahuan penggunaan Bahasa insyarat. Dalam hal ini, penulis memanfaatkan media 

sosial berupa instagram sebagai penyebaran kuis. Pada kuis ini, penulis juga 

menyiapkan produk merchandise. Merchandise berperan sebagai hadiah kuis dalam 

konten edukasi Bahasa isyarat Indonesia. Tujuannya adalah, agar semakin banyak 

kalangan yang tertarik juga mempelajari Bahasa isyarat dengan mengikuti kuis ini. Pada 

Merchandise tersebut, berisi lima desain karakter illustrasi Bahasa Isyarat Indonesia. 

Terdapat juga modul pembuatan desain merchandise sebagai acuan pembuatan desain. 

Pelaksanaan produksi media edukasi Bahasa isyarat Indonesia, melalui pembuatan kuis 

berhadiah merchandise ini, dilakukan dengan cara yang menarik dan diharapkan dapat 

mendukung program Pemerintah Provinsi Jawa Tengah dalam peningkatan inklusivitas 

masyarakat Jawa Tengah. Penyusunan Tugas Akhir ini menggunakan metode 

pengkaryaan diantaranya adalah pra produksi, pelaksanaan produksi dan pasca 

produksi. 

 

 

Kata Kunci: Inklusivitas, media edukasi, Bahasa isyarat Indonesia, merchandise 
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ABSTRACT 

 

Public Relations of the Central Java Provincial Government plays a role in 

implementing policy activities and providing services to the public. Many people do not 

know the importance of sign language as a means of communication, which means that 

people often ignore deaf and speech-impaired people. Because of this, the Central Java 

Government made a policy statement that it would be serious about building community 

inclusiveness in Central Java. In support of the Government program, educational media 

was created in the form of quiz content and Indonesian Sign Language merchandise. The 

quiz is educational in nature, providing five questions in it. These five questions can 

educate the public about knowledge of the use of sign language. In this case, the author 

uses social media in the form of Instagram to distribute quizzes. In this quiz, the author 

also prepares merchandise products. Merchandise acts as a quiz prize in Indonesian Sign 

Language educational content. The aim is that more and more people will be interested 

in learning sign language by taking this quiz. The merchandise contains five character 

designs illustrating Indonesian Sign Language. There is also a merchandise design 

creation module as a reference for design creation. The implementation of the production 

of Indonesian Sign Language educational media, through the creation of quizzes with 

merchandise prizes, is carried out in an interesting way and is expected to support the 

Central Java Provincial Government's program in increasing the inclusiveness of the 

people of Central Java. The preparation of this Final Project uses creative methods 

including pre-production, production implementation and post-production. 

 

 

Keywords: Inclusivity, educational media, Indonesian sign language, merchandise
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