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Abstrak

Batik Widji merupakan salah satu Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM)
yang ada di Kabupaten Kendal yang bergerak sebagai UMKM penghasil Batik
Khas Kendal. Dari hasil observasi dan wawancara dengan Pemilik Batik Widji
(Widji Astutik) berupa kendala dan permasalahan Batik Widji belum adanya
website khusus untuk membranding dan mempromosikan secara online, yang
awalnya Batik Widji mempromosikan kain batiknya melalui snap Whatsapp, dari
mulut ke mulut, maupun melalui grup-grup chating tertentu. Untuk proses karya
ini berawal dari pra produksi yang menghasilkan pengumpulan data dilapangan,
selanjutnya proses produksi yang menghasilkan alamat website Batik Widji dan
pengambilan bahan untuk isi website, proses selanjutnya pasca produksi yang
menampilkan hasil karya tampilan menu pada website Batik Widji yaitu Beranda,
Explore, Koleksi Kami, Katalog, dan Agenda Acara. Dengan adanya website ini
diharapkan dapat meningkatkan brand image Batik Widji dan juga meningkatkan
informasi yang mengandung nilai public relations dalam bidang pemasaran online
agar lebih mengesankan dan dapat meningkatkan omset penjualan.

Kata kunci : Batik Widji, Website, Promosi, Brand Image, Public Relations



Abstract

Widji Batik is one of the Micro, Small and Medium Enterprises (UMKM) in
Kendal Regency which operates as an MSME producing Kendal Typical Batik.
From the results of observations and interviews with the owner of Batik Widji
(Widji Astutik), the obstacles and problems of Batik Widji are that there is no
special website for branding and promoting online, initially Batik Widji promoted
its batik cloth via Whatsapp snaps, word of mouth, or through groups- certain
chat groups. This work process starts from pre-production which results in
collecting data in the field, then the production process which produces the Batik
Widji website address and taking materials for the website content, the next
process is post-production which displays the results of the work displaying the
menu on the Batik Widji website, namely Home, Explore, Collection Us, Catalog
and Event Agenda. With this website, it is hoped that it can improve the brand
image of Batik Widji and also increase information that contains public relations
value in the field of online marketing so that it is more impressive and can
increase sales turnover.

Keywords : Batik Widji, Website, Marketing, Brand Image, Public Relations
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