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ABSTRAK 

 

Berbekal pengalaman selama puluhan tahun, Perseroan telah berkembang 

menjadi perusahaan dengan pelayanan kesehatan terintegrasi di Indonesia. 

Perseroan kian diperhitungkan kiprahnya dalam pengembangan dan pembangunan 

bangsa, khususnya pembangunan kesehatan masyarakat Indonesia.  Untuk edukasi 

seperti produk-produk yang di hasilkan oleh perusahaan khususnya Minyak edible 

(Canola dan Sunflower) yang akan launching dan masih sangat perlu untuk di 

iklankan. Maka diperlukan promosi berupa video untuk dipublikasikan di media 

sosial perusahaan khususnya pada media sosial instagram PT. Kimia Farma Plant 

Semarang. Video reels Instagram dari konten 1 hingga 10 membahas produk yang 

akan launching dan membahas detail manfaat, kandungan hingga proses produksi 

yang dapat dilihat dari ajakan dengan edukasi dari konten 5 hingga 10 kepada 

followers Instagram perusahaan dengan menggunakan minyak goreng sehat untuk 

keluarga, dalam hal ini menunjukkan bahwa PT. Kimia Farma Plant Semarang 

membuktikan kepeduliannya pada kesehatan sesuai dengan tagline perusahaan. 

Tujuan dari penelitian ini untuk menghasilkan produk 10 konten audio 

visual iklan produk minyak goreng sehat yaitu minyak edible (Canola dan 

Sunflower) sebagai promosi produk baru tersebut melalui Media Sosial 

Instagram PT. Kimia Farma Plant Semarang. Metode penelitian ini adalah 

deskriptif kualitatif. Teknik pengumpulan data yang dilakukan dengan 

menggunakan teknik wawancara dan dokumentasi. Hasil penelitian ini konten 

video audio visual produksi konten 10 video yang di publikasikan di Instagram 

PT. Kimia Farma Plant Semarang. 

Kata Kunci: Konten, Media Sosial Instagram, Minyak edible, Promosi, Reels 

Instagram, Followers, Tagline 
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ABSTRACT 

 

Armed with decades of experience, the Company has developed into a company 

with integrated health services in Indonesia. The company is increasingly being 

taken into account for its work in the development and development of the nation, 

especially the development of Indonesian public health. For education such as the 

products produced by the company, especially edible oils (Canola and Sunflower) 

which will be launched and still really need to be advertised. Then a promotion in 

the form of a video is needed to be published on the company's social media, 

especially on the Instagram social media of PT. Kimia Farma Plant Semarang. 

Instagram video reels from content 1 to 10 discuss the product that will be 

launched and discuss in detail the benefits, ingredients and production process 

which can be seen from the educational invitation from content 5 to 10 to the 

company's Instagram followers using healthy cooking oil for the family, in this 

case showing that PT. Kimia Farma Plant Semarang proves its concern for health 

in accordance with the company tagline. 

 

The purpose of this study was to produce 10 audio-visual content products 

advertising healthy cooking oil products, namely edible oils (Canola and 

Sunflower) as promotions for these new products through Instagram Social Media 

PT. Kimia Farma Plant Semarang. This research method is descriptive 

qualitative. Data collection techniques were carried out using interviews and 

documentation techniques. The results of this study are audio visual video content 

production of 10 video content published on Instagram PT. Kimia Farma Plant 

Semarang. 

 

Keywords: Content, Socia Media Instagram, Edible Oil, Promotion, Reels 

Instagram, Followers, Tagline 
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