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ABSTRAK 
 Bawaslu Provinsi Jawa Tengah merupakan lembaga penyelenggara pemilihan 

umum yang bertugas mengawasi penyelenggaraan pemilihan umum di seluluh wilayah 

Negara Indonesia, berdasarkan peraturan Badan Pengawas Pemilihan Umum Republik 

Indonesia Nomor 7 Tahun 2017. Selain mengawasi penyelenggaraan pemilu, Bawaslu 

juga menindaklanjuti pelanggaran – pelanggaran saat kampanye pemilu. Tidak hanya 

Bawaslu saja yang dapat melakukan pengawasan terhadap penyelenggaraan pemilu, 

tetapi masyarakat juga harus mengawasi penyelengaraan pemilu. Dalam melakukan 

pengawasan, masyarakat harus mengetahui apa saja pelanggaran dalam pemilu. 

Pada Pelaksanaan Tugas Akhir ini penulis melakukan Produksi Iklan Layanan 

Masyarakat dengan Bawaslu Jawa Tengah Sebagai klien untuk memberikan edukasi 

kepada masyarakat Provinsi Jawa Tengah mengenai apa saja pelanggaran dalam 

kampanye pemilu. Dalam melakukan penyebaran informasi di era digital, Bawaslu 

Provinsi Jawa Tengah juga memiliki  sosial media Instagram untuk menyebarkan 

informasi serta edukasi dalam mengawasi tahapan pemilu. Berdasarkan hasil 

wawancara pada Bawaslu Provinsi Jawa Tengah, belum adanya Iklan Layanan 

Masyarakat untuk meberikan edukasi dan informasi kepada masyarakat seputar 

kepemiluan.  

Harapannya, dengan adanya produksi Iklan Layanan Masyarakat ini 

mendapatkan respon positif dari masyarakat Jawa Tengah dalam mendapatkan 

informasi dan pengetahuan tentang pelanggaran pemilu.   

 

Kata Kunci: Bawaslu Provinsi Jawa Tengah, Iklan Layanan Masyarakat, Pelanggaran 

Kampanye 
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ABSTRACT 
 Bawaslu of Central Java Province is a general election organizing institution 

tasked with supervising the implementation of general elections in all regions of the 

Republic of Indonesia, based on the regulations of the General Election Supervisory 

Agency of the Republic of Indonesia Number 7 of 2017. Apart from supervising the 

implementation of elections, Bawaslu also follows up on violations during the election 

campaign. Not only Bawaslu can supervise the implementation of elections, but the 

public must also supervise the implementation of elections. In carrying out supervision, 

the public must know what violations there are in elections. 

In carrying out this final assignment, the author produced public service 

advertisements with Bawaslu Central Java as a client to provide education to the 

people of Central Java Province regarding violations in the election campaign. In 

disseminating information in the digital era, Bawaslu of Central Java Province also 

has social media Instagram to disseminate information and education in monitoring 

the election stages. Based on the results of interviews with the Central Java Province 

Bawaslu, there are no Public Service Advertisements to provide education and 

information to the public regarding elections. 

Hoping that the production of this Public Service Advertisement will get a 

positive response from the people of Central Java in getting information and 

knowledge about election violations. 

 

Keywords: Bawaslu of Central Java Provice, Public Service Advertisement, Campaign 

Infringement 
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