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ABSTRAK 

Fashion adalah aspek penting dalam gaya, trend, dan penampilan 

sehari-hari. Dunia fashion mengalami perkembangan pesat, terutama dalam 

produk tas, yang awalnya hanya digunakan sebagai wadah barang-barang 

berpergian namun kini juga berperan dalam gaya. Fenomena ini 

memengaruhi masyarakat, mendorong mereka untuk mengikuti trend fashion 

sebagai kebutuhan sehari-hari. Tas, khususnya tote bag, menjadi sangat 

populer karena kepraktisannya dan beragam desainnya. Awalnya digunakan 

oleh wanita untuk memadupadankan pakaian dan meningkatkan citra diri, 

tote bag juga menjadi pilihan bagi pria. Tote bag kini menjadi barang wajib 

yang serbaguna dan tahan lama, terbuat dari bahan seperti kanvas atau blacu. 

Di Amerika Serikat, popularitas tote bag dimulai pada tahun 1940-an, 

sedangkan di Indonesia, penggunaan tote bag luas dan tidak hanya terbatas 

pada fashion. Tote bag memiliki beragam warna, pola, dan gaya yang sesuai 

untuk berbagai acara, dari formal hingga informal. Produksi tas di Indonesia 

terus meningkat, dengan berbagai bentuk dan desain, termasuk tote bag, 

yang banyak ditemukan di pasar Indonesia. Kota Semarang menjadi salah 

satu pusat produksi tote bag yang berkembang pesat karena permintaan pasar 

yang tinggi. Oleh karena itu, penelitian tentang lingkungan dan kelayakan 

usaha tote bag "TOTTEYOU" menjadi topik yang menarik untuk 

diinvestigasi. Tujuan Penelitian ini adalah untuk menilai usaha tote bag 

Totteyou berdasarkan analisis lingkungan usaha dan analisis kelayakan 

usaha. Metode penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan 

pendekatan business plan. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa usaha 

tote bag Totteyou layak dijalankan dan profitable. 

Keyword : Bisnis, Fashion, Tas, Tote Bag, Laba 
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ABSTRACT 

 

Fashion is an essential aspect of everyday style, trends, and appearances. 

The world of fashion has seen rapid development, particularly in the realm 

of bag products, which initially served as containers for travel items but now 

also play a role in style. This phenomenon influences society, urging 

individuals to follow fashion trends as part of their daily necessities. Bags, 

especially tote bags, have become immensely popular due to their 

practicality and diverse designs. Initially used by women to complement 

their outfits and enhance their image, tote bags have also become a choice 

for men. Tote bags have now become indispensable and versatile items, 

made from materials such as canvas or denim. In the United States, the 

popularity of tote bags began in the 1940s, while in Indonesia, the use of 

tote bags is widespread and not limited to fashion alone. Tote bags come in 

various colors, patterns, and styles suitable for a range of occasions, from 

formal to informal. Bag production in Indonesia continues to rise, featuring 

various shapes and designs, including tote bags, widely available in 

Indonesian markets. Semarang     City has emerged as a rapidly growing center 

for tote bag production due to high market demand. Therefore, research on 

the business environment and feasibility of "TOTTEYOU" tote bag 

enterprise is an intriguing topic to investigate. The objective of this research 

is to assess the Totteyou tote bag business based on a business plan and 

qualitative research methods. The findings indicate that the Totteyou tote 

bag venture is viable and profitable. 

 

 
Keyword : Business, Fashion, Bag, Tote Bag, Profitable 
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