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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

”Kebahagiaan sejati dalam hidup adalah apabila kita bisa membahagiakan orang lain” 

 

“Sebaik-baiknya manusia adalah yang bisa bermanfaat bagi manusia lainnya” 

(HR. JABIR) 

 

“Hiduplah seakan-akan kamu akan mati hari esok dan belajarlah seolah kamu akan 

hidup selamanya.” 

 

-Mahatma Gandhi- 

 

“Barangsiapa yang menunjuki kepada kebaikan, maka ia akan mendapat pahala 

seperti pahala orang yang mengerjakannya. ” 

 

- HR. Muslim- 

 

"Tidak ada ujian yang tidak bisa diselesaikan. Tidak ada kesulitan yang melebihi 

batas kesanggupan. Karena 'Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai 

dengan kadar kesanggupannya'." 

 

-QS. Al-Baqarah: 286- 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai kesanggupannya.” 

 

-QS Al Baqarah 286- 

 

 

Tugas akhir ini saya persembahkan untuk Ayah dan Ibu, terima kasih atas doa, 

semangat, motivasi, pengorbanan, nasihat serta kasih sayang yang tidak pernah henti 

sampai saat ini. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini menganalisis kelayakan usaha Trilogy sebagai produsen Kaos Polos dan 

Sablon dengan fokus pada analisis kelayakan usaha, aspek lingkungan, baik internal 

maupun eksternal, yang dianalisis menggunakan teori SWOT, serta perhitungan 

indikator kelayakan bisnis. Dalam aspek kelayakan usaha, beberapa hal dibahas, 

termasuk Aspek Hukum yang menunjukkan bahwa Trilogy belum memiliki badan 

hukum saat menjalankan operasional bisnisnya. Aspek Manajemen menyoroti peran 

langsung pemilik usaha dalam mengawasi operasional dan produksi karena sumber 

daya terbatas. Sementara dalam Aspek Pasar, pesaing dengan varian kaos lebih banyak 

dan kapasitas produksi yang lebih tinggi menjadi tantangan bagi Trilogy. Aspek Teknis 

menekankan Standar Operasional Prosedur yang dimiliki Trilogy untuk menjaga 

kelancaran produksi. Dalam Aspek Keuangan, perencanaan tersendiri dan pemasukan 

dari penjualan tahun 2021 mencapai Rp 11.390.000,-. Indikator kelayakan bisnis yang 

digunakan meliputi Payback Period (PP) selama 11 bulan untuk mengembalikan modal 

awal, Return on Investment (ROI) sebesar -86,1%, Net Present Value (NPV) positif Rp 

1.798.165,1, Profitability Index (PI) positif 1,04, dan Internal Rate of Return (IRR) 

18%, lebih tinggi dari suku bunga 9%. Analisis kelayakan usaha mengidentifikasi area 

perbaikan Trilogy, termasuk pembentukan tim pemasaran melalui media sosial untuk 

meningkatkan brand awareness, dengan tujuan meningkatkan penjualan, kapasitas 

produksi, dan sumber daya manusia. 

Kata Kunci: Analisis Finansial, Kelayakan Usaha, Konveksi, Sablon.  
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ABSTRACT 

This research analyzes the feasibility of Trilogy as a producer of Plain T-shirts and 

Screen Printing, focusing on a feasibility analysis, both internally and externally, using 

SWOT theory, as well as calculating business feasibility indicators. In terms of 

business feasibility, several aspects are discussed, including the Legal Aspect, which 

indicates that Trilogy does not yet have legal status while operating its business. The 

Management Aspect highlights the direct role of the business owner in overseeing 

operations and production due to limited resources. Meanwhile, in the Market Aspect, 

competition with a wider range of T-shirt variants and higher production capacity poses 

challenges for Trilogy. The Technical Aspect emphasizes the Standard Operating 

Procedures that Trilogy has in place to maintain production efficiency. In the Financial 

Aspect, there is separate planning, and revenue from sales in 2021 amounted to Rp 

11,390,000. Business feasibility indicators used include a Payback Period (PP) of 11 

months to recoup the initial capital, a Return on Investment (ROI) of -86.1%, a positive 

Net Present Value (NPV) of Rp 1,798,165.1, a positive Profitability Index (PI) of 1.04, 

and an Internal Rate of Return (IRR) of 18%, higher than the 9% interest rate. The 

business feasibility analysis identifies areas for improvement for Trilogy, including 

establishing a marketing team through social media to enhance brand awareness, with 

the aim of increasing sales, production capacity, and human resources. 

Key Words: Business Feasibility, Convection, Financial Analysis, Screen Printing.  
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KATA PENGANTAR 
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hidayah, dan karunia-Nya. Oleh karena kuasa-Nya sehingga penulis dapat 
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