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ABSTRAK 

 

Pariwisata global telah menjadi bisnis yang berkembang di banyak belahan dunia. 

Termasuk negara Indonesia yang memiliki beragam budaya dan suku. Seiring 

berjalannya waktu perkembangan pariwisata di Indonesia terus berkembang 

dikarenakan sektor pariwisata di Indonesia telah menunjukkan kontribusinya dalam 

membantu kehidupan ekonomi dan sosial negara, sehingga pemerintah terus 

berupaya meningkatkan kualitas pariwisata dengan mempertimbangkan berbagai 

aspek pada kelestarian budaya, lingkungan alam, dan kesejahteraan masyarakat. 

Agar luaran yang direncanakan dapat berjalan selaras dengan tujuannya, maka 

metode pengembangan yang digunakan dalam pembuatan video promosi ini adalah 

mekanisme produksi dengan 3 tahapan yaitu pra produksi, produksi, dan pasca 

produksi. Hasil dari projek ini berupa video promosi wisata kuliner Pasar Gede di 

Kota Solo ini merupakan video yang berisikan informasi yang jelas terkait wisata 

kuliner di Pasar Gede Hardjonagoro. Penulis menjadikan Pasar Gede di Kota Solo 

sebagai tempat untuk pengembangan produksi video promosi sebagai media 

promosi. Video ini dibuat dengan menggunakan perangkat adobe pro cc 2023 

sebagai editing video dalam video promosi wisata kuliner Pasar Gede. Selain itu, 

potensi beberapa keunggulan yang terdapat di Pasar Gede adalah menawarkan 

wisata kuliner yang di dalamnya terdapat banyak minuman dan makanan khas 

tradisional atau peninggalan terdahulu yang memiliki cita rasa unik serta masih 

dijaga dengan baik agar tidak hilang. Dengan mempunyai potensi yang besar 

seharusnya Pasar Gede lebih besar lagi di mata wisatawan terutama wisatawan 

asing, karena kurangnya bentuk promosi video menggunakan bahasa asing yang 

menjadi salah satu penyebabnya Dengan adanya video promosi wisata kuliner di 

Pasar Gede Hardjonagoro kota Solo diharapkan dapat menjadi salah satu media 

promosi sehingga semakin dikenal.  
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