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ABSTRAK 

Pembuatan video promosi ini bertujuan untuk membantu mengangkat wisata 

kuliner di kota Solo agar dikenal lebih luas melalui penyebaran informasi 

menggunakan media visual pada platform media sosial. Selain itu, video promosi 

wisata kuliner terkenal Pasar Gede Hardjonagoro ini juga dapat membantu para 

wisatawan asing (terutama Jepang) dalam menambah referensi perjalanan wisata 

dengan gambar visualisasi yang dihadirkan lewat sebuah audio visual dengan 

penyajian yang menarik sehingga penonton tidak merasa bosan saat menikmati video.  

Dalam pembuatan video promosi ini menggunakan mekanisme produksi yang 

terbagi kedalam tiga tahapan yaitu pra produksi, produksi, dan pasca produksi. Pada 

tahap pra produksi berisikan penyusunan ide dan konsep terkait arahan video yang 

akan dibuat, pembuatan teks naskah dan terjemahannya, serta storyboard yang akan 

dijadikan sebagai arahan pada proses penyutingan. Memasuki tahap produksi adalah 

dimulainya pengambilan gambar yang dibutuhkan untuk membuat video promosi.  

Proses penyutingan diambil langsung oleh penulis di lokasi Pasar Gede 

Hardjonagoro Solo dengan menggunakan teknik pengambilan gambar berdasarkan 

storyboard yang sudah dibuat. Setelah itu, pada tahap pasca produksi adalah eksekusi 

mengenai gambar yang telah diambil, mulai dari pengeditan untuk menggabungkan 

gambar, penambahan teks terjemahan, audio pendukung¸ animasi, dan proses upload 

video pada platform media sosial. Platform penyampaian informasi ini menggunakan 

aplikasi Youtube.  

Manfaat dari penggunaan dialog berbahasa Jepang ini akan sangat 

memudahkan orang Jepang untuk memahami isi video. Tetapi orang Indonesia juga 

masih dapat menikmati video promosi ini lewat teks terjemahan berbahasa Indonesia 

yang tersedia. Produk ini telah melewati tahap validasi oleh media expert sekaligus 

uji coba yang dilakukan kepada wisatawan lokal dan wisatawan asing Jepang. Dari 

hasil yang didapatkan, respon merujuk kepada nilai yang baik sebagai media promosi 
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wisata. Seperti ringannya penyajian gambar, dengan audio backsound yang menarik, 

serta penambahan animasi yang membuat video ini lebih hidup.  

Penyampaian bahasa dan teks terjemahan yang disajikan dapat diterima untuk 

sebuah video promosi. Harapannya, video promosi ini dapat membantu menaikkan 

wisata kuliner di Kota Solo, dan banyak wisatawan asing yang mau melakukan 

perjalanan wisata kuliner ke Kota Solo.  

Kata Kunci: Video Promosi, Solo, Pasar Gede Hardjonagoro, 

Rekomendasi Wisata Kuliner  
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