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ABSTRAK 

Kopi menjadi salah satu komoditi yang dibudidayakan di Kecamatan Cilengkrang, 

Kabupaten Bandung. Setiap petani memiliki preferensi tersendiri dalam memilih 

pasar kopi terkait dengan perolehan akses informasi dan motif yang dimiliki. 

Penelitian bertujuan untuk mendeskripsikan dan menganalisis akses informasi 

petani terhadap pasar kopi serta motif petani dalam pemilihan pasar. Penelitian 

dilaksanakan pada bulan Januari – Maret 2023 di Kelompok Tani Giri Senang, 

Kecamatan Cilengkrang, Kabupaten Bandung sebagai kelompok tani yang berhasil 

ekspor kopi hingga ke mancanegara dan setiap petani memiliki pemilihan pasarnya 

tersendiri. Metode penelitian yang digunakan adalah metode kualitatif deskriptif 

dengan analisis model Miles and Huberman. Informan berjumlah 15 orang yang 

dipilih dengan teknik purposive sampling dengan pertimbangan informan kunci 

adalah ketua koperasi Giri Senang dan informan utama adalah petani kopi yang 

memiliki akses terhadap informasi pasar serta memilih sendiri pasar untuk 

penjualan hasil tani kopinya. Data primer didapatkan melalui wawancara dan 

observasi terkait akses informasi dan pemilihan pasar. Pengumpulan data sekunder 

diperoleh dari kelompok tani, jurnal, dan literatur terkait akses informasi dan 

pemilihan pasar. Data yang diperoleh dianalisis dengan menggunakan analisis 

Miles and Huberman untuk mendeskripsikan akses informasi dan motif petani 

dalam pemilihan pasar. Hasil penelitian menunjukkan akses informasi pasar kopi 

dapat diperoleh melalui media sosial dan informasi langsung. Motif petani kopi 

dalam memilih pasar yaitu sebagai bentuk adaptasi dan adanya peluang untuk 

pemasaran yang lebih luas. Saran yang diberikan adalah dengan memaksimalkan 

sosialisasi penggunaan media sosial secara merata, memperluas target pasar, serta 

peningkatan koordinasi dan pengawasan dalam penjualan produk ke konsumen. 
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INFORMATION ACCESS AND FARMERS' MOTIVES IN MARKET 

SELECTION OF GIRI SENANG COFFEE FARMERS, CILENGKRANG 

DISTRICT, BANDUNG REGENCY 

 

 

ABSTRACT 

Coffee is one of the commodities cultivated in Cilengkrang District, Bandung 

Regency. Each farmer had his own preferences in choosing coffee market related to 

obtaining information access and his motives. This study aimed to analyze and 

describe farmers' information access to coffee market and farmers' motives in 

market selection. This research was conducted from January - March 2023 at Giri 

Senang Farmers Group, Cilengkrang District, Bandung Regency, as a farmer group 

that had successfully exported coffee overseas and each farmer had their own 

market choice. The research method used is descriptive qualitative method with 

Miles and Huberman analysis. There were 15 informants selected by purposive 

sampling technique that the key informant was the head of Giri Senang cooperative 

and the main informants were coffee farmers who had access to market information 

and chose their own market. Primary data were obtained through interviews and 

observations regarding information access and market selection. Secondary data 

were obtained from farmer groups, journals and literature related to information 

access and market selection. The data obtained were analyzed using Miles and 

Huberman analysis to describe information access and farmers' motives in 

selecting markets. The results showed that access to coffee market information can 

be obtained through social media and direct information. The motives of coffee 

farmers in choosing markets are as a form of adaptation and opportunities for 

broader marketing. The advice given is to maximize the use of social media, expand 

the target market, increase coordination and supervision in selling products to 

consumers. 
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KATA PENGANTAR 

Akses informasi pasar merupakan peluang petani untuk memperoleh 

informasi atau data yang dibutuhkan terkait pasar penjualan, sehingga membentuk 

adanya motif pemilihan pasar. Motif merupakan dorongan yang muncul dari dalam 

diri seseorang yang mempengaruhi suatu perilaku tertentu. Petani sebagai satu 

individu memiliki motif tersendiri yang melatarbelakangi sikapnya dalam 

berusahatani. Penelitian terkait “Akses Informasi dan Motif Pemilihan Pasar pada 

Petani Kopi Giri Senang, Kecamatan Cilengkrang, Kabupaten Bandung” perlu 

dilakukan untuk menganalisis dan mendeskripsikan akses informasi dan motif 

petani dalam memilih pasar, sehingga dapat menjadi bahan evaluasi dan 

pertimbangan petani dalam memilih pasar di masa mendatang. 
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memberikan dukungan dan bantuannya selama kegiatan berlangsung, sehingga 
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1. Agus Subhan Prasetyo, S.P., M.Si. selaku Dosen Pembimbing Utama yang 

telah meluangkan waktunya untuk memberikan bimbingan dan arahan kepada 

penulis dalam penyusunan skripsi ini. 
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memberikan bimbingan dan masukan dalam penyusunan skripsi ini. 
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