
 

 

PEMBUATAN DAN PENGEMBANGAN VIDEO 

DOKUMENTER KAMPUNG BATIK SEMARANG 

DALAM UPAYA BRANDING POTENSI WISATA 

BUDAYA 

文化の観光地のブランディングするためにスマランのカンプン

バティックのドキュメンタリービディオの制作と開発 

TUGAS AKHIR 

Diajukan sebagai Salah satu Syarat untuk Memperoleh  

Gelar Sarjana Terapan Program Studi STr. Bahasa Asing Terapan 

Sekolah Vokasi Universitas Diponegoro Semarang  

 

Oleh : 

 

Salsa Annisa Rahmadani  

40020519650035 

PROGRAM STUDI STr. BAHASA ASING TERAPAN 

SEKOLAH VOKASI 

UNIVERSITAS DIPONEGORO 

2023 



ii

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



iii

 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



iv

HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS 

Tugas Akhir ini adalah hasil karya saya sendiri, dan semua sumber baik yang 

dikutip maupun yang dirujuk telah saya nyatakan dengan benar.  

 

 

 

 

 

    NAMA  : Salsa Annisa Rahmadani 

    NIM   : 40020519650035 

    Tanda Tangan  : 

 

 

    Tanggal  : 30 Agustus 2023  

 

 

 



v

HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI 

TUGAS AKHIR UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 

Sebagai sivitas akademika Universitas Diponegoro, saya yang bertanda tangan  di 
bawah ini : 

Nama  : Salsa Annisa Rahmadani 

NIM  : 40020519650035 

Program Studi : SARJANA TERAPAN (D4) 

Departemen : INFORMASI DAN BUDAYA 

Fakultas : SEKOLAH VOKASI 

Jenis Karya : TUGAS AKHIR 

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada 
Universitas Diponegoro Hak Bebas Royalti Noneksklusif (None-exclusive Royalty 
Free Right) atas karya ilmiah saya yang  berjudul : 

PEMBUATAN DAN PENGEMBANGAN VIDEO DOKUMENTER 
KAMPUNG BATIK SEMARANG DALAM UPAYA BRANDING WISATA 
BUDAYA 

beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan hak bebas 
royalti/noneksklusif ini Universitas Diponegoro berhak menyimpan, 
mengalihmedia/formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data (database), 
merawat dan memublikasikan Tugas Akhir saya selama tetap mencantumkan nama 
saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta. 

 

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya. 

 

     Dibuat di : Semarang 

     Pada Tanggal : 30 Agustus 2023 

     Yang menyatakan, 

    

      

     (Salsa Annisa Rahmadani) 



vi

KATA PENGANTAR 

Puja dan puji syukur penulis panjatkan kepada Allah Subhanahu Wa Ta’ala 

atas rahmat, karunia, dan bimbingan-Nya penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir 

dengan judul “Pembuatan dan Pengembangan Video Dokumenter Kampung Batik 

Semarang Dalam Upaya Branding Potensi Wisata Budaya”. Proses penyusunan 

laporan Tugas Akhir ini tentunya tidak lepas dari doa, arahan, dan bimbingan dari 

berbagai pihak. Maka dari itu, dengan ini penulis ingin menyampaikan ucapan 

terima kasih kepada: 

1. Kedua orang tua yang selalu mendukung dan mendoakan selama 

penyusunan Tugas Akhir 

2. Bapak Aditya Nur Patria, S.Hum., M.App.Ling. selaku Dosen Pembimbing 

yang selalu memberikan arahan dan saran selama penyusunan Tugas Akhir 

3. Ibu Ida Purwati selaku Ketua RW Kampung Batik Semarang, Bapak Ign. 

Luwi Yanto, S.Pd. selaku Ketua Pokdarwis Kampoeng Djadhoel, dan Bapak 

Dodo Budiman selaku pelaku UMKM di Kampung Batik sebagai 

narasumber dalam Video Dokumenter Kampung Batik 

4. Seluruh pengunjung Kampung Batik dan Kampoeng Djadhoel yang 

berkenan membantu dalam proses pembuatan Video Dokumenter Kampung 

Batik Semarang 

5. Seluruh teman, kerabat, dan keluarga yang telah banyak membantu dan 

mendukung selama penyusunan Tugas Akhir 

Ucapan terima kasih ini tidak akan cukup dibandingkan seluruh bantuan dan 

masukan yang telah penulis terima. Penulis menyadari masih banyak sekali 

kekurangan dalam penyusunan Tugas Akhir, sehingga saran dan kritik yang 

membangun sangat penulis butuhkan. 

Akhir kata, penulis berharap laporan Tugas Akhir ini dapat bermanfaat bagi 

pembaca maupun bagi penelitian serupa kedepannya. 

 Semarang, 30 Agustus 2023 

Penulis 



vii

ABSTRAK 

Kampung Batik Semarang telah ditetapkan sebagai sentra batik di Kota Semarang 
sejak tahun 2009, sehingga diperlukan upaya branding agar eksistensinya tidak 
meredup. Pada tahap pencarian potensi dan masalah sampai tahap pengumpulan 
data, masih ditemukan kesulitan dalam pencarian informasi mengenai Kampung 
Batik Semarang. Selain itu belum ada upaya branding yang dilakukan melalui 
media digital. Pembuatan dan pengembangan video dokumenter Kampung Batik 
Semarang bertujuan untuk membantu upaya branding salah satu destinasi wisata 
budaya di Kota Semarang serta membantu promosi budaya Indonesia yaitu batik, 
khususnya batik semarangan. Metode yang digunakan selama proses pembuatan 
video dokumenter adalah metode research and development oleh Sugiyono (2013). 
Metode ini memiliki 10 tahapan, namun dalam pelaksanaannya peneliti 
menerapkan 8 tahapan. 8 tahap yang telah diterapkan mampu menghasilkan sebuah 
produk berupa video dokumenter yang berisi informasi mengenai Kampung Batik 
Semarang dan sekitarnya. Video dokumenter ini telah melalui beberapa tahapan uji 
coba dan sudah dinyatakan layak untuk disebarluaskan. Video dokumenter 
Kampung Batik Semarang dilengkapi dengan subtitle bahasa Inggris dan bahasa 
Jepang, sehingga dapat menjangkau kalangan wisatawan yang lebih luas.  
Kata kunci : Video dokumenter, Kampung Batik Semarang, Branding 
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